PRZEDMOWA

Monografia stanowi drugi tom badan wielu Autorow z réznych osrodkow
akademickich w zakresie gospodarki, zarzadzania i szeroko pojetych innowacji.
Stanowi zaro6wno teoretyczne, jak i praktyczne odniesienie do problematyki
nauk ekonomicznych.

W pierwszych dwoch rozdzialach podjeto tematyke zarzadzania zasobami
ludzkimi. Przez zarzadzanie zasobami ludzkimi powinno si¢ rozumiec zbior
dzialan powiazanych =z pracownikami organizacji, ukierunkowanych
na uzyskanie celdw organizacji, jak réwniez na rozwdj pracownikow.
Pierwszy rozdzial definiuje pojecie oraz okresla cele i zakres zarzadzania
zasobami ludzkimi wraz z opisem optymalnej polityki kadrowej w organizacji.
Natomiast celem drugiego rozdziatu byto przedstawienie korelacji zachodzacej
pomiedzy zachorowalno$ciag na depresj¢, a warunkami pracy wynikajgcymi
z nieodpowiedniego zarzadzania zasobami ludzkimi w organizacji oraz
wskazanie spotecznych skutkow tej zaleznosci.

Trzeci rozdzial monografii dotyczy aspektéw zarzadzania wartoScig
przedsigbiorstwa. Celem tego rozdzialu byla che¢ ukazania wplywu
wykorzystania franczyzowego modelu rozwoju na warto$¢ przedsiebiorstwa.
Ze wzgledu na ztozonos¢ relacji franczyzowych badanie tego wplywu napotyka
wiele ograniczen i utrudnien. Badanie przeprowadzono na danych empirycznych
spotek notowanych na rynku gltownym Gieldy Papierow Wartosciowych
w Warszawie, wchodzacych w sktad Indeksu sektora handlu detalicznego,
z wykorzystaniem wskaznika ekonomicznej wartosci dodanej (EVA).

Kolejny blok tematyczny zawierajacy cztery rozdziaty dotyczy gospodarki
w miastach. W czwartym rozdziale monografii omoéwiono specjalne strefy
ekonomiczne jako czynnik rozwoju gospodarczego miast. Poddano analizie
uwarunkowania prawne funkcjonujace w ramach specjalnych stref
ekonomicznych oraz przedstawiono studium przypadku na przyktadzie strefy
ekonomicznej w Katowicach 1 Czgstochowie. W ramach kolejnego rozdziatu
przedstawiono ekonomiczne czynniki, ktére warunkujac decyzje
zakupowe konsumentéw w odniesieniu do produktow zywnosciowych.
Okreslono czynniki ekonomiczne odnoszace si¢ do nabywcy, ktore
wplywaja na poziom zakupdw oraz ich strukture wartosciowa.
W pracy zwrdocono uwage na proces podejmowania decyzji zakupu débr
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i ustug ze szczegdlnym uwzglednieniem mikroekonomicznych
determinant nabywcy.

W kolejnych dwdch rozdzialach autorzy przedstawili analiz¢ ekonomiczng
1 znaczenie wspolczesnego zarzadzania w logistyce. Logistyka miejska niesie
za soba koszty komunikacji indywidualnej oraz grupowej. Prawidlowa wizja
1 analiza oplat komunikacyjnych stanowi podstawe decyzji zwigzanych
z uwarunkowaniami wewnatrz zurbanizowanych okregéw. W ramach pracy
przedstawiono studium przypadku analizy ekonomicznej dla dzialalnosci
Komunikacyjnego  Zwigzku  Komunalnego  Goérnoslaskiego  Okregu
Przemystowego w miescie Katowice w latach 2008 — 2014. Natomiast kolejny
rozdzial dotyczy zarzadzania logistycznego w sferze prywatnej i przedstawia
istotnos¢ outsourcingu dla przedsigbiorstw. Wspotczesnie wiele firm korzysta
z ushug outsourcingowych. Ustlugi te wykonywane sg przez zewngtrzne
podmioty  gospodarcze. Glownym powodem  Korzystania z  ustug
outsourcingowych jest koniecznos$¢ redukcji kosztéw z jednoczesng mozliwoscia
przeniesienia odpowiedzialnosci zwigzanej z wykonywaniem okreslonych ustug
lub zadan.

Naste;pne dwa rozdz1a{y podejmuja problematyke; szeroko pojetych
innowacji i ich znaczenia dla gospodark1 W pierwszym z nich celem badan jest
poznanie wptywu wzrostu innowacyjnosci na dynamike zatrudnienia w Polsce.
Jest to istotny problem badawczy, bowiem na rynku pracy obserwuje si¢ brak
dopasowania wiedzy, umiej¢tnosci 1 kompetencji potencjalnych pracownikdéw
z umiejetnosciami i kwalifikacjami, na ktore wystepuje zapotrzebowanie
w gospodarce. Niedopasowanie to wywotuje szereg niekorzystnych zmian
i skutkow, przede wszystkim w postaci braku zatrudnienia, co z kolei moze
powodowac¢ frustracje, zmniejszenie dochodow, czy wystepowanie patologii
spotecznych. Drugi rozdzial przedstawia dane empiryczne dotyczace
innowacyjnosci polskich przedsigbiorstw na tle innych panstw europejskich.
Dodatkowo ukazuje stosowane metody poszukiwania innowacji oraz znaczenie
poszczegbdlnych zrodet informacji w  dziatalnosci innowacyjnej polskich
przedsigbiorstw. Bowiem wspolczesne firmy muszg stawia¢ czola ogromnym
wyzwaniom, ktére wynikaja z coraz to gwattowniejszych zmian rynkowych
napedzanych przez globalizacje i wprowadzanych innowacji.

W ramach nastepnych dwoch rozdzialdéw niniejszej monografii podjeto
popularng wspotczesnie tematyke odnawialnych Zrddet energii oraz mozliwe do
wykorzystania w jej produkcji odpowiednie odpady. Celem pierwszego
opracowania jest przyblizenie informacji na temat odnawialnych Zrodet energii
(OZE) na podstawie przegladu literatury i aktualnych doniesien naukowych.
Glownymi celami w zakresie rozwoju odnawialnych zrddet energii w ramach
polityki energetycznej Polski do 2030 roku bedzie wzrost udziatu odnawialnych
zrodet energii w finalnym zuzyciu energii oraz zwigkszenie wykorzystania



biopaliw II generacji. W drugim opracowaniu dokonano klasyfikacji
i charakterystyki odpadéw, ktore moga stanowi¢ zrodlo energii. Na podstawie
danych statystycznych przedstawiono informacje dotyczace selektywnych
zbidrek odpadéw w wybranych wojewodztwach 1 zbiorczo w calej Polsce.
Podjete tematy majg ogromne znaczenie z jednej strony dla ochrona srodowiska,
a z drugiej dla gospodarek catego Swiata, bowiem dostep do zrddel energii
niewatpliwie stanowi jeden z podstawowych czynnikow rozwoju
gospodarczego.

Kolejny blok tematyczny w monografii dotyczy dzialan marketingowych
zarowno w sferze publicznej, jak i prywatnej. W pierwszym z opracowan
ukazano znaczenie dzialah marketingowych na zarzadzanie uczelnia wyzsza.
W kolejnej pracy zwrdcono uwage na istote i wpltyw tzw. kompetencji migkkich
na mozliwo$¢ realizacji koncepcji zréwnowazonego rozwoju. W nastgpnym
rozdziale monografii okreslono wewnetrznych 1 zewnetrznych odbiorcow
jednostek samorzadu terytorialnego w koncepcji marketingu miejsca. Natomiast
ostatnie dwa rozdzialy w monografii stanowig analize badawcza dotyczaca
stosowanych podej$¢ marketingowych w branzy ustug komunalnych w Polsce.

Jako redaktor niniejszej monografii wyrazam nadzieje, ze wiele
przedstawionych zagadnien bedzie motywowalo do zainteresowania si¢ wybrana
tematyka.

Dr inz. Ireneusz Miciuta
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