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Pytanie o zaleznosci i relacje pomiedzy gospodarka a $wiadomoscig ekono-
miczng nie zawsze jest proste. Z reguly bowiem formuluje si¢ je w taki sposob,
jakby pojecia te stanowily odrebne uklady, ktére oddziatujg wzajemnie na siebie.
Czes¢ badaczy traktuje kazdy z nich jako zmienng niezalezng i w zaleznosci od
pogladéw wyjasnia zjawiska gospodarcze. Karol Marks traktowal gospodarke
jako czynnik wplywajacy na swiadomos¢ spoleczng, natomiast Max Weber
traktowal swiadomos¢ spoleczng jako element wplywajacy na gospodarke. Kto
mial racje? Najbezpieczniej bedzie stwierdzi¢, ze jest to wpltyw obustronny i za-
réwno $wiadomos¢ ludzka wptywa na gospodarke, jak i gospodarka wptywa na
$wiadomos¢ spoteczng.

Swiadomos¢ ekonomiczna jest czeécia szeroko rozumianej kultury ekono-
micznej. Na zwigzki pomiedzy $wiadomoscia a gospodarka czesciej zwracali
uwage socjologowie niz ekonomisci. Thumaczy sie to przede wszystkim tym, ze
to socjologowie czesciej zajmuja si¢ $wiadomoscia i kulturg, czyli danymi migk-
kimi. Ekonomisci ksztalceni sa w postugiwaniu si¢ danymi ilosciowymi, co nie
sprzyja budzeniu wrazliwosci na dane kulturowe. Zainteresowania socjologéw
i ekonomistéw badaniami nad kultura, w tym nad $wiadomoscig ekonomiczng
spoleczenstw, odzywaja w sytuacji, gdy rozwoj gospodarczy zaczyna przyspieszac
w niektoérych krajach lub regionach i nie zawsze obserwowane zjawiska da sie
wytlumaczy¢ tylko znanymi modelami. Wtedy zaczyna si¢ poszukiwanie innych
czynnikow, wsrod ktorych czynniki kulturowe maja zasadnicze znaczenie.

Polska po okresie realnego socjalizmu weszlta w okres transformacji syste-
mowej i faze gospodarki rynkowej. Bylo to nowe doswiadczenie dla czlonkow
spoleczenstwa i powodowalo ksztaltowanie si¢ odmiennej $wiadomosci eko-
nomicznej niz w okresie realnego socjalizmu. Od $wiadomosci ekonomicznej
czlonkéw danego spoleczenstwa zalezy przyszty rozwdj gospodarczy kraju i jego
pomyslnos¢. Polska, jak i pozostate kraje postkomunistyczne, boryka sie ze
swoja przeszloécia, ale z drugiej strony poprzez czlonkostwo w Unii Europejskiej
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znajduje sie w kregu oddziatywania gospodarki wolnorynkowej i demokracji. Te
okolicznosci wplywaja na swiadomos$¢ mtodego pokolenia, ktére bedzie w przy-
szto$ci budowa¢ gospodarke tych krajow.

Dlaczego wybraliémy mlode pokolenie? Studenci, ktoérzy aktualnie majg
po dwadziescia kilka lat, urodzili si¢ juz po fundamentalnej zmianie sytuacji
politycznej, spotecznej i kulturowej. Ta kategoria mlodziezy nie ma do§wiadczen
gospodarowania w okresie realnego socjalizmu, ich dos§wiadczenie zyciowe obej-
muje wylacznie realia gospodarki rynkowej. Jest to generacja mlodziezy, ktéra
ma szans¢ na pelne wlaczenie si¢ w procesy ekonomiczne, spoteczne i kulturowe
$wiata zachodniego. Jest to pierwsze pokolenie, ktorego rzeczywisto$cia sg prawa
kapitalizmu ze wszystkimi szansami i zagrozeniami, jakie ustrdj ten stwarza.
Dostepne s3 im mozliwosci zalozenia wlasnego biznesu i osiggniecia sukcesu, ale
réwniez moga oni mie¢ doswiadczenia pracy prekarnej.

Stad tez celem niniejszej publikacji jest zdiagnozowanie stanu $wiadomosci
ekonomicznej mtodych Polakéw - studentéw - i odpowiedz na pytanie: na jakim
etapie ksztaltowania si¢ §wiadomosci ekonomicznej pozostaje polskie miode po-
kolenie? W jakich obszarach §wiadomosci ekonomicznej (wiedzy ekonomicznej,
pracy, przedsigbiorczosci, konsumpcji) wykazuje ono najwieksza aktywnos¢?

Odpowiedz ta zostanie udzielona w niniejszej ksigzce poprzez analize wy-
nikéw badan socjologicznych zrealizowanych wséréd studentéw polskich, ktdre
byly czescig szerszego projektu. Calosciowe badania byly przeprowadzone wsréd
studentéw wyzszych uczelni czterech krajow partnerskich: Polski, Republiki
Czeskiej, Stowacji i Wegier. Zostaly one zrealizowane i wsparte finansowo w ra-
mach Visegrad Standard Grant: , The economic awareness of the young genera-
tion of Visegrad countries” nr 21420008. Brali w nich udzial partnerzy czterech
uczelni: Uniwersytetu Slgskiego w Katowicach, Uniwersytetu Palacky’ego w Oto-
muncu, Uniwersytetu Konstantyna Filozofa w Nitrze i Szent Istvan University
w Godollg'. Dodatkowo badania przeprowadzily réwniez pracownice Katedry
Socjologii Uniwersytetu Ostrawskiego®.

W 2018 roku nakladem Wydawnictwa Uniwersytetu Slgskiego ukazala sie
ksigzka pod redakcja Urszuli Swadzby zatytulowana: The economic awareness

! W grancie braty udzial nastgpujace uczelnie: University of Silesia in Katowice jako lider,
partnerzy grantu: Palacky University in Olomouc, Constantine the Philosopher University in
Nitra, Szent Istvan University in G6doll6. Uczestnikami grantu byli nast¢pujacy pracownicy tych
uczelni: University of Silesia in Katowice — prof. dr hab. Urszula Swadzba (koordynator), dr Mo-
nika Zak, dr Rafal Cekiera (cztonkowie zespolu); Palacky University in Olomouc — PhDr Jaroslav
Sotola Ph.D., PhDr Mario Rodriguez Ph.D. (czlonkowie zespotu); Constantine the Philosopher
University in Nitra - PhDr Monika Strbov4 Ph.D., PhDr Viera Zozulakova Ph.D. (cztonkowie
zespotu); Szent Istvan University in G6dollé — prof. dr hab. Csaba Ballint Illés, dr hab. Anna
Dunay (czltonkowie zespotu).

* Badania przeprowadzily: PhDr Nicole Horakova Ph.D., PhDr Petra Sobanova Ph.D,,
PhDr Markéta Jaltvkova Ph.D.
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of the young generation of Visegrad countries. A comparative analysis. Zawiera
ona najwazniejsze, syntetycznie opracowane wyniki badan prowadzonych w po-
szczegdlnych krajach V4. Konkretne rozdziaty zostaly napisane przez partneréw
grantu z trzech uczelni oraz przez pracownice Katedry Socjologii Uniwersytetu
Ostrawskiego.

Ksigzka, ktorg przedstawiamy, zawiera szczegdtowa socjologiczng interpreta-
cje badan przeprowadzonych wséréd polskich studentéw: Uniwersytetu Slaskiego
w Katowicach, Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach i Politechniki Sla-
skiej (Wydziat Transportu w Katowicach). Jest rezultatem wspélnej pracy trzech
autoréw: Urszuli Swadzby, Moniki Zak i Rafata Cekiery. Autorzy w trakcie analiz
nad $wiadomoscig ekonomiczng polskich studentéw odwoluja si¢ do rezultatow
badan w pozostatych krajach V4. Praca sklada si¢ z nastepujacych rozdziatow.

Rozdzial 1 omawia zalozenia teoretyczne badan. Przedstawiona zostala tu
definicja i rozumienie $§wiadomosci ekonomicznej, szczegélnie $wiadomosci
ekonomicznej mlodziezy. Zarysowany zostal graficznie model teoretyczny $wia-
domosci ekonomicznej oraz 6 elementéw $wiadomosci ekonomicznej: wiedza
ekonomiczna, system wartosci i ekonomiczne aspiracje, praca i przedsigbior-
czo$¢, wartos¢ pieniedzy i oszczedzania, postawy wobec biedy i bogactwa, kon-
sumpcja. Sformulowane zostaly pytania badawcze oraz sposéb ich weryfikacji.
W nastepnym punkcie przedstawione zostaly metodologiczne podstawy badan,
czyli zalozenia przeprowadzenia wspdlnych badan empirycznych, sposéb skon-
struowania kwestionariusza oraz doboru proby badawczej, przeprowadzenie
badan oraz sposéb ich analizy statystycznej.

Rozdzial 2 to charakterystyka demograficzno-spoleczna struktury badanych
studentéw. Zaprezentowano nastepujace charakterystyki: ple¢ i wiek studentdw,
stopien, charakter i kierunek studiéw, miejsce zamieszkania badanych studen-
tow. Dodatkowo uzyskane zostaly dane dotyczace rodziny studentéw jak: sy-
tuacja rodzinna, wyksztalcenie rodzicéw, warunki materialne ich gospodarstw
domowych.

W nastepnych rozdziatach, zgodnie z modelem teoretycznym badan, auto-
rzy prezentujg: system wartoéci i wiedze ekonomiczng studentéw, zagadnienie
warto$ci pracy i jej cech, kwestie mobilnosci wewnetrznej i zagranicznej w celu
podjecia pracy, temat przedsiebiorczosci, problematyke wartosci pieniedzy
i oszczednosci, postawy wobec bogactwa i biedy oraz sprawe konsumpcji. Kazdy
z rozdziatéw czgstkowych zawiera krétkie podsumowanie. Autorzy dokonujg ana-
liz przekrojowych. Kazdy z autoréw, przedstawiajac swoj fragment badan, anali-
zuje odpowiedzi respondentéw wszystkich krajow V4.

Rozdzial 3 to analiza systemu wartodci badanych studentéw. Zostala ona
poprzedzona krétka charakterystyka zmian systemu wartosci oraz prezentacja
dotychczasowych badan nad $§wiatem wartosci mlodziezy akademickiej. Nastep-
nie oméwione zostaly preferowane przez studentéow wartosci, z uwzglednieniem
zmiennych wplywajacych na ich wybory. Pokazany zostal system wartosci
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mlodych ludzi. Dalsza cz¢$¢ rozdzialu to przedstawienie wiedzy ekonomicznej
studentdw, szczegolnie postaw wobec globalizacji.

Tematem rozdzialu 4 jest analiza jednego z elementéw $wiadomosci eko-
nomicznej - pracy. Krétko zarysowane sg zagadnienia teoretyczne dotyczace
pracy, pracy zawodowej i wartosci pracy. Autorzy przedstawiaja kwesti¢ podej-
mowania pracy zawodowej przez studentéw w réznych wymiarach w trakcie
roku akademickiego oraz podczas wakacji. Nastepnie analizujg istotne elementy
swiadomosci: prace wsrdd innych wartosci, twierdzenia dotyczace pracy i cechy
pracy. Skonstruowane zostaly typy studentéw w zaleznoséci od doswiadczania
i warto$ciowania pracy.

W kolejnym rozdziale (5) analizowana jest deklarowana i realizowana mo-
bilnos¢ studentéw na wspodlczesnym rynku pracy. Omdwione zostalo znaczenie
mobilnosci na wspdlczesnym rynku pracy oraz przedstawiono aktywnosci,
ktére studenci byliby w stanie podja¢, aby zdoby¢ lepsza prace. Nastepnie zre-
ferowano deklaracje studentéw dotyczace ich gotowosci do wyjazdu za granice
w celu podjecia pracy. Deklaracje te zestawiono z deklaracjami migracyjnymi
i korzysciami z nich wynikajacymi w opinii studentéw. Ukazano takze poziom
juz zdobytego przez studentéw doswiadczenia w pracy za granica.

Rozdzial 6 zawiera tresci dotyczace przedsiebiorczosci studentow krajow V4.
Przedstawiane s tu takie zagadnienia jak aktywno$¢ i przedsiebiorczoé¢ bada-
nych studentéw. Autorzy analizujg deklaracje mtodych ludzi dotyczace mozli-
wosci podejmowania wlasnej inicjatywy i bariery blokujace te dziatania.

Rozdzial 7 dotyczy stosunku studentéw do bogactwa i biedy. Po kroétkiej
analizie teoretycznej pokazane s3: ich podejscie do 0séb bogatych, ich zobowig-
zan na rzecz pozostalej czgsci spoleczenstwa, a takze problem wyréwnywania
réznic strukturalnych. Postawy wobec ubodstwa zaprezentowano z uwzglednie-
niem aspektow obiektywnych i subiektywnych.

Podejscie do pieniedzy i oszczgdzania stanowi gléwna tematyke rozdziatu 8.
Krotko zarysowana jest analiza teoretyczna — stosunek do pieniedzy oraz pre-
ferowane postawy. Autorzy pokazuja, jaka role odgrywaja pieniadze w systemie
wartosci studentéw, a takze jakie znaczenie majg one w ich zyciu. Wskazuja
na roznice wynikajace z deklarowanej sytuacji materialnej rodzin studentow.
Dotyczy to réwniez oszczedzania i wydawania pieniedzy. W podsumowaniu
zarysowane s3 typy postaw w zaleznosci od stosunku do pieniedzy.

Ostatni z rozdzialéw analizuje zagadnienie konsumpcji studentéw. Autorzy
zaczynajg tradycyjnie od krotkiej analizy teoretycznej. Nastepnie przedstawiajg
stosunek studentéw do codziennych zakupéw oraz do zakupéw produktéw zna-
nych marek. Analizujg réwniez preferencje mlodych ludzi dotyczace wydawania
badz inwestowania pieniedzy. W podsumowaniu konstruuja typy studentow
w zaleznosci od ich stosunku do konsumpcji.

W zakonczeniu dokonane jest syntetyczne przedstawienie stanu $wiado-
mosci ekonomicznej polskich studentéw oraz zarysowane sg jego poszczegolne
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elementy. Nastepnie skonstruowane zostaly typy studentéw - z uwzglednieniem
réznych elementéw $wiadomosci ekonomicznej. Na koncu ksigzki zawarta jest
wspdlna dla wszystkich rozdzialéw bibliografia oraz przedstawione sg sylwetki
naukowe autorow.

Temat niniejszej publikacji, dotyczacy swiadomosci ekonomicznej miodego
pokolenia, jest zagadnieniem z pogranicza ekonomii i socjologii. Poszczegolne
rozdzialy odwotuja sie do poje¢ socjologicznych, ale podejmujg problematyke
znajomosci poje¢ ekonomicznych i funkcjonowania w rzeczywistosci gospodar-
czej. Sadzimy, ze prezentowana publikacja przyczyni sie do lepszego poznania
mlodego polskiego pokolenia w szerszym obszarze swiadomosci spoleczne;j.

Urszula Swadzba
Rafat Cekiera
Monika Zak





