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1. Wstep

Ksigzka W dniu ich swigta. Przemoc symboliczna, media i podmiot kobiecy w swia-
domosci grup pokoleniowych® jest efektem badan zainicjowanych w 2005 roku przez
Simone Bonnafous i Matlene Coulomb-Gully. Intencja pomystodawczyn byto zba-
danie sposobéw mediatyzacji Miedzynarodowego Dnia Kobiet w wybranych kra-
jach europejskich, Kanadzie i Stanach Zjednoczonych. Pomyst tej ksigzki narodzit
si¢ z uczucia niedosytu, jakie towarzyszylo lekturze pracy Dziert Kobiet w mediach.
Migdzynarodowe studium poréwnawcze*. Nie wiadomo bowiem, czy zidentyfikowane
i opisane w tej pracy zjawiska s3 trwalg czy jedynie przygodna wlagciwoscig medial-
nej produkgji informacji o Dniu Kobiet. Zatem konieczna wydata mi sie bardziej
kompleksowa analiza mediéw krajowych, cho¢ cele badawcze w przypadku tego
i poprzedzajacego projektu s3 takie same. Chodzi bowiem o zbadanie sposobéw
konstrukeji informacji o obchodach Dnia Kobiet przez stacje telewizyjne w wie-
czornych serwisach informacyjnych w okresie okoloésmomarcowym w latach 2005—
2009, zbadanie sposobéw konstruowania informacji przez wybrang prase codzienna
i tygodniki w tym samym czasie oraz zbadanie, jakie znaczenia Dniu Kobiet nadajg
kobiety i mezczyZni z pokolenia 60—70-latkéw i 20—30-latkéw. Ten watek nie poja-
wit sie we wezesniejszych analizach.

Mozna zapytaé o powody wyboru Dnia Kobiet jako perspektywy pytan o kon-
struowanie podmiotu uwiklanego w pte¢. Badanie sposobéw konstruowania infor-
macji o obchodach Dnia Kobiet jest niezwykle interesujace ze wzgledu na pewien
szczegllny efekt debanalizacji, przez ktéry rozumiem intensyfikacje przekazéw
medialnych po$wieconych kobietom z okazji ,ich §wieta”. Kobiety nie s3 zbyt cze-
stymi go$émi sfery publicznej, co pocigga za sobg pewng powsciagliwosé medidw,
by nie powiedzie¢: nieufno§é, odnosnie do ,problematyki kobiecej” w codziennym
trybie ich funkcjonowania. Dzien Kobiet jest jednak takim ,szczegélnym dniem”,
w ktérym media informacyjne pochylajg sie ku grupie, ktérej zwyczajowo nie do-

1 Projeke ten jest czescig przedsiewziecia badawczego ,Dyskursywna konstrukeja podmiotu w wy-
branych obszarach kultury wspéiczesnej”, realizowanego w Instytucie Pedagogiki Uniwersytetu
Gdariskiego i finansowanego ze srodkéw MNiSzW N 10702632/3637.

2 Dzien Kobiet w mediach. Migdzynarodowe stadium poréwnawcze, red. L. Kopciewicz, Wydawnictwo
Wschéd-Zachéd, £6dz 2009.
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8 1. Wstep

strzegaja®. Jednak ten niecodzienny gest, jakim s3 wytwarzane informacje ,na Dzieri
Kobiet”, wykonywany przez media w okolicach 8 marca, bardzo wyraZnie odstania
mechanizmy kierujace medialng komunikacja.

Istotng czeécig badania wydawato mi sie réwniez poznanie tego, co jest przed-
miotem $wietowania kobiet i mezczyzn obchodzacych Dzient Kobiet (pytanie o jego
znaczenie) badZ przedmiotem kontestacji (kiedy deklaruja, ze nie obchodzg czy
wrecz nie uznaja tego $wieta). Nie chodzilo przy tym o dotarcie do niezmediatyzo-
wanego pierwotnego do§wiadczenia kobiet i me¢zczyzn ani tym bardziej o weryfika-
cje teorii publiczno$ci medialnych przekazéw i prébe sprawdzenia, na ile medialne
tre$ci znajdujg odzwierciedlenie w ich do$wiadczeniu. Czeéci medialna i do§wiad-
czeniowa s3 jedynie dwiema odrebnymi plaszczyznami pytan o proces konstruowa-
nia kobiecego podmiotu.

W niniejszej pracy odnosze si¢ do strategii konstruowania informacji o Dniu
Kobiet przez wieczorne serwisy stacji TVP1, TVP2, TVN i POLSAT w latach
2005—-2009. Lektura tej czesci pracy moze wydaé si¢ nuzaca z uwagi na zamieszczone
transkrypcje treéci informacji nadawanych w dziennikach telewizyjnych w poszcze-
g6lnych latach trwania projektu. Niemniej jednak odwotanie sie do transkrypcji wy-
woluje szczegdlny efekt w postaci,,przytapania mediéw na goragcym uczynku”. Tran-
skrypcje zostaly tez umieszczone jako dokumenty stanowijce ilustracje dzialania
mediéw w piecioletnim okresie ich dziatalnoéci, podczas ktérej mimo zasadniczych
zmian kierunku polityki prowadzonej przez kolejne ekipy rzadowe (Marka Belki,
Kazimierza Marcinkiewicza, Jarostawa Kaczynaskiego i Donalda Tuska) niemal nie
zmienit sie sposéb mediatyzacji Dnia Kobiet. Warto zapytaé o przyczyny tego stanu
rzeczy. Warto réwniez pokusi¢ si¢ o powrdt do tego projektu po pigcioletnim okresie
przerwy, by — w dluzszej perspektywie czasowej — przyjrzeé sie stalym i zmianom
w zakresie sposobéw mediatyzacji 8 marca w Polsce*. Komplementarnym aspektem
tych analiz s3 réwniez analizy prasy, a dokfadniej, strategii wytwarzania informacji
o Dniu Kobiet. W tej czesci ksigzki znajduja sie tez informacje o szczegétach poste-
powania badawczego oraz odniesienia do teoretycznej ramy (w tym teorii przemocy
symbolicznej Pierrea Bourdieu), wykorzystanej do interpretacji uzyskanych wynikéw.

Kolejna cze¢é¢ pracy zawiera odniesienia do problemu spofecznej §wiadomosci
réznych grup pokoleniowych, a blizej, do kwestii nadawania znaczen Dniu Kobiet
przez kobiety i mezczyzn nalezgcych do réznych pokolent. Aktywnos$é zawodowa
starszego pokolenia badanych o0séb realizowana byta w czasach PRL-u, zatem w ich
pamieci utrwalila sie zaréwno socjalistyczna obrzedowo$¢é Dnia Kobiet, jak i préby
delegalizacji $wieta podejmowane po 1989 roku. Z kolei pokolenie miodsze wzra-
stafo w warunkach demokratycznego paristwa i wolnosci od do$wiadczers PRL-u.
Przyjrzenie si¢ obchodom 8 marca w ich wykonaniu (oraz znaczeniom nadawanym

3 Tamze,s. 9.
4 Tym samym zapowiadam kontynuacje relacjonowanego projektu badawczego.
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przez te grupe badanych oséb) staje si¢ Zrédlem cennej wiedzy o stalych i zmianach
w porzadku publicznych i prywatnych doswiadczen obu grup.

Natomiast w Podsumowaniu i Zakonczeniu zinterpretowane wyniki badan s3
odniesione do problematyki konstruowania kobiecego podmiotu oraz jezykéw,
ktérymi méwi sie o owym podmiocie. Podejmowana jest réwniez préba wskazania
mozliwosci dziatania na rzecz demokratycznej partycypacji kobiet i perspektywy
zmian, ktérym media — ze wzgledu na dominujjce strategie tworzenia informacji —

nie sprzyjaja.
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2. Miedzynarodowy Dzien Kobiet —
status swieta na swiecie i w Polsce

Moze sie wydawad, ze cel badania sposobéw konstruowania kobiecego podmio-
tu w mediach i §wiadomosci potocznej, czyli, odpowiednio, mediatyzacji 8 marca
oraz wiedzy o Dniu Kobiet powinien sie przede wszystkim wiazaé z odstonieciem
plerwotnego znaczenia tego $wieta (ktére w oficjalnej nomenklaturze nazywa sie
Miedzynarodowym Dniem Kobiet), z refleksja nad procesem deformowania, wy-
paczania, zastepowania lub zawlaszczania jego znaczent. Trzeba jednak podkresli¢,
ze wydarzenie Zrédlowe, ktére upamietnia data 8 marca, pozostaje wcigz kwestig
sporng. Z tego wzgledu w wielu dokumentach miedzynarodowych i deklaracjach
mozna znaleZ¢ zapisy proklamujace Miedzynarodowy Dzien Kobiet (lub — jak
w niektérych przypadkach — Miedzynarodowy Dziert Kobiety).

Bonnafous wskazuje na kilka wiodacych motywéw interpretacyjnych pojawia-
jacych sie w skromnej literaturze przedmiotu’.

W pierwszej wersji wydarzeniem Zrédlowym jest wielka demonstracja robotnic
z Piotrogrodu, ktéra odbyta si¢ 8 marca 1917 roku. Dzient ten byt zarazem pierw-
szym dniem rewolucji radzieckiej, a wiec walka kobiet pojawila sie tu jako znaczacy
aspekt komunistycznej rewolucji (nie za$ jako wydarzenie, ktére ja zainicjowato).

Ze wzgledu na ewidentne konotacje polityczne, podczas zimnej wojny popu-
larno$¢ zyskata druga wersja, odnoszaca sie do postaci Klary Zetkin, kierujacej
socjaldemokracja niemiecky. Zetkin miafa zaproponowa¢, by 8 marca upamietniat
manifestacje pracownic przemystu tekstylnego, ktéra miata miejsce w Nowym Jorku
w 1857 roku. Wersja ta byta réwniez wyraZnie zwigzana z wizja walki robotniczej,
jednak na pierwszy plan wysuwano tu kontekst amerykariski, daleki od komuni-
stycznych inklinacji.

1 S. Chaperon, Qui a inventé la Journée de la femme?, ,LHistoire”, nr 252, 2001, s. 21-22; R. Cote, La
Jjournée internationale des femmes, Editions du Remue-ménage, Quebec 1984; L. Kandel, F. Picq, Le
mythe des origines & propos de la Journée internationale des femmes, ,La Revue d'en Face”, nr 12, 1982,
s. 67-80; M. Lezzerio, Le 8 mars, Journée internationale des femmes, entre féminisme et socialisme,
Mémoire de I'TEP de Grenoble, Grenoble 1999; M. Rebérioux, Aux origines de la journée du 8 mars,
+Hommes et Libertés”, nr 3, 1984, s. 13—16; F. Thebaud, Journée des femmes, féte des meres: origines et
traditions, ,La Revue des Diplédmées”, nr 3, 2002, 5. 7-14.
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Kolejna wersje wydarzen zaproponowaly feministki amerykanskie w 1980 roku,
twierdzgc, ze pierwszy oficjalny Women's Day byl obchodzony w Stanach Zjed-
noczonych w 1909 w celu upamietnienia feministycznych walk toczonych w tonie
amerykanskiego ruchu socjalistycznego.

Do najczedciej przywolywanych wydarzei nalezy demonstracja robotnic
przemystu tekstylnego i tytoniowego w Nowym Jorku z 8 marca 1908 roku. Jednak
w Stanach Zjednoczonych po raz pierwszy Miedzynarodowy Dzien Kobiet obcho-
dzono 20 lutego 1909. Z kolei pierwsze obchody Miedzynarodowego Dnia Kobiet
w Europie, a doktadniej, w Danii, Austrii, Niemczech i Szwajcarii, datuje si¢ na
19 marca 1911 roku. W 1912 do obchodéw organizowanych jako demonstracje na
rzecz uznania praw wyborczych kobiet przylaczyly sie Francja, Holandia i Szwecja.

Chcgc podsumowac te pobiezng prezentacje, nalezy doda¢, ze deklaracje usta-
nawiajace Miedzynarodowy Dziert Kobiet s3 niezwykle trudne do odnalezienia
w materiatach archiwalnych. Jedyna, ktéra mozna odnaleZ¢ bez trudu, jest dekla-
racja ONZ przyjeta w 1977 roku. 16 grudnia 1977 roku ONZ przyjelo rezolucje
Dzie Narodéw Zjednoczonych na rzecz Praw Kobiet i Miedzynarodowego Poko-
ju. Niespodzianka jest jednak to, Ze ten tekst — jak wskazuje Bonnafous — wykracza
znacznie poza problematyke praw kobiet. Méwi si¢ w nim o rasizmie (termin ten
pojawia sie sze$¢ razy), dyskryminacji rasowej (sze$¢é razy), apartheidzie (dwa razy),
kolonializmie (pie¢ razy) i pokoju (sze$¢ razy), natomiast termin ,dyskryminacja
kobiet” pojawia sie tylko jeden raz, podobnie jak ,prawa kobiet”. Kobiety sg tu wiec
jedynie ttem dla spraw powazniejszych i istotniejszych. Niemniej jednak to rezolucja
32/142 ONZ, przyjeta ze sporymi trudno$ciami 16 grudnia 1977 roku, uczynita
8 marca $wietem obchodzonym oficjalnie w wielu krajach §wiata. Warto wspo-
mnieé, ze rezolucja ta zostala przyjeta gléwnie dzieki glosom wszystkich panstw
komunistycznych i stowarzyszonych, natomiast byta odrzucona przez wiekszoéé
krajéw Zachodu. Wigkszo$¢ krajéw Potudnia wstrzymata sie od glosu®.

Miedzynarodowy Dziert Kobiet nie wszedzie ma ten sam status. W Wiel-
kiej Brytanii, Holandii i Kanadzie 8 marca nie jest $wietem oficjalnym, wiec jego
obecnoé¢ jest stabo zaznaczona w zyciu spolecznym i silg rzeczy w mediach. Mimo
braku instytucjonalnego uznania 8 marca jest jednak popularny w Hiszpanii (dzier
ten zostal uznany za oficjalne $wieto przez niektére autonomiczne regiony) i we
Wioszech, w keérych jest obchodzony od pierwszej wojny §wiatowej. We Franciji
$wieto 8 marca jest obchodzone oficjalnie od 1982 roku, zatem od dojécia do wtadzy
lewicy i Frangois Mitterranda. Natomiast w Stanach Zjednoczonych 8 marca stato
sie $wietem oficjalnym z inicjatywy Jimmy'ego Cartera (1980), ktéra to inicjatywa
zyskata poparcie Kongresu dopiero w 1987.

2 S.Bonnafous, Les declarations de Journée internationale des femmes: entre récit, occultation et pérforma-
tivité, ,Communication”, nr 2, 2006, s. 65.
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Miedzynarodowy Dziert Kobiet byt réwniez trwale wpisany w kalendarium
najwazniejszych $wigt panstwowych obchodzonych w bloku wschodnim. W Pol-
sce szczegdlnie intensywne $wietowanie rozpoczeto sie w epoce gierkowskiej (od
1971 roku), kiedy to bardzo huczne obchody mialy wygasi¢ spoteczne napiecia po
strajku f6dzkich wiékniarek (najbardziej medialnym tematem tamtego okresu oka-
zal si¢ pierwszy publiczny pocatunek ztozony na dtoni jednej z kobiet przez Edwarda
Gierka). W Polsce Dziert Kobiet byt okazjz do propagandowego zademonstrowania
zdobyczy socjalizmu (jedna z nich, jak wynikato ze stéw pierwszych sekretarzy, byto
réwnouprawnienie kobiet), co doskonale wpisywato sie w polityczny klimat zimnej
wojny. Zwrédémy bowiem uwage, ze socjalistyczne réwnouprawnienie kobiet zna-
komicie radzifo sobie bez odwolywania do wysitkéw ruchu feministycznego, jak to
miato miejsce w Europie Zachodniej. Dlatego polski Dzien Kobiet byt oczyszczony
z ,feministycznych nalecialodci”. Wtadza mogta sobie pozwoli¢ na jednorazowe
przypomnienie, ze ,lud pracujacy miast i wsi” jednak ma pleé, jak tez jednorazowe
uwypuklenie faktu ,doceniania” wktadu kobiet w budowe socjalizmu.

Nie mozna jednak zapomina¢, ze obchody 8 marca inicjowane byly réwniez
oddolnie. Bylo to bowiem — i jest w dalszym ciggu — $§wieto lubiane przez Polki
i Polakéw. Dzient Kobiet w czasach PRL-u byl postrzegany raczej w kategoriach
rozrywkowych, jako okazja do dobrej zabawy, zwlaszcza w miejscu pracy. Oddolnie
inicjowane formy obchodéw $wieta (ktérym czesto towarzyszyt alkohol) bardzo
niepokoity Kosciét katolicki, ktdry niejednokrotnie przekonywat do bojkotu 8 mar-
ca. Swigto przypadalo bowiem nieodmiennie w okresie Wielkiego Postu, a huczna
zabawa naruszata jego nabozny charakter.

Wydawalo sie wiec, ze po 1989 roku Dzient Kobiet, nazwany w Polsce ,reliktem
komunizmu”, powinien znikngé¢ z mapy liczacych sie $wiat. Mimo ze dla wiekszosci
Polek i Polakéw powdd $wietowania jest bardzo niejasny (czyzby takim powodem
miato by¢ to, Ze kobiety s3 kobietami, Ze s3 ,potrzebne” i trzeba je ,doceniac™),
8 marca jest w dalszym ciggu $wietem znaczgcym.

Warto réwniez wspomnieé, ze 8 marca napotyka w niektérych krajach na
swoista konkurencje w postaci $wiat, ktére takze stawiajg kobiety na pierwszym
planie. Na przyktad kanadyjski Dzieri Kobiet obchodzony jest od 1989 roku w celu
zlozenia holdu ofiarom masakry na politechnice — studentkom zabitym dlatego, ze
byty kobietami®. Z kolei w Polsce sadzono ze tzw. walentynki, obchodzone 14 lu-
tego, zastapig Dzien Kobiet. Tak sie jednak nie stalo i oba $wieta cieszg si¢ do§é
duza popularnosciz. Natomiast w Rumunii 8 marca pojawia si¢ jako przedtuzenie
tradycyjnego Swigta Wiosny, obchodzonego 1 marca. W tych dwéch przypadkach
mamy do czynienia z obchodami do§¢ mocno skomercjalizowanymi, zwigzanymi
z tradycyjnymi reprezentacjami kobieco$ci; obchodami stojacymi dos$é daleko od
zadan politycznych, trwale wpisanych w Miedzynarodowy Dzieri Kobiet.

3 M. El Yamani, Médias et féminismes, LHarmattan, Paris 1998.
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3. Teoretyczno-metodologiczne podstawy
konstrukeji podmiotu kobiecego

Celem rozdziatu jest prezentacja teoretycznej i metodologicznej ramy projek-
téw badawczych, ktérych wyniki sa relacjonowane w niniejszej ksiazce. W pierwszej
kolejnosci oméwiona zostanie teoretyczna podstawa projektu, a po niej zalozenia
metodologiczne i sposoby organizacji badan empirycznych.

RAMA TEORETYCZNA

Badania sposobéw mediatyzacji Dnia Kobiet naleza do rzadkosci. Pierwsza
préba zmiany tego stanu rzeczy byt projekt badawczy zainicjowany przez Simone
Bonnafous i Marlene Coulomb-Gully. Jego poklosiem jest praca Dziess Kobiet w me-
diach. Migdzynarodowe stadium poréwnawcze', w ktérej zaprezentowane zostaly wy-
niki badan z kilku krajéw europejskich, Stanéw Zjednoczonych i Kanady. Natomiast
projekt badawczy omawiany w niniejszej ksigzce jest w pewnym sensie kontynuacja
przedsiewziecia z 2005 roku. Tym razem jednak chodzilo o zbadanie polskiej pro-
dukcji medialnej w okresie pieciu lat®. Dlatego inspiracja teoretyczna obu projektdw:
miedzynarodowego i polskiego, jest wspélna. Stata sie nig krytyczna teoria mediéw
(nowym watkiem jest zainicjowany przez Pierrea Bourdieu namyst nad procesami
ksztattowania si¢ pola dziennikarskiego i jego obecnym stanem), a zwlaszcza kwestia
medialnych przedstawien problematyki kobiet, w tym feminizmu®.

1 Dzies Kobiet w mediach. Migdzynarodowe stadium poréwnawcze, red. L. Kopciewicz, Wydawnictwo
Wschéd-Zachéd, £.6d% 2009.

2 Planuje powtérzenie tego badania po piecioletniej przerwie.

3 Watek ten, podobnie jak fragment dotyczacy statusu Miedzynarodowego Dnia Kobiet, zostat juz
podjety w pracy Dzien Kobiet w mediach..., dz. cyt.
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3.1. Media — wprowadzenie

Europejskie media od czaséw drugiej wojny $wiatowej przeszly gleboka trans-
formacje. Najistotniejsze zmiany, warte podkreslenia z punktu widzenia wynikéw
badan relacjonowanych w dalszej czeéci niniejszej pracy, datowane s3 na koniec
lat 70. XX wieku, kiedy to rozpoczat sie proces zmian w zakresie komunikacji ma-
sowej oraz w strukturze i tre$ciach medidw.

System stuzby publicznej przyjety w zachodnioeuropejskich mediach po za-
koficzeniu drugiej wojny $wiatowej cechowaly: polityka programowa majaca za
zadanie zaspokojenie réznorodnych gustéw, odpowiedzialno$é przed spoteczen-
stwem, monopol, ogdlnokrajowy zasieg, uniezaleznienie od intereséw politycznych
oraz niekomercyjny charakter. Produktem mediéw elektronicznych miat by¢ pro-
gram wysokiej jakosci, choé skierowany do wszystkich. Osoby odpowiedzialne za
polityke programowg nie byty zmuszone do troszczenia si¢ o kryterium dochodowe,
natomiast byly zobowigzane do zapewnienia dostepu do czasu antenowego grupom
mniejszo$ciowym oraz o dbatosci o obiektywne i bezstronne relacjonowanie polity-
ki*. Warto tez podkresli¢, ze chociaz media publiczne byly skierowane do masowego
odbiorcy, ich zasadniczym celem byta troska o reprezentowanie punktéw widzenia
i pogladéw wlasciwych wszystkim grupom spotecznym.

Polityka odgrywata zawsze kluczows role w rozwoju mediéw publicznych w Eu-
ropie Zachodniej. Cho¢ pafistwo bylo czynnikiem powstania mediéw, nie przekta-
dalo sie to na posiadanie przez paristwo funkeji kontrolnych nad ich dzialalnoscia.
Tre$¢ i oferta programowa pozostawaly w gestii nadawcéw, ktérzy w wiekszosci
panstw zachodnioeuropejskich zyskali — dzieki regulacjom prawnym — niezalez-
noé¢ od rzagdowej kontroli. Mary Kelly wskazata na trzy rodzaje powigzan mediéw
i $wiata polityki. Pierwszy z modeli — model brytyjski — odnosi sie do sformalizowa-
nej autonomii mediéw, dzieki mechanizmom zapewniajacym niezalezno$¢ polityki
programowej od partii sprawujacych wladze. Model drugi zaklada reprezentacje
przedstawicieli wszystkich partii politycznych, grup spotecznych i ruchéw w zarzy-
dzie spotek medialnych (model ten przyjat sie w Danii, Holandii, Belgii). Model
trzeci, nazwany przez Kelly ,modelem polityki sprawowanej nad mediami”, zaktada
mozliwo$¢ pewnej ingerencji rzadu i innych organéw pafistwa w biezace poczynania
stacji publicznych (co ma miejsce we Francji i Wloszech)®.

Kryzys mediéw publicznych, ktéry nastapit na przetomie lat 70. 1 80. XX wieku,
rozpoczal proces deregulacji i liberalizacji medialnego rynku. Poglebianiu sie owego
kryzysu sprzyjal takze postep technologiczny: pojawienie si¢ telewizji kablowej i sa-
telitarnej, ktére podwazyly monopol naziemnego radia i telewizji. Istotna okazata sie
takze zmiana rzagdéw — w wielu panstwach rzady tworzyly ugrupowania prawicowe

4 K. Williams, Media w Europie, WAIF, Warszawa 2008, s. 65.
5 Tamze, s. 66.
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lub liberalne, ktére uwazaly ingerencje panistwa w gospodarke i media za zakl6canie
mechanizméw wolnorynkowych. Zdaniem liberatéw, o ksztalcie mediéw powinien
decydowaé wybér konsumentdw, ich gust i preferencje®. Deregulacja doprowadzita
zatem do rozwoju sieci prywatnych stacji komercyjnych, a pojawienie sie silnej kon-
kurencji postawito media publiczne w wyjatkowo trudnej sytuacji. Liczba odbiorcéw
mediéw publicznych w Europie Zachodniej gwaltownie spadata. Telewizje pub-
liczne, prébujac sie broni¢, zaczely sie upodabniaé do telewizji komercyjnej, a tym
samym odchodzily od komponowania oferty programowej uwzgledniajacej punkty
widzenia i poglady szerokiego spektrum zréznicowanych podmiotéw spolecznych.
Powazne programy informacyjne, edukacyjne czy kulturalne zostaly wykluczone
z prime time, 2 w ich miejsce pojawily sie programy o charakterze rozrywkowym.
Cho¢ nowa telewizja podgzata za potrzebami rynku, to jej oferta zaczynata sie ujed-
nolicaé, a widzowie, w imieniu ktérych telewizja si¢ zmienita, zostali pozbawieni
mozliwosci dokonywania wyboréw sposréd szerokiej gamy propozycji programo-
wych, albowiem mimo wzrostu liczby stacji i godzin nadawania zmniejszyta sie pula
poszczegdlnych typéw programéw. Presja ekonomiczna doprowadzita réwniez do
wzmozonego zainteresowania importowaniem tanich produktéw medialnych ze
Stanéw Zjednoczonych’.

Jak przekonuje pokrétce przedstawiona historia zmian dokonujacych sie
w obszarze mediéw, wbrew liberalnemu credo konkurencja nie musi prowadzi¢ do
pomnozenia mozliwosci i zréznicowania oferty, ale do uniformizacji, utozsamianej
zazwyczaj z dziataniem monopolu.

Trzeba réwniez podkreslié, ze komercyjny charakter mediéw zmienit sposéb
uprawiania polityki i komunikacji politycznej. Misja mediéw publicznych jest dostar-
czenie takiego wyboru relacji z Zycia politycznego, ktére umozliwialyby obywatelom
uczestnictwo w procesach politycznych. Z tego wzgledu wiadomosci i analizy bieza-
cych wydarzei stanowily rdzeni oferty programowej stacji publicznych. Natomiast
wiekszo$¢ stacji komercyjnych wyraZnie marginalizowata ten typ programéw, uznajac
je za nieatrakcyjne. Na skutek efektu konkurencji stacje publiczne zostaly zmuszone
do skracania wlasnych serwiséw informacyjnych odnoszacych sie do polityki lub
przenoszenia ich poza prime time. Efekt konkurencji doprowadzit tez do odmiennego
relacjonowania polityki w telewizji — zwraca si¢ uwage na jej aspekty rytualne lub
polityczne osobowosci, nie za$ na konkretne zagadnienia czy polityczne procesy®.

6 Tamze,s. 67.
7 Tamze, s. 72.
8 Tamze.
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Prasa pisana

Prasa pisana w Europie jest réwniez poddawana rynkowej presji. Gwattowny
spadek czytelnictwa i nakladéw pracy codziennej, restrukturyzacja prasy, rozluz-
nienie zwigzku dziennikéw z partiami politycznymi oraz komercjalizacja prasy
codziennej s3 najistotniejszymi cechami europejskiego pejzazu prasy pisanej’.

Od lat 60. XX wieku spada czytelnictwo i naktady prasy codziennej. Badacze
mediéw podaja kilka przyczyn tego zjawiska. Najczesciej przytacza sie argument
méwiacy o konkurencji ptyngcej ze strony telewizji i radia. Choé brak danych jedno-
znacznie potwierdzajacych te teze, trzeba przyznaé, ze telewizja wywarta wplyw na
ewolucje prasy. Dzienniki uatrakcyjnialy szate graficzny; pojawiato sie wiecej zdjeé
i nowe makiety z krétszymi artykutami; zaczeto réwniez w prostszy sposéb reda-
gowad teksty. Przeciwnicy tezy o zagrozeniu prasy codziennej ze strony telewizji
wskazuja jednak na efekt niedoboru informacji w telewizji — zawarto$¢ pétgodzin-
nego serwisu informacyjnego mieci sie bowiem na jednej stronie gazety wiekszego
formatu, co utrzymywaloby przewage prasy w zakresie wytwarzania informacji*.

Prasa dziata na dwéch rynkach: reklamy i czytelnictwa. Dla wiekszosci tytutéw
europejskich przychody ze sprzedazy nie wystarczaj, aby osiagna¢ zysk, stad po-
dejmowane s3 starania o przyciggniecie reklamodawcéw. Jednak lata go. przyniosty
widoczny spadek udziatu gazet w tacznych przychodach ze sprzedazy przestrzeni
reklamowej. Wobec rosngcych kosztéw produkeiji stabsze dzienniki europejskie
musialy wybiera¢ miedzy upadkiem, przeksztalceniem (fuzja) lub przejeciem przez
silniejsze koncerny medialne. Zmiany spowodowane procesami rynkowymi stawiaja
pod wielkim znakiem zapytania mozliwo§¢ zapewnienia reprezentacji szerokiego
spektrum opinii politycznych.

Tendencje w dziennikarstwie

Badacze problematyki dziennikarstwa wskazuja na postepujaca amerykani-
zacje tego zawodu jako dominujacy rys tozsamosci profesjonalnej. Dziennikarstwo
angloamerykanskie stawia na szybkie i doktadne pozyskanie wiadomosci, natomiast
klasyczne dziennikarstwo europejskie ktadzie wiekszy nacisk na ich interpretacje
i analize. Dziennikarstwo w Europie, zwlaszcza we Francji, lokowato sie w prze-
strzeni miedzy polityka i literaturg, bylo wstepem lub tymczasowym zajeciem przed
podjeciem wiasciwego zawodu polityka lub pisarza.

Obecnie proces wytwarzania informacji w Europie coraz bardziej upodobnia
sie do modelu amerykariskiego — najwazniejsze informacje umieszczone s tlu-
stym drukiem na poczatku artykutu, zawierajac odpowiedzi na pytania: kto, kiedy,

9 Tamze,s. 43.
10 K. Williams, Media w Europie, dz. cyt., s. 47.
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gdzie i co, czasami: dlaczego. Reszta artykulu komponowana jest zgodnie z zasada
malejacej waznosci. Styl europejski zaktada natomiast konieczno$¢ segregowania
informacji w porzadku chronologicznym. Upowszechnienie amerykanskiego stylu
dziennikarstwa §wiadczy o komercjalizacji prasy. O rozpowszechnianiu tego stylu
przesadzily czynniki ekonomiczne i handlowe. Forma ta zwigksza fatwo$¢ odbioru
produktu, dzigki czemu szybciej sie go czyta, a zarazem ekonomizuje prakeyke reda-
gowania i skracania tekstéw"’. Nastepuje tez wyrazny odwrét od form politycznych
i literackich na rzecz dziennikarstwa zorientowanego na informacje.

Jednocze$nie dynamicznie rozwija si¢ model dziennikarstwa $ledczego, do ktd-
rego w Europie odnoszono si¢ nieufnie jeszcze po drugiej wojnie $wiatowej (byto
ono zjawiskiem marginalnym). Jednak ujawnienie przez dziennikarzy $ledczych
afery Watergate w Stanach Zjednoczonych bylo bodZcem do rozwoju tego typu
dziennikarstwa w wielu krajach europejskich. Dodatkowo wejécie na rynek pracy
mtodego pokolenia reporteréw i wzrastajaca konkurencja spowodowaty wzrost zain-
teresowania ujawnianiem faktéw kosztem relacjonowania oficjalnych komunikatéw
rzadowych czy komentowania abstrakcyjnych idei politycznych. Mlode pokolenie
reporteréw bardziej byto zainteresowane pozyskiwaniem materialéw na wytacznosé
o politykach, partiach politycznych czy rzadzie, dlatego tez zaczelo si¢ pojawiaé
wiecej doniesieri o skandalach i wykroczeniach wladzy. Zatem dziennikarska misja
wlasciwa modelowi europejskiemu zaczeta przegrywaé z checig zdobycia dobrego
materiatu.

Media w krajach postkomunistycznych

Kraje bylego bloku wschodniego odchodzily od komunizmu w réznym tempie
i na rézne sposoby. Jedne, jak Czechy, Wegry czy Polska, szybko przejety model me-
diéw zachodnich. Inne, zwlaszcza Rosja, pozostaly przywigzane do prakeyk i strukeur
medialnych wlasciwych rezymom komunistycznym. Zachodnioeuropejscy badacze
medidéw przypuszczali, ze media wschodnioeuropejskie szybko stang sie kopig za-
chodnich, ale proces ten okazatl si¢ wolniejszy i trudniejszy, niz przewidywano. Dla
wielu rodzimych badaczy mediéw jest jasne, Ze omineli$my idealistyczng koncepcje
dziennikarstwa, ktére spetniatoby aktywng role w rozwoju spoleczeristwa obywatel-
skiego i sfery publicznej przez krytyczne, obiektywne i wyczerpujace relacjonowanie
wydarzen. Media §rodkowo- i wschodnioeuropejskie staly sie jedna z galezi biznesu —
s3 skomercjalizowane, a wielu spo$rdéd nadawcédw lub medidéw pisanych nastawionych
jest na prezentowanie tanich, sensacyjnych form rozrywkowych™.

Na poczatku lat 9o. XX wieku w tej cze$ci Europy nastgpit co prawda roz-
kwit mediéw, zwlaszcza prasy pisanej, ale takze mediéw elektronicznych (cho¢ nie

11 Tamze,s. 92.
12 Tamze, s. 134.
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byl to proces tak szybki jak w przypadku prasy). Pojawily sie nowe typy publikacji:
tabloidy, prasa plotkarska, luksusowe magazyny dla kobiet, prasa hobbystyczna.
W latach go. pojawito sie réwniez wiele prywatnych kanaléw telewizyjnych i radio-
wych. Zdolaly one przeja¢ znaczng czesé odbiorcéw stacji publicznych. Natomiast
po dynamicznym wzroécie liczby tytutéw prasowych z poczatku lat 9o., pod koniec
dekady normg stalo si¢ zamykanie tytuldéw i spadek naktadéw prasy.

Cho¢ media w Europie Srodkowej i Wschodniej s3 w mniejszym lub wigkszym
stopniu wolne, to nie wydajg si¢ niezalezne®. Niemniej jednak debata nad przysztos-
ciag mediéw w tej czesci Europy w coraz wiekszym stopniu upodabnia sie do tej,
ktéra dotyczy mediéw zachodnich.

3.2. Media jako pole spoteczne. Pierre Bourdieu
0 panowaniu dziennikarstwa

Dziennikarze bywajg czasem niebezpieczni.
Dziwig ich rzeczy niezbyt dziwne, a nie dziwig
rzeczy naprawdg zdumiewajgce™.

W kolejnej czesci rozdziatu zamierzam przyjrzed si¢ mediom, zwlaszcza te-
lewizji. W tym celu wykorzystam rame interpretacyjne zaproponowang przez
Pierre'a Bourdieu w pracy O telewizji. Panowanie dziennikarstwa. Odniesienie si¢ do
najistotniejszych probleméw oméwionych przez Bourdieu w tej pracy traktuje jako
istotne, poniewaz beda stanowi¢ rame interpretacyjng zgromadzonego materiatu
empirycznego.

Bourdieu oméwit zespdt warunkéw, w kedrych odbywa sie caloksztatt medial-
nej produkgji. Uktad owych warunkéw, do ktérych odniose si¢ w dalszej czesci tego
rozdziatu, sprowadza sie do zbioru pewnych ograniczeri symbolicznych i strukeural-
nych majacych konsekwencje dla ksztattu medialnego przekazu. Bourdieu opisywat
$wiat produkcji medialnej, przyjmujac perspektywe pola spotecznego, ktérego kom-
pozycja: przymusy strukturalne, stosunki sit, konkurencja wewnetrzna (np. miedzy
dziennikarzami) i zewnetrzna (np. miedzy stacjami czy miedzy mediami a innymi
polami produkeji kulturowej) — ma donioste konsekwencje dla tego, co i jak jest
pokazywane w telewizji.

Bourdieu, piszgc o specyfice telewizji, zwracat uwage na jej podstawowa wias-
ciwo$¢, jaka jest iluzja demokratyzacji przekazu — telewizja, przynajmniej teore-
tycznie, oferuje mozliwo$¢ kierowania przekazu do wszystkich. Niemniej jednak
warto odpowiedzie¢ sobie na pytania o to, czy treici przeznaczone do medialnego

13 K. Williams, Media w Europie, dz. cyt., s. 148.
14 P.Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, PWN, Warszawa 2009, s. 74.
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przekazu sg ,dla wszystkich”, czy owi ,wszyscy” s3 mentalnie gotowi do ich przyjecia
(zrozumienia), czy przekazywane treSci muszg by¢ przez ,wszystkich” wystuchane
badZ obejrzane. Intencja stawiania tych pytan nie wigze si¢ bynajmniej z ukrytym
pragnieniem wprowadzenia cenzury czy hierarchizowania odbiorcéw okreslonych
idei jako gotowych lub niegotowych do ich przyjecia. Idzie jedynie o zbadanie, jakie
s3 spoteczne konsekwencje pozornego (medialnego) demokratyzowania idei powsta-
tych w polach produkeji kulturowej, ktére ukonstytuowaly sie w opozycji do zasady
masowosci. Innymi stowy, chodzi o proces swoistej translacji, ktéremu z koniecz-
nodci podlega kazde zjawisko pokazywane w telewizji. Albo inaczej, chodzi o te-
lewizyjne, dziennikarskie kategorie widzenia naktadane na zjawiska pokazywane
w mediach, czego efektem jest modyfikacja tych zjawisk.

Bourdieu poréwnat proces translacji do mechanizmu cenzury. Nie chodzi
tu, rzecz jasna, o cenzure w znaczeniu zakazu méwienia, zwigzang bezposérednio
z kontrolg polityczng, lecz o narzucenie warunkéw komunikacji — kategorii widze-
nia i presji czasu, ktére powoduja poréwnywalny efekt. Oczywicie, pewne elementy
cenzury politycznej s3 w mediach obecne. Cenzura ta realizuje sie nie tyle przez jaw-
ne dzialania cenzorskie, ile posrednio, na przyklad przez obsadzanie telewizyjnych
top positions dziennikarzami z klucza (przychylnymi wladzy lub opozycji). Tenden-
cje do politycznego konformizmu — i autocenzury — wzmacniane s3 réwniez przez
niepewno$¢ zatrudnienia w zawodzie dziennikarza®. Inna mozliwa forma cenzury
wiaze sie z przymusem ekonomicznym, ale ujmowanym poza redukcjonistycznymi
kategoriami determinacji plynacych ze strony wiadcicieli stacji, reklamodawcéw
czy panstwa’®,

Bourdieu zidentyfikowat cigg mechanizméw ,cenzorskich” determinowanych
samg strukturg pola dziennikarskiego, ktére czynia z telewizji szczeg6lnie skuteczne
narzedzie przemocy symbolicznej. Jednym z nich jest narzucenie przekazowi logiki
faits divers (sensacji), tzn. eksponowanie wydarzed niecodziennych, dramatycznych
iinteresujacych dla wszystkich. Zdarzenia te, jak podkreslat Bourdieu, nie wigzg sie
z zadng stawky, interesuja ludzi w pewien szczegdlny sposéb, nie dotykajac Zadnej
istotnej kwestii. Sensacje to, zdaniem Bourdieu, ten rodzaj telewizyjnego ,produktu
zywno$ciowego”, ktdry, skonsumowany, nie niesie zadnych konsekwencji””. Bourdieu
wskazuje przy tym na relacje ,czas — faits divers”. Jego zdaniem, jesli cenny telewi-
zyjny czas jest ewidentnie marnowany na pokazywanie rzeczy blahych, to bardzo
mozliwe, ze owe blahe rzeczy s3 w istocie niezwykle wazne, gdyz ich zadaniem jest
ukrywanie rzeczy cennych. Przez te ostatnie Bourdieu rozumie przekazy (informa-
cje), ktére powinien mieé kazdy obywatel po to, by realizowaé swoje demokratyczne

15 Tamze, s. 40.
16 Tamze, s. 41.
17 Tamze, s. 43.
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prawa'. Telewizja, zdaniem francuskiego mysliciela, albo pokazuje co$ innego, niz
powinna, o ile naprawde chce informowaé (czyli robi¢ to, co zaktadamy, Ze robi), albo
tez pokazuje to, co powinna, ale w taki sposéb, ze tego nie pokazuje, czyni to blahym
lub przedstawia tak, iz nabiera to znaczenia catkowicie niezgodnego z rzeczywisto$-
cig®. Powodem tego medialnego skrzywienia s3 dziennikarskie kategorie widzenia
i oceny (niewidzialne struktury organizujace percepcje i determinujace to, co sie
widzi i czego sie nie widzi) — wytwory historii oraz profesjonalnej edukaciji i so-
cjalizacji dziennikarzy. Podstawowg zasadg selekcji informacji do zrelacjonowania
jest poszukiwanie tego, co spektakularne, sensacyjne (rzecz jasna, w dziennikarskich
oczach — tego, co jest DLA NICH wyjatkowe). W tym celu wytwércy informacji wyko-
rzystuja dramaturgie w podwdéjnym znaczeniu: inscenizujz wydarzenie w obrazach
oraz wyolbrzymiajg ich znaczenie, nadajac im charakteru dramatu lub tragedii*®.

Jednak upodobanie mediéw do tego, co nadzwyczajne, nie skutkuje wzrostem
réznorodnosci i oryginalnosci, ale przeciwnie, postepujaca uniformizacjy i banaliza-
¢ja. Bourdieu pisat:

[..] zgodnie ze specyficzng logika pola, ukierunkowana na produkcje tak nietrwatego
dobra, jakim s3 wiadomosci, konkurencja o klientéw zaczyna przyjmowaé w nim for-
me rywalizacji o pierwszefistwo, to znaczy o najéwiezsze informacje (scoop)™.

Taki proces jest tym bardziej widoczny, im blizej stacji do bieguna komer-
cyjnego.

Przymusy rynkowe dzialajace w polu dziennikarstwa s3 jednak zawsze prze-
filtrowane przez efekt pola, co oznacza, ze medialna produkcja wielu z tych sen-
sacyjnych, dramatycznych czy spektakularnych materiatéw (tak cennych z punktu
widzenia ich zdolno$ci przyciggania wiekszej widowni) moze by¢ doceniona jedynie
przez konkurencje (stacje, dziennikarzy), ktéra zna reguly owej produkeji. Dla wi-
dzéw te drobne réznice w kompozycji przekazu, ktére dla dziennikarzy, redaktoréw
i producentéw wiadomosci s3 wyraziste i oczywiste, s3 nieznaczace i nalezy watpic,
czy w ogdle przez nich zauwazalne: zeby je dostrzec, widz musiatby obejrze¢ kilka
serwiséw informacyjnych i poréwna¢ detale. Dla dziennikarzy przeglad prasy jest
podstawowym narzedziem pracy, natomiast dla widzéw ogladanie wszystkich ser-
wiséw informacyjnych i czytanie wszystkich tytutéw prasowych — niekoniecznie.

Konkurowanie o pierwszefistwo, wpisane w mechanizmy i strukture pola, od-
wotuje sie do zbioru dyspozycji profesjonalnych, ktére sktaniaja do organizowania
prakeyki dziennikarskiej pod szyldem szybkosci i ciaglej aktualizacji (chwytliwo-

§ci), a tym samym utrwala pewng tendencje do trwalej amnezji, bedacej rewersem

18 P.Bourdieu, O telewizji..., dz. cyt., s. 44.
19 Tamze.

20 Tamze,s. 45.

21 Tamze, s. 108.
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zachlysniecia sie nowoscia i skfonnosciag do oceniania produktéw (i producentéw)
przy uzyciu opozycji: nowe — przestarzate®>. Tym samym konkurowanie o pierw-
szenstwo jako podstawowy wymdg wpisany w dziennikarskie pole zmusza jed-
nostki do nieustannego $ledzenia poczynan konkurencji, dlatego ze jej potencjalne
niepowodzenia, btedy czy luki pozwalaja na kumulowanie profitéw. Jednak, jak
juz wspomniatam, nieustanne poréwnywanie wlasnych poczynan z poczynaniami
konkurencji (podejmowanie tematéw, ktére ,oni” podjeli; zapraszanie gosci, kedrych
soni” zaprosili; relacjonowanie wydarzen tylko dlatego, ze ,oni” je zrelacjonowali)
wspiera jednolitos¢ oferty. Odpryskiem tego procesu jest produkeja réznic, ktére s3
dostrzegane wylacznie przez dziennikarzy wyposazonych w okreslone dyspozycje
profesjonalne. Zatem pewne rzeczy s3 narzucone widzom, bo narzucaja si¢ produ-
centom, a narzucajs si¢ producentom, poniewaz narzuca je rywalizacja z innymi pro-
ducentami. Tak oto presja pola wywotuje calg serie konsekwencji przejawiajacych sie
w dokonywanych wyborach, w tym, Ze co$ pojawia sie jako news lub nie pojawia sie
w ogéle®. Trzeba tez podkresli¢, ze mechanizmy dzialajace w polu dziennikarskim
zawdzieczajg, co prawda, swoja skutecznosé dziataniom pojedynczych oséb, ale same
te mechanizmy, jak i skutki przez nie wywotane (takze w innych polach produke;ji
kulturowej) s3 uwarunkowane przez strukture pola dziennikarskiego*.

Kolejna wiadciwo$é pola dziennikarskiego podkreslana przez Bourdieu od-
najdywana jest w relacji miedzy czasem a mysleniem (zdolnocig formutowania
i wyrazania mysli)**. Bourdieu podaje przykiad tzw. dyzurnych myélicieli telewizyj-
nych, ktérych nazywa fast-thinkers. Jego zdaniem, akceptujg oni w petni warunki,
w ktérych odbywa sie medialna komunikacja — presje czasu. W takich warunkach
jedynym typem komunikatéw, jaki moze by¢ formulowany, s3 komunaly, idee przyj-
mowane, a przynajmniej rozpoznawane przez wszystkich, banalne, konwencjonalne
i wspdlne, nieproblematyczne w chwili ich odbioru. Trescig komunikacji polegajacej
na wymianie komunaléw jest sama komunikacja — forma bez tresci. Natomiast,
jak pisat Bourdieu, my$l z definicji jest wywrotowa: musi zaczaé od demontazu ko-
munaléw, a nastepnie czego§ dowie$é, co wymaga pewnych ciagéw rozumowania
i czasu, w keérym dokonuje sie potaczenia serii twierdzenn w logiczne relacje: wiec,
w konsekwencji. Tego typu komunikacja nie jest wpisana w role fast-thinkers.

Dla dziennikarzy lektura gazet jest czynnoscig obowizzkowa — aby wiedzie(,
o czym bedg méwié, trzeba wiedzie¢, co powiedzieli inni (lub co przegapili). Sko-
ro jednak przeglad prasy jest podstawowym narzedziem pracy, dziennikarze maja
tendencje do wyolbrzymiania znaczenia malych réznic w kompozycji przekazu, nie
dostrzegajac ogromnych podobieristw produkowanych wiadomosci. Koniecznosé

22 Tamze, s. 109.
23 Tamze,s. 56.
24 Tamze, s. 110.
25 Tamze, s. 56.



