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      ROZDZIAŁ 1

    
    Opis i cele

    


    Kurs „Jak zarabiać przez internet jako freelancer” ma na celu wprowadzenie uczestników w świat pracy freelancera oraz pokazanie, jak można efektywnie zarabiać przez internet. Kurs oferuje praktyczne porady dotyczące poszukiwania zleceń, pozyskiwania klientów oraz sposobów rozliczania się. Uczestnicy dowiedzą się również o różnych możliwościach zarobkowania online, takich jak programowanie, tworzenie stron internetowych, grafika, pozycjonowanie, pisanie tekstów, afiliacja i inne. Kurs pomaga również w rozwiązywaniu problemów związanych z pracą zdalną i organizacją czasu.

    


    Charakterystyka uczestników

    Kurs jest skierowany do osób, które chcą zrezygnować z pracy na etacie lub szukają dodatkowych sposobów na zarobek. Idealny dla osób zaczynających swoją przygodę z freelancingiem oraz dla tych, którzy pragną rozwinąć swoje umiejętności i poszerzyć możliwości zarobkowe w internecie.

    


    Program

    Co powinieneś wiedzieć o pracy przez Internet

    Jak znaleźć pracę online

    Ile można zarabiać online

    Jak się rozliczać

    Praca zdalna — na co zwrócić uwagę

    Rozmowy ze znanymi freelancerami

    Zarabianie na sklepie internetowym

    Inne sposoby zarabiania w internecie

    Zastosowane metody

    Wideoporadniki: Wykłady wideo przygotowane przez specjalistów.

    Materiały szkoleniowe: Dokumenty, przykłady i ćwiczenia dostępne na platformie szkoleniowej.

    Testy i ćwiczenia: Weryfikacja wiedzy i postępów w nauce.
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    Istnieje wiele kursów i szkoleń pomagających w nauce zarabiania na giełdzie, zarówno dla początkujących, jak i zaawansowanych inwestorów. Wybór odpowiedniego zależy od Twojego poziomu wiedzy, celu inwestycyjnego oraz dostępnego czasu.

    Oto zestawienie popularnych opcji i źródeł wiedzy:

    Popularne Kursy i Platformy Edukacyjne (2026)

    Strefa Kursów: Oferuje kursy „Podstawy inwestowania na giełdzie”.

    XTB (Pakiet Edukacyjny): Oferuje ponad 220 godzin materiałów edukacyjnych dla inwestorów na każdym poziomie zaawansowania.

    Uniwersytet Inwestycyjny 2026: Trzymiesięczny kurs prowadzony przez profesjonalistów.

    Udemy: Dostępne są liczne kursy, np. „Inwestycje Giełdowe — Zawód Inwestor” czy „Kurs Inwestowania od podstaw”.

    Szkoła Giełdowa (GPW i SGH): Kursy organizowane przez Giełdę Papierów Wartościowych w Warszawie i Szkołę Główną Handlową, kończące się certyfikatem.

    Iceberg Trading: Szkolenia z daytradingu na rynkach amerykańskich (NYSE/Nasdaq).

    Nietypowy Inwestor (Marek Drabik):Kurs online dla początkujących.

    Co warto wiedzieć przed startem?

    Kapitał na start: Nauka jest możliwa już od 100–1000 zł, ale realne inwestowanie, mające na celu znaczący zysk, zazwyczaj zaczyna się od około 5000 zł.

    Strategie: Początkujący najczęściej wybierają swing trading lub inwestowanie długoterminowe (np. dywidendowe).

    Ryzyko: Pamiętaj, że inwestowanie wiąże się z ryzykiem utraty kapitału. Zyski na giełdzie zależą od wiedzy i umiejętności.

    Inne instrumenty: Oprócz akcji, popularne są kontrakty terminowe, CFD, waluty i surowce (pozwalające zarabiać również na spadkach)

    Wskazówki dla początkujących

    Edukacja przede wszystkim: Przed zakupem pierwszych akcji, skorzystaj z darmowych webinariów lub tanich kursów, aby zrozumieć mechanizmy rynkowe.

    Małe kwoty: Zacznij od niewielkich kwot, aby uczyć się na własnych błędach bez dużego ryzyka finansowego.

    Dywersyfikacja: Nie inwestuj wszystkich pieniędzy w jedną spółkę.

    Pamiętaj, że powyższe informacje pochodzą z wyników wyszukiwania i nie stanowią porady inwestycyjnej.

    Wybór kursu giełdowego zależy od Twojego celu: czy chcesz budować kapitał latami (inwestowanie), czy szybko handlować dla codziennego zysku (trading). Pamiętaj, że giełda to nie „maszynka do pieniędzy”, a miejsce zarządzania ryzykiem — bez wiedzy statystycznie 80% początkujących traci kapitał. Najlepsze Kursy i Formy Edukacji

    


    1. Edukacja Akademicka i Oficjalna

    Szkoła Giełdowa (SGH & GPW): Najbardziej prestiżowy kurs w Polsce. Program pod patronatem Giełdy Papierów Wartościowych w Warszawie. Otrzymujesz certyfikat i solidne podstawy od praktyków i wykładowców SGH.

    Uniwersytet Inwestycyjny: Trzymiesięczny program prowadzony przez zawodowych inwestorów, skupiający się na praktycznym podejściu do

    2. Kursy Online i Platformy Edukacyjne

    Pakiet Edukacyjny XTB: Ponad 220 godzin darmowych szkoleń od jednego z największych brokerów. Idealne dla osób, które chcą poznać analizę techniczną i trading.

    Strefa Kursów — Podstawy Giełdy: Skoncentrowane, techniczne wprowadzenie dla osób, które chcą szybko zrozumieć mechanizmy kupna i sprzedaży.

    Udemy: Szeroki wybór kursów od niezależnych inwestorów, np. „Inwestycje Giełdowe — Zawód Inwestor”. Warto czekać na promocje (często poniżej 50 zł).

    3. Specjalistyczny Trading (USA i Daytrading)

    Iceberg Trading: Jeśli celujesz w rynki amerykańskie (NYSE, Nasdaq) i chcesz zarabiać na szybkich ruchach cen (daytrading)
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    Jak Zacząć: Praktyczne Kroki

    Aby realnie zarabiać, musisz przejść przez te etapy:

    Kapitał na start: Możesz zacząć od 100–1000 zł (np. obligacje lub tanie akcje), ale sensowne zarabianie odczujesz przy kwotach powyżej 5 000 zł.

    Konto maklerskie: Musisz założyć rachunek (np. w mBanku, BOS, XTB lub DM BPS), aby fizycznie kupować akcje.

    Wybór strategii: 4

    Inwestowanie dywidendowe: Kupujesz akcje spółek dzielących się zyskiem (pasywny dochód).

    Swing trading: Trzymasz akcje od kilku dni do kilku tygodni, wykorzystując trendy.

    Instrumenty pochodne: Pozwalają zarabiać na spadkach giełdy, ale są bardzo ryzykowne.

    Kluczowe zasady bezpieczeństwa

    Nigdy nie inwestuj pieniędzy na życie: Giełda to środki nadmiarowe.

    Zacznij od konta Demo: Wiele platform pozwala „grać” wirtualnymi pieniędzmi. Uważaj na „guru”: Unikaj osób obiecujących 100% zysku miesięcznie bez ryzyka — to zazwyczaj oszustwa.

    Chcesz, abym pomógł Ci wybrać konkretny rodzaj giełdy (np. polska GPW, kryptowaluty, czy rynek USA), czy wolisz najpierw dowiedzieć się, jak technicznie założyć pierwsze konto maklerskie?

    


    Czy warto inwestować małe kwoty?

    Czy warto inwestować małe kwoty — odpowiedź na to pytanie jest oczywiście jak najbardziej twierdząca. Warto, a nawet trzeba. 100 zł miesięcznie nie jest gigantycznym obciążeniem dla budżetu, a może zbudować bardzo duży kapitał.

    To nie są wyimaginowane przykłady. Wśród naszych klientów jest wielu takich, którzy — mimo początkowego sceptycyzmu — zdecydowali się inwestować małe kwoty (w granicach 100—500 zł miesięcznie) i dzisiaj uzbierali już ponad 10 tys. zł.

    


    W co inwestować małe kwoty?

    Inwestowanie małych kwot to temat, który coraz częściej pojawia się w rozmowach dotyczących finansów osobistych. Wbrew powszechnym przekonaniom, nie trzeba dysponować dużym kapitałem, aby zacząć inwestować i czerpać z tego zyski. Wystarczy odpowiednia strategia i zrozumienie dostępnych rozwiązań, aby nawet małe sumy przyniosły dodatkowe środki w przyszłości. W co warto zainwestować swoje środki i od czego zacząć? 6

    Inwestowanie małych kwot — od czego zacząć, o czym warto pamiętać?

    Zanim zaczniesz inwestować (nawet niewielkie kwoty), ważne jest, aby zrozumieć swoje cele finansowe oraz poziom akceptacji ryzyka. Pierwszym krokiem powinno być ustalenie, na co dokładnie chcesz oszczędzać — czy to na emeryturę, zakup domu, edukację czy po prostu po to, aby budować swoją poduszkę finansową. Następnie, dobrze jest stworzyć awaryjny fundusz na wypadek nieprzewidzianych wydatków.

    Dopiero po tych krokach warto przeanalizować różne możliwości inwestycyjne i dostosować ich wybór do swojej aktualnej sytuacji finansowej i celów. W razie wątpliwości dobrze jest skonsultować się z doradcą finansowym, który pomoże zaplanować strategię i zrozumieć złożoność rynków finansowych. Odpowiednie przygotowanie i ciągła edukacja to fundamenty skutecznego inwestowania o których nie można zapominać.

    W co zainwestować 100 zł

    Zastanawiasz się w co można zainwestować 100 zł? Oto kilka propozycji, które naszym zdaniem warto rozważyć:

    


    Inwestycja w wiedzę

    Inwestowanie w rozwój osobisty i edukację (m.in. finansową) może przynieść znaczące korzyści w dłuższej perspektywie czasu. Kursy, warsztaty czy książki mogą nie tylko zwiększyć nasze kompetencje, ale także umożliwić nam podejmowanie lepszych decyzji inwestycyjnych. Poza tym małe kwoty przeznaczane na rozwój wiedzy i umiejętności mogą otworzyć drzwi do lepszych ofert pracy i możliwości zarobkowania.

    


    Akcje małych spółek

    Jeśli preferujesz bardziej praktyczne podejście to inną możliwością jest zakup akcji mniejszych spółek lub tzw. penny stocks. Warto jednak pamiętać o ryzyku związanym z takimi inwestycjami. Alternatywą może być również zakup jednostki uczestnictwa w funduszu ETF lub jednostek uczestnictwa funduszu inwestycyjnego w ogóle (ponieważ nierzadko minimalna kwota kolejnej wpłaty plasuje się na poziomie 50 — 100 złotych).

    


    W co zainwestować 1000 zł

    1000 zł to już zdecydowanie więcej niż 100 zł, a co za tym idzie ilość możliwości inwestycyjnych zdecydowanie wzrasta. W co warto zainwestować w tym przypadku?

    


    Fundusze inwestycyjne

    Fundusz inwestycyjny to osoba prawna, którą tworzy Towarzystwo Funduszy Inwestycyjnych. Sam fundusz to nic innego jak odpowiednio zabezpieczone prawnie “opakowanie” dla pieniędzy Twoich i innych inwestorów.

    Wiele funduszy inwestycyjnych pozwala na rozpoczęcie inwestycji od niewielkich sum — nawet 50 — 100 złotych, jednak warto wiedzieć, że kwota pierwszej wpłaty najczęściej oscyluje właśnie wokół 1000 złotych. Wybierając fundusze do swojego portfela inwestycyjnego pamiętaj o zasadzie dywersyfikacji, która może zmniejszyć ryzyko inwestycji poprzez rozłożenie środków na różne spółki, branże i kraje.

    


    Rynek akcji

    Inwestowanie na rynku akcji może przynieść duże zyski, ale jest też dość ryzykowne. Akcje reprezentują udziały w kapitale spółek takich jak spółki akcyjne, komandytowo-akcyjne lub proste spółki akcyjne. Odzwierciedlają one właścicielstwo w przedsiębiorstwach. Mogą być notowane na giełdzie, co dotyczy spółek publicznych.

    Nabywając akcje, inwestor uzyskuje status współwłaściciela spółki, co uprawnia go do otrzymywania dywidend, czyli części zysków generowanych przez spółkę. Inwestycje w akcje przyciągają osoby szukające możliwości osiągnięcia wysokich zysków, jednakże należy pamiętać, że są one związane z większym ryzykiem.

    


    W co zainwestować 10000 zł

    Dysponując kwotą 10 tysięcy złotych, możemy pomyśleć już o naprawdę wielu inwestycjach. Mogą to być zarówno akcje, obligacje, metale szlachetne, ale także inwestycje na giełdzie czy w nieruchomości. Przy takim kapitale ważne jest jednak zrozumienie poziomu ryzyka związanego z różnymi rodzajami aktywów oraz ich dostosowanie do indywidualnej sytuacji finansowej i wyznaczonych celów inwestycyjnych.

    Fundusze indeksowe i ETF-y

    Fundusze indeksowe i ETF-y (Exchange-Traded Funds) mogą być atrakcyjne dla wielu inwestorów, szczególnie dla tych, którzy preferują strategię pasywną. Instrumenty te oferują dywersyfikację, niskie koszty zarządzania oraz łatwy dostęp do rynków finansowych. Dzięki nim inwestorzy mogą partycypować we wzroście wartości wielu spółek jednocześnie, minimalizując tym samym ryzyko związane z inwestowaniem w pojedyncze akcje.

    Inwestycje alternatywne — nieruchomości, kryptowaluty, crowdfunding

    Dla bardziej odważnych inwestorów, którzy zastanawiają się, w co ulokować swoje pieniądze, atrakcyjną opcją mogą okazać się inwestycje alternatywne, takie jak kryptowaluty, platformy crowdfundingowe czy nieruchomości na wynajem. Choć mogą wiązać się one z wyższym ryzykiem, oferują potencjalnie wyższe zyski. Ważne jest, aby przed podjęciem decyzji przeprowadzić dokładną analizę i zrozumieć specyfikę tego rodzaju inwestycji uwzględniając nie tylko ich potencjalne korzyści, ale przede wszystkim ryzyka.

    


    Fundusze inwestycyjne

    Inwestowanie w fundusze inwestycyjne sprawdzi się nie tylko przy niewielkich sumach, takich jak wspomniane 100 złotych, ale także przy kwocie 10 tysięcy złotych. Zróżnicowanie tego rodzaju rozwiązania pozwala nie tylko zarobić, ale również chronić środki przed inflacją. Poza tym fundusze inwestycyjne są jednym ze skuteczniejszych sposób zabezpieczenia na przyszłość. Inwestowanie — każda kwota ma znaczenie

    Inwestowanie małych kwot to świetna okazja do nauczenia się podstaw finansów oraz testowania różnych strategii inwestycyjnych bez ryzyka utraty dużych sum pieniędzy. Każda suma jest odpowiednia, by rozpocząć inwestowanie, a regularność i długoterminowe myślenie są kluczem do sukcesu. Bez względu na to, czy dysponujesz 100 zł, czy 10 tysięcy zł, najważniejsze jest zrozumienie charakteru inwestycji oraz podejmowanie przemyślanych decyzji. Mądre inwestowanie, nawet niewielkich kwot, może przynieść znaczące zyski w przyszłości dzięki “magii procentu składanego”. Warto jednak pamiętać, że pełne korzyści z inwestycji często wymagają czasu i mogą być narażone na ryzyko związane z sytuacją na rynku.
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    Fundusz pieniężny — analiza F-Trust

    Przeglądając oferty różnych TFI, można spotkać się z funduszami pieniężnymi, akcyjnymi, dłużnymi czy mieszanymi. Te określenia dają nam ogólną wiedzę na temat instrumentów, w które fundusz inwestuje, jednak nie zawsze są do końca jasne. Dlatego dzisiaj zaczniemy przyglądać się im znacznie bliżej. Jako pierwszy pod lupę idzie fundusz pieniężny.

    Fundusze inwestycyjne można klasyfikować ze względu na różne kryteria. Ze względu na uwarunkowania prawne (fundusze otwarte czy zamknięte) lub geograficzne (polskie, zagraniczne czy globalne). Jednak chyba najczęściej spotykanym kryterium podziału funduszy jest spektrum inwestycyjne, z którym wiąże się również możliwość oszacowania poziomu ryzyka danego funduszu. Fundusze dzielimy na: fundusze pieniężne, fundusze dłużne, fundusze akcyjne, fundusze mieszane, fundusze absolutnej stopy zwrotu, inne… (surowcowe, “short equity”)

    Przekonaj się o naszym podejściu do Klientów. Zapisz się do newslettera, otrzymuj darmowe poradniki i raporty inwestycyjne

    


    W co inwestuje fundusz pieniężny?

    Fundusz pieniężny — często zwany też gotówkowym — należy do grupy, której przypisuje się najniższe ryzyko inwestycyjne. Tym samym jednak, mają odpowiednio niższy potencjał zysku. Fundusze z tej grupy lokują pieniądze inwestorów m.in. w obligacje skarbowe o krótkim terminie wykupu, certyfikaty depozytowe emitowane przez banki, bony skarbowe lub też obligacje przedsiębiorstw o wysokim ratingu i krótkim terminie wykupu.

    Zgodnie z ustawą o funduszach inwestycyjnych — nazwa “fundusz rynku pieniężnego” przysługuje tylko funduszom, które inwestują wyłącznie w instrumenty rynku pieniężnego i depozyty o terminie zapadalności nie dłuższym niż rok, czyli: papiery wartościowe lub prawa majątkowe inkorporujące wierzytelności pieniężne. Z tego powodu fundusz, który ma w nazwie słowo “gotówkowy”, “płynnościowy” czy “pieniężny” — może w swoich aktywach mieć na przykład obligacje skarbowe czy korporacyjne o nieco dłuższym terminie wykupu. Należy być świadomym, że nie musi być to fundusz rynku pieniężnego w rozumieniu ustawy.

    


    Dla kogo fundusz pieniężny?

    Dzięki swojej konstrukcji, fundusze pieniężne są często prezentowane jako substytut lokaty lub konta oszczędnościowego. Przewaga jaką fundusz pieniężny ma nad klasyczną lokatą to możliwość umorzenia (wypłacenia) środków w każdej chwili — bez utraty narosłego zysku. W przypadku funduszy jednak nigdy nie można zagwarantować stałej stopy zwrotu — może ona być niższa niż te gwarantowane przez lokaty, ale może również ”pobić” ich wynik. Najlepszym sposobem minimalizowania ryzyka inwestycyjnego jest edukacja. Fachową wiedzę w tym zakresie posiadają dystrybutorzy i rozmaite firmy świadczące usługę doradztwa marketingowego. W sieci można znaleźć też mnóstwo stron, które gromadzą wiedzę o funduszach inwestycyjnych.

    


    Kiedy inwestować w fundusze pieniężne?

    Fundusze pieniężne mogą być składową portfela inwestycyjnego w każdym momencie cyklu koniunkturalnego. Są dedykowane dla inwestorów, którzy nie chcą ryzykować i nastawiają się na ochronę kapitału przed inflacją (inflacja powoduje spadek siły nabywczej pieniądza — za te same pieniądze po jakimś czasie możemy kupić mniej tego samego produktu). Niska zmienność wycen oraz elastyczność wpłat i wypłat powoduje, że nadają one się do kumulowania kapitału.

    Fundusze pieniężne powinny stanowić znaczny udział portfela inwestycyjnego podczas fazy spowolnienia gospodarczego. W czasie gdy koniunktura jeszcze rośnie, ale już z każdym kwartałem słabiej, a oszczędności zaczyna zjadać rosnąca inflacja. To właśnie wtedy najczęściej mamy do czynienia z podwyżkami stóp procentowych przez bank centralny oraz spadkami notowań giełdowych.

  

    
        
  
    
      ROZDZIAŁ 5

    
    Zarabianie na tik toku

    Zarabianie na Tik Toku w 2025 i 2026 roku opiera się na budowaniu zaangażowanej społeczności, a dostępne kursy oferują kompleksową wiedzę — od podstaw technicznych po zaawansowane strategie monetyzacji. Oto zestawienie kluczowych informacji opartych na aktualnych kursach i poradnikach:

    Czego nauczysz się z kursów zarabiania na TikToku?

    Algorytm i rozwój konta: Jak tworzyć treści, które zdobywają milionowe zasięgi, oraz jak działa algorytm w 2025/2026 roku.

    Strategie monetyzacji: Opanowanie metod takich jak współprace z markami, afiliacja, prezenty live oraz sprzedaż własnych produktów cyfrowych (ebooki, kursy, konsultacje).

    Techniczne aspekty: Montaż, dobór muzyki, tworzenie scenariuszy i analiza statystyk.

    TikTok Biznes: Jak wykorzystać platformę do promocji marki osobistej lub firmy.

    Najpopularniejsze metody zarabiania (często omawiane w kursach)

    Creator Rewards Program (dawniej Creator Fund): Wynagrodzenie bezpośrednio od TikToka za wyświetlenia, szczególnie za dłuższe treści (powyżej minuty).

    Współpraca z markami (Influencer Marketing): Płatne lokowanie produktów i współprace reklamowe.

    Sprzedaż własnych usług/produktów: Wykorzystanie ruchu do sprzedaży konsultacji, kursów czy produktów fizycznych.

    Prezenty Live: Zarabianie podczas transmisji na żywo, gdzie widzowie kupują wirtualne monety (1 moneta to ok. 0.40 — 0.50 PLN).

    Przykładowe kursy i źródła wiedzy

    TikTok Masterclass / Szkolenia Dawid Świstek: Koncentrują się na budowaniu społeczności i merytorycznych treściach.

    Kursy na Udemy: Rozwin konto na TikToku w 2026 i zarabiaj.

    Strefa Kursów: „Kurs TikTok od A do Z — jak zbudować milionowe zasięgi”.

    Jakub Biel: Kurs „TikTok od podstaw do pro”.

    Timeforbusiness.tv: Kursy nastawione na konta biznesowe.

    Wymagania do monetyzacji (2026)

    Aby w pełni korzystać z narzędzi zarobkowych (np. Program Nagród dla Twórców), TikTok wymaga zazwyczaj posiadania co najmniej 10 000 obserwujących oraz 100 000 wyświetleń filmów w ciągu ostatnich 30 dni

    .

    Ile płaci TikTok za 1000 wyświetleń?

    Na TikToku w Polsce zarobki za 1000 wyświetleń (RPM) są stosunkowo niskie i wynoszą zazwyczaj od 8 do 17 groszy, choć w ramach nowszych programów (dłuższe treści) stawki mogą być nieco wyższe. Przy milionie wyświetleń można liczyć na zarobek rzędu 80–170 zł. Prawdziwe pieniądze pochodzą głównie ze współprac z markami.

    Kluczowe informacje o zarobkach na TikToku (2026):

    Fundusz Twórców (Creator Fund/Rewards Program): Płaci za tzw. qualified views (kwalifikowane wyświetlenia), czyli zazwyczaj filmy powyżej 1 minuty oglądane przez min. 5 sekund.

    Stawki w USA vs Polska: W USA stawki są wyższe i wynoszą ok. 0,02—0,04 USD za 1000 wyświetleń, podczas gdy w Polsce są one zazwyczaj niższe. Warunki zarabiania: Aby zarabiać bezpośrednio od TikToka, często wymagane jest minimum 10 000 obserwujących i 100 000 wyświetleń w ciągu ostatnich 30 dni.

    Inne źródła dochodu: Większe zarobki generują płatne współprace, współprace z markami, kampanie produktowe, prezenty na live oraz marketing afiliacyjny.

    


    Co trzeba spełnić, żeby zarabiać na TikToku?

    Aby dołączyć do programu, musisz mieć co najmniej 10 000 obserwujących oraz 100 000 wyświetleń w ciągu ostatnich 30 dni. Twoje treści muszą być autorskie, trwać minimum minutę, a Ty musisz mieć ukończone 18 lat. Aby się zapisać, wejdź na swój profil, wybierz TikTok Studio, a następnie program Creator Rewards.

    Choć TikTok pojawił się na światowym rynku stosunkowo niedawno, szybko stał się miejscem, które nadaje ton modzie, kulturze, a nawet debatom społecznym. To potężna platforma, która z każdym rokiem przyciąga coraz więcej osób. Obecnie w Polsce korzysta z niej blisko 14 milionów użytkowników. Aplikacja skupiająca autorów krótkich filmów przyciągnęła nie tylko przedstawicieli pokolenia Z, ale też rzesze osób nastawionych na zakupy.

    


    Jeśli planujesz dotrzeć do tej licznej społeczności, aby rozwijać grupę odbiorców i sprzedawać swoje produkty, sprawdź metody stosowane przez najpopularniejszych autorów i ekspertów od marketingu. Zobacz, jak zarabiać na TikToku — od sprzedaży gadżetów po płatne subskrypcje.

    


    10 sposobów na zarabianie na TikToku

    1.Dołącz do programu Creator Rewards

    2.Sprzedawaj własne produkty

    3.Transmisje na żywo i wirtualne prezenty

    4.Partnerstwa afiliacyjne na Creator Marketplace

    5.Otwórz TikTok Shop

    6.Twórz reklamy w feedzie

    7.Crowdfunding projektów

    8.Zbieraj napiwki

    9.Oferuj subskrypcje na platformie i poza nią

    10.Oferuj spersonalizowane pozdrowienia

    Zarabianie na TikToku oraz na innych platformach społecznościowych jest łatwiejsze, gdy dobrze znasz swoich odbiorców.

    Nie istnieje jedna, uniwersalna metoda na zarabianie w tej aplikacji. Zamiast tego autorzy, którzy osiągają najlepsze wyniki, korzystają z wielu dostępnych opcji monetyzacji jednocześnie.

    1. Dołącz do programu Creator Rewards

    Być może pamiętasz wideo z 2020 roku, na którym Nathan Apodaca (znany jako doggface208) jedzie na deskorolce, pijąc sok i słuchając Fleetwood Mac? To właśnie ten rodzaj wirusowego zasięgu jest tym, co TikTok promuje najbardziej. Jeśli potrafisz tworzyć wciągające materiały, które potrafią uchwycić podobny klimat, program Creator Rewards może stać się Twoim źródłem dochodu.

    Inicjatywa ta jest skierowana do autorów tworzących oryginalne filmy trwające ponad minutę. Według TikToka właśnie takie nagrania budują najsilniejsze zaangażowanie. Będąc w programie, możesz liczyć na wyższe stawki zależne od unikalności i popularności Twoich publikacji. Zyskujesz też dostęp do zaawansowanych statystyk, które pomagają monitorować wyniki.

    Aby dołączyć do programu, musisz mieć co najmniej 10 000 obserwujących oraz 100 000 wyświetleń w ciągu ostatnich 30 dni. Twoje treści muszą być autorskie, trwać minimum minutę, a Ty musisz mieć ukończone 18 lat. Aby się zapisać, wejdź na swój profil, wybierz TikTok Studio, a następnie program Creator Rewards.

    W Polsce z tego formatu i możliwości monetyzacji korzysta wielu twórców, którzy budują społeczności wokół konkretnych zainteresowań:

    Pasjonaci gotowania. Autor profilu Foodini publikuje poradniki kulinarne, które naturalnie wpisują się w wymogi programu.

    Eksperci od technologii. Profile takie jak Kuba Klawiter, publikujące rzetelne recenzje sprzętu, idealnie wykorzystują format wideo trwający powyżej minuty, co pozwala na pełniejsze przedstawienie tematu i monetyzację.

    Twórcy lifestyle i edukacyjni. Osoby dzielące się wiedzą o finansach czy prawie (np. Marcin Kruszewski z Prawo Marcina) tworzą treści, które wymagają dłuższego wyjaśnienia, co pozwala im skutecznie korzystać ze środków dla twórców.

    


    2. Sprzedawaj własne produkty

    Niezależnie od tego, czy nagrywasz filmy z tańcem, czy polecasz książki, jako twórca na TikuToku możesz tworzyć i sprzedawać własne produkty dla swoich fanów.

    Dzięki dużej liczbie firm oferujących druk na życzenie, masz wiele opcji do wyboru. Możesz oferować koszulki, torby, poszewki na poduszki, czapki, kubki, naklejki czy zeszyty — wszystko dopasowane do charakteru Twojego profilu firmowego.

    Sprzedaż produktów na życzenie ma wiele zalet. Takie przedmioty pomagają fanom mocniej związać się z Twoją marką osobistą, a każdy obserwujący, który nosi Twoje rzeczy, staje się naturalnym ambasadorem Twojego kanału.

    


    3. Transmisje na żywo i wirtualne prezenty

    Większość platform społecznościowych oferuje funkcję nadawania na żywo, ale TikTok wyróżnia się tym, że pozwala obserwującym na okazywanie uznania w czasie rzeczywistym. Widzowie mogą wysyłać wirtualne prezenty, które następnie możesz wymienić na środki finansowe. Prezenty LIVE to jedna ze skuteczniejszych metod dla osób, które chcą zarabiać na swoich treściach bezpośrednio podczas kontaktu z odbiorcami.Interakcja z użytkownikami „tu i teraz” to świetny sposób na budowanie trwałych relacji z fanami. Społeczność, która czuje silną więź z autorem, często chce aktywnie wspierać jego rozwój. To sprawia, że transmisje na żywo pomagają też rozwijać inne źródła przychodów.

    Jeśli prowadzisz firmę i oferujesz produkty online, transmisje to doskonała okazja do ich prezentacji. Wiele osób prowadzących e-sklepy zauważyło, że TikTok LIVE generuje znacznie większe zainteresowanie kupujących niż podobne funkcje w innych aplikacjach.

    Świetnym przykładem wykorzystania transmisji LIVE do budowania sprzedaży jest marka Selfieroom. To polska firma odzieżowa, która stała się jednym z liderów sprzedaży podczas transmisji na żywo.

    Wiele lokalnych butików odzieżowych i firm z branży beauty regularnie organizuje transmisje, podczas których prezentuje towar i odpowiada na pytania klientów. Widzowie doceniają autentyczność i możliwość zobaczenia produktu „na żywo” przed zakupem.

    


    4. Partnerstwa afiliacyjne na Creator Marketplace

    Jednym z najciekawszych sposobów, w jaki TikTok pozwala autorom zarabiać, jest Creator Marketplace.

    To oficjalna platforma łącząca firmy z twórcami. Dzięki niej możesz otrzymywać wynagrodzenie za przygotowanie treści sponsorowanych. Firmy, które planują działania w ramach marketingu afiliacyjnego, przeglądają zasoby platformy i wybierają osoby otwarte na współpracę. To rozwiązanie działa jak profesjonalna agencja influencerów — ułatwia nawiązanie kontaktu i eliminuje trudności, które czasem pojawiają się przy ustalaniu warunków partnerstwa.

    


    5. Otwórz TikTok Shop

    Kolejnym sposobem na zarabianie na TikToku jest prowadzenie TikTok Shop. To narzędzie do zakupów bezpośrednio w aplikacji, które pozwala użytkownikom posiadającym profile firmowe tworzyć filmy i transmisje na żywo z opcją natychmiastowego zakupu.

    Ważną zaletą TikTok Shop jest ułatwienie drogi klienta do produktu. Twoi odbiorcy nie muszą opuszczać aplikacji, aby dowiedzieć się więcej o tym, co oferujesz. Możesz oznaczać konkretne przedmioty, gdy pojawiają się one w Twoich filmach. To naturalny sposób, aby zwrócić uwagę widzów na asortyment, który chcesz promować.

    Dzięki TikTok Shop możesz sprzedawać własne wyroby lub promować produkty partnerów w ramach współpracy. Wystarczy dodać informacje o produkcie i przyciski zakupu do swoich treści, aby skierować zainteresowane osoby do oferty danej firmy. Jeśli zarządzasz sprzedażą za pomocą Shopify, możesz zintegrować się z TikTok Shop, dzięki czemu użytkownicy będą mogli wygodnie przeglądać Twoje produkty z poziomu aplikacji.

    Gdy już uda Ci się skonfigurować swój sklep na TikToku, prostym sposobem na powiększenie oferty jest znalezienie odpowiedniego dostawcy dropshippingowego. Taki partner zajmie się wysyłką zamówień do klientów w Twoim imieniu, gdy tylko wpłyną one do systemu.

    


    6. Twórz reklamy w feedzie

    TikTok oferuje wiele ciekawych metod na dotarcie do ludzi bez dodatkowych opłat. Jednak jeśli planujesz zainwestować fundusze w zwiększenie zasięgów, rozważ przygotowanie reklam za pomocą menedżera reklam TikTok.

    Takie materiały pojawiają się użytkownikom w sekcji „Dla Ciebie” i odtwarzają się automatycznie, zupełnie jak każde inne nagranie. Dzięki płatnym reklamom masz pewność, że Twoje treści trafią do osób, które faktycznie mogą być zainteresowane Twoimi produktami lub usługami. To świetny sposób na precyzyjne dotarcie do odbiorcy, który szuka konkretnych rozwiązań.

    Menedżer reklam TikTok sprawnie współdziała z Shopify. Dzięki temu możesz tworzyć kampanie, określać grupę docelową i sprawdzać, jakie wyniki osiągasz, bez wychodzenia ze swojego panelu administracyjnego Shopify.

    


    7. Crowdfunding projektów

    Obserwujący często chętnie wspierają autorów w zamian za wiedzę i rozrywkę, którą otrzymują w ich filmach. Dlatego warto oferować im proste sposoby na przekazywanie dobrowolnych wpłat.

    Finansowanie społecznościowe (crowdfunding) to jedna z metod, która może przybrać różne formy w zależności od Twoich potrzeb. Jeśli szukasz funduszy na start konkretnego projektu, możesz wykorzystać TikToka do mobilizacji swojej społeczności. Ustal cel zbiórki i organizuj wydarzenia na żywo, aby zachęcić do wpłat.

    Jeśli chcesz sfinansować konkretny pomysł, oto kilka platform crowdfundingowych działających, które warto sprawdzić:

    Wspieram.to — jedna z najpopularniejszych polskich platform crowdfundingowych, funkcjonująca od 2011 roku, określana mianem „polskiego odpowiednika Kickstartera i Indiegogo”.

    Zrzutka — kolejna polska platforma crowdfundingowa, umożliwiająca organizowanie zbiórek pieniężnych na różnorodne cele, zarówno prywatne, jak i publiczne. Użytkownicy mogą tworzyć zrzutki na projekty osobiste, społeczne, charytatywne czy biznesowe.

    Patronite.pl — najlepsze rozwiązanie, jeśli zależy Ci na stałym, comiesięcznym wsparciu od najwierniejszych fanów (mecenasów).

    PolakPotrafi.pl — kolejna duża polska platforma crowdfundingowa, która wspiera różnorodne inicjatywy — od artystycznych po społeczne.

    


    8. Zbieraj napiwki

    Aby szybko i łatwo przyjmować wpłaty, czyli tzw. donejty, rozważ użycie platformy do napiwków. Narzędzia te działają jak wirtualny słoik, do którego widzowie mogą wrzucić drobną kwotę w ramach podziękowania za Twoje filmy. Przekazanie wsparcia jest dobrowolne, a fani sami decydują o wysokości i momencie wpłaty.

    W zależności od liczby obserwujących możesz kwalifikować się do otrzymywania napiwków bezpośrednio przez TikToka. Jeśli jednak wolisz inne rozwiązania, istnieje kilka popularnych platform, do których możesz dodać link na swoim kanale:

    Prezenty TikTok. Możesz otrzymywać wsparcie w formie wirtualnych podarunków wysyłanych podczas transmisji LIVE lub pod filmami. Mają one konkretną wartość, którą możesz wymienić na środki finansowe.

    Suppi. To polska platforma, która zdobywa dużą popularność dzięki braku prowizji od wpłat dla autorów. Jest bardzo prosta w obsłudze i pozwala na szybkie wypłaty bezpośrednio na konto bankowe. To świetne rozwiązanie, jeśli chcesz zachować całą kwotę przekazaną przez fanów.

    Buycoffee.to. Serwis stworzony z myślą o autorach. Obserwujący przechodzą na Twoją stronę, gdzie mogą „postawić Ci kawę”. Każda „kawa” to określona kwota, która trafia do Ciebie na zweryfikowany rachunek bankowy.

    


    9. Oferuj subskrypcje na platformie i poza nią

    O ile crowdfunding świetnie sprawdza się przy konkretnych projektach, a napiwki są miłym gestem, o tyle subskrypcje pozwalają na wypracowanie bardziej stałego źródła przychodów.

    Dzięki subskrypcjom Twoi widzowie stają się stałymi wspierającymi. Na TikToku możesz korzystać z oficjalnej funkcji subskrypcji, w ramach której fani opłacają miesięczny dostęp do dodatkowych korzyści. Może to być specjalna odznaka przy nazwisku, dostęp do transmisji na żywo tylko dla wybranych czy ekskluzywne filmy. Niezależnie od tego, czy pokazujesz kulisy swojej pracy, czy dajesz wcześniejszy dostęp do nowych materiałów, subskrypcja sprawia, że Twoi najwierniejsi fani czują się docenieni.

    Warto zadbać o to, by koszt wsparcia nie był zbyt wysoki. Skupienie się na dużej liczbie subskrybentów przy niskiej opłacie często przynosi lepsze efekty niż szukanie kilku osób wpłacających duże kwoty. Przykładowo, miesięczna opłata w granicach kilku złotych jest niemal nieodczuwalna dla fana, a przy dużej skali tworzy solidną podstawę finansową dla Twojego profilu firmowego.

    Możesz także promować subskrypcje na platformach zewnętrznych, kierując tam swoich obserwujących z TikToka:

    Patronite. To najpopularniejszy w Polsce serwis tego typu. Pozwala tworzyć różne poziomy członkostwa z unikalnymi korzyściami.

    Patreon. Jeśli Twoje treści docierają do odbiorców poza Polską, to rozwiązanie pozwoli Ci łatwo zarządzać subskrypcjami w różnych walutach.

    


    10. Oferuj spersonalizowane pozdrowienia

    Pozdrowienia to świetny sposób na budowanie relacji ze społecznością, a przy tym format, który łatwo zamienić na źródło przychodu. Życzenia urodzinowe, gratulacje z okazji ważnych wydarzeń czy krótkie wiadomości skierowane bezpośrednio do fana sprawiają, że Twoi obserwujący czują się docenieni. Wielu z nich chętnie wynagrodzi Cię za czas poświęcony na taki osobisty kontakt.

    Koncepcję tę spopularyzowały platformy takie jak Cameo, gdzie znane osoby oferują nagranie spersonalizowanej wiadomości za określoną opłatą. Możesz promować swoje konto w takim serwisie na profilu lub oferować pozdrowienia bezpośrednio podczas transmisji na żywo w zamian za wirtualne prezenty.

    Także i w Polsce ten model cieszy się dużą popularnością. Przykładem jest platforma TwójBohater.pl, poprzez którą można zamówić życzenia od popularnych aktorów, sportowców czy twórców internetowych. To prosta metoda na monetyzację Twojego profilu firmowego bez konieczności tworzenia rozbudowanych produktów.

    


    Kim jest Twoja społeczność na TikTok?

    Zarabianie na społeczności na TikToku wymaga przede wszystkim dobrego zrozumienia tego, kim są Twoi odbiorcy. Użytkownicy tej aplikacji to zazwyczaj osoby młode — większość z nich nie ukończyła 34. roku życia, a około jedna trzecia aktywnych osób ma mniej niż 24 lata.

    Dane pokazują jednak, że do platformy dołącza coraz więcej milenialsów. Sieci społecznościowe zazwyczaj stają się popularne najpierw wśród nastolatków, dlatego wcześniejsze dostosowanie treści do starszych użytkowników może dać Ci dużą przewagę w nadchodzącym czasie.

    Choć nie istnieje jeden uniwersalny sposób na sukces, dobre poznanie swojej społeczności oraz śledzenie aktualnych trendów pozwoli Ci znaleźć najlepsze metody na odpowiedzialny rozwój i zarabianie na swoim profilu firmowym.

    


    Zawsze stawiaj treść na pierwszym miejscu

    Trudność w wykorzystaniu mediów społecznościowych do sprzedaży produktów polega na tym, aby zachować umiar w publikowaniu materiałów promocyjnych. Twoi fani rozumieją, że potrzebujesz środków, aby nadal tworzyć treści, które kochają, jednak nikt nie chce śledzić profilu, który przypomina niekończący się blok reklamowy.

    Jest to szczególnie ważne na TikToku — platformie nastawionej na budowanie bezpośrednich relacji. Użytkownicy cenią autentyczność, dlatego warto przyjąć model, w którym to dobra treść jest najważniejsza. Zamiast wychodzić od oferty sprzedażowej i budować wokół niej nagranie, stwórz najpierw angażujący materiał, a następnie dopasuj do niego najlepszy sposób na zarabianie.

    Takie podejście sprawdziło się w przypadku firmy Parade, która odniosła sukces wśród milenialsów i pokolenia Z. Menedżerka ds. rozwoju tej marki, Darya Dziadzenka, szybko odkryła, że najskuteczniejszy marketing na TikToku stawia na poczucie humoru i trafność przekazu, a nie na agresywną sprzedaż.

    


    „Najważniejsze na TikToku jest tworzenie treści, które wyglądają tam jak najbardziej naturalnie” — mówi Darya.

    Twoje publikacje powinny oferować społeczności realną wartość. Doskonałym polskim przykładem takiego podejścia jest Blosmi — firma oferująca suszone kwiaty. Jej założycielka, Bogna Brodowicz, postawiła na przekaz w mediach społecznościowych. Szybko zdobyła serca odbiorców TikToka, którzy pokochali urzekającą osobowość Bogny. Jej autentyczne treści na TikToku idealnie pasują do zainteresowań jej odbiorców. To, co sprawia, że wykorzystanie TikToka przez Bognę w jej biznesie jest tak skuteczne, to fakt, że skupia się na tworzeniu treści, które jej widzowie lubią. Bogna porusza tematy bliskie miłośnikom roślin, skutecznie przyciągając uwagę idealnych obserwujących, których może przekształcić w klientów i czasami stając się viralowa.

    Dołącz do kreatywnej gospodarki

    Dziś autorzy treści to nie tylko artyści. To również przedsiębiorcy, specjaliści od marketingu, sprzedawcy, założyciele firm i dyrektorzy zarządzający we własnych organizacjach. W tej nowej rzeczywistości sukces rodzi się z pomysłowości, pasji oraz chęci budowania czegoś unikalnego na własnych zasadach.

    Dla twórców czas jest niezwykle cenny, a wypracowanie stabilnych przychodów pozwala odzyskać go na to, co najważniejsze, czyli na dalsze tworzenie. Możliwość zarabiania na własnej pasji daje ogromną swobodę i pozwala na ciągły rozwój Twojego profilu firmowego. TikTok jest jedną z wielu platform, które dają szansę na monetyzację działań online. Rób to, co potrafisz najlepiej, i zacznij na tym zarabiać.

    Warto również sprawdzić dodatkowe wskazówki dotyczące tego, jak zarabiać na YouTube oraz jak zarabiać na Instagramie, aby w pełni wykorzystać potencjał różnych kanałów dotarcia.
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    Ile można zarobić na TikToku?

    TikTok płaci od kilku groszy do kilkunastu złotych za 1000 wyświetleń. Sprawdź, ile można zarobić na TikToku i jak zwiększyć dochody.

    Jeśli szukasz dodatkowego lub głównego źródła dochodu, możesz zastanawiać się, ile można zarobić na TikToku. Niezależnie od tego, czy planujesz otworzyć sklep na TikToku, czy słyszałeś historie twórców, którzy twierdzą, że zarobili pieniądze na TikToku, ta popularna aplikacja daje realne możliwości generowania przychodów.

    Przykładem jest mama pracująca z domu, Kenny Wilson, która dzięki programowi TikTok Creator Rewards opłaciła koszt aparatu ortodontycznego. W jej przypadku Creator Rewards to tylko jeden z elementów strategii zarabiania, która obejmuje również sprzedaż gadżetów i e-booka.

    W tym przewodniku wyjaśniamy, jak działa program TikTok Creator Rewards i dlaczego jako twórca warto budować kilka źródeł przychodów.

    


    Ile płaci TikTok za wyświetlenie?

    Wynagrodzenie z TikToka jest bardzo zróżnicowane — twórcy podają, że zarabiają od kilku centów do kilku dolarów (ok. kilkunastu zł) za 1000 wyświetleń. Nawet przy najwyższych stawkach oznacza to jedynie ułamek grosza za pojedyncze wyświetlenie. To właśnie tyle możesz otrzymać w ramach programu Creator Rewards. Istnieje jednak wiele innych sposobów monetyzowania społeczności na TikToku, o których przeczytasz w dalszej części artykułu.

    


    Co wpływa na wysokość zarobków na TikToku?

    Kwota, jaką twórcy otrzymują za 1000 wyświetleń, to tzw. RPM, czyli przychód na tysiąc wyświetleń. Wysokość Twojego RPM zależy od kilku czynników:

    wyniki wideo — średni czas oglądania oraz wskaźnik obejrzeń do końca,

    ruch z wyszukiwania — ile wyświetleń pochodzi z wyników wyszukiwania,

    lokalizacja — Twój kraj oraz kraje, z których pochodzą widzowie,

    zaangażowanie — liczba osób, które komentują, polubiają i wchodzą w interakcję z filmem,

    wartość reklamowa — czas, jaki widzowie spędzają na oglądaniu reklam w aplikacji

    TikTok oblicza Twoje wynagrodzenie na podstawie liczby kwalifikowanych wyświetleń oraz Twojego RPM. Jeśli przykładowo Twój RPM wynosi 2¢ (ok. 8 groszy), a film uzyskał 38 000 kwalifikowanych wyświetleń, możesz zarobić 7,60 USD (ok. 30 zł).

    Oprócz tzw. standardowej nagrody TikTok może przyznać także „dodatkową nagrodę”. Otrzymują ją filmy, które platforma uzna za szczególnie dobrze przygotowane, angażujące lub wyspecjalizowane.

    


    Czym jest program Creator Rewards?

    TikTok Creator Rewards to program, który wynagradza twórców za publikowanie wysokiej jakości, oryginalnych i dłuższych materiałów wideo. Aby się zakwalifikować, musisz tworzyć w pełni autorskie filmy trwające co najmniej minutę. Duety i stitch nie są uwzględniane.

    Aby dołączyć do programu Creator Rewards, musisz spełnić następujące warunki:

    mieć co najmniej 18 lat,

    posiadać konto osobiste (nie biznesowe konto TikTok),

    mieszkać w kraju, w którym program jest dostępny,

    mieć co najmniej 10 000 obserwujących,

    uzyskać minimum 100 000 wyświetleń w ciągu ostatnich 30 dni,

    publikować oryginalne filmy trwające minutę lub dłużej,

    przestrzegać wytycznych społeczności TikToka.

    


    TikTok Creator Fund a program Creator Rewards

    Przed 2023 rokiem TikTok wynagradzał twórców w ramach programu TikTok Creator Fund, który wypłacał od 2¢ do 4¢ (ok. 8—16 groszy) za 1000 wyświetleń.

    Po fali krytyki dotyczącej niskich stawek, wyrażanej m.in. przez autora i YouTubera Hanka Greena, który zarobił 2,5¢ (ok. 10 groszy) za 1000 wyświetleń, platforma uruchomiła program Creator Rewards, zapowiadając wyższe wynagrodzenia.

    Trudno wskazać dokładną średnią stawkę, jednak użytkownicy podają, że w ramach Creator Rewards ich RPM mieści się w przedziale od kilku centów do kilku dolarów.

    


    6 sposobów na zarabianie na TikToku

    Sprzedawaj własne produkty i gadżety

    Nawiązuj współprace z markami

    Udostępniaj linki afiliacyjne

    Prowadź transmisje na żywo i zbieraj prezenty

    Twórz płatne serie wideo

    Włącz subskrypcje dla obserwujących

    Biorąc pod uwagę, jak niewielkie są bezpośrednie wypłaty z TikToka, twórcy muszą szukać dodatkowych sposobów na wykorzystanie TikToka do monetyzacji, takich jak współprace z markami czy sprzedaż własnych produktów. Konsultantka ds. mediów społecznościowych i autorka newslettera Link in Bio, Rachel Karten, określa TikToka i inne platformy społecznościowe jako „górną część lejka sprzedażowego” dla twórców.

    „Kiedy myślisz o odkrywaniu i ludziach, którzy dziś robią karierę na TikToku… to dlatego, że tworzone przez nich filmy otwierają drzwi do zarabiania poza samym TikTokiem”, mówi Rachel.

    


    Sprzedawaj własne produkty i gadżety

    Twórca treści może zarabiać na TikToku, sprzedając produkty online. Na przykład Kenny z @kennyslifejourney udostępnia swoją stronę internetową w bio TikToka. Sklep Kenny sprzedaje produkty w modelu druku na żądanie, które zawierają charakterystyczne dla niej hasła, takie jak torba „I can’t spell, but I can read people”.

    To rozwiązanie sprawdza się niezależnie od tego, czy Twoje filmy osiągają milion wyświetleń, czy dopiero zaczynasz i budujesz zaangażowaną, niszową społeczność.

    Jednym z najprostszych sposobów na uruchomienie sklepu internetowego jest skorzystanie z platformy takiej jak Shopify. Możesz wybrać gotowy szablon, dopasować go do swoich potrzeb i szybko rozpocząć sprzedaż. Sklep łatwo połączysz także z aplikacjami do dropshippingu w modelu druku na żądanie, takimi jak Printful czy Printify.

    Dropshipping na TikToku pozwala uniknąć zamawiania dużych nakładów produktów, dzięki czemu nie musisz martwić się magazynowaniem ani wysyłką. Gdy klient złoży zamówienie, partner druku na żądanie przygotowuje produkt i wysyła go bezpośrednio do kupującego.

    Jeśli masz sklep internetowy, możesz również połączyć go z TikTok Shop, czyli funkcją zakupową dostępną w aplikacji. Po dołączeniu zyskasz dostęp do opcji takich jak zakupy na żywo oraz filmy z możliwością bezpośredniego zakupu. Jeśli nie wiesz, co sprzedawać, sprawdź listę trendujących produktów TikTok.

    


    Nawiązuj współprace z markami

    Twórcy, którzy osiągają sukces na TikToku, mogą zarabiać dzięki partnerstwom z markami. W ramach takich współprac tworzą sponsorowane treści promujące produkty lub usługi danej firmy.

    Sponsorowany materiał może przyjąć formę tutorialu makijażowego z wykorzystaniem kosmetyków konkretnej marki, filmu prezentującego nową kolekcję odzieżową albo krótkiej rekomendacji produktu.

    „Twórcy, którzy mają charakterystyczny, powtarzalny format lub serię, do której marki mogą naturalnie się włączyć, mają naprawdę dobrą pozycję do współprac”, mówi Rachel.

    Przykładem jest komiczka Sabrina Brier, znana na TikToku z serii „that friend who”. W ramach współpracy z marką kosmetyczną Tree Hut, stworzyła film o „tej przyjaciółce, która nie może przestać mówić o wakacjach”. Dzięki temu mogła zrealizować kampanię marketingową na TikToku w sposób spójny ze swoim stylem i autentyczny dla odbiorców.

    Jeśli dopiero zaczynasz współpracę z markami, Rachel radzi, aby w pierwszej kolejności odezwać się do firm, z których produktów naprawdę korzystasz. „Marki chętnie współpracują z twórcami, którzy już są autentycznymi fanami ich produktów”, podkreśla.

    Możesz też szukać partnerów za pośrednictwem TikTok Creator Marketplace, platformy łączącej marki z twórcami. Umożliwia ona ustalenie uczciwego wynagrodzenia w oparciu o liczbę obserwujących, poziom zaangażowania oraz dopasowanie grupy odbiorców.

    


    Udostępniaj linki afiliacyjne

    Marketing afiliacyjny to model rozliczany za efekt, w którym twórca, czyli partner afiliacyjny, zarabia na promowaniu produktów lub usług danej marki. W tym celu udostępnia unikalne linki afiliacyjne, które kierują odbiorców do sklepu internetowego firmy.

    Dzięki takiemu linkowi marka może sprawdzić, skąd pochodzi klient, dlatego partner otrzymuje prowizję, gdy jego polecenie zakończy się sprzedażą. W przeciwieństwie do klasycznych współprac z markami, gdzie twórca dostaje wynagrodzenie za samo przygotowanie treści, w marketingu afiliacyjnym zarabiasz wyłącznie wtedy, gdy Twoje materiały prowadzą do sprzedaży lub innej konwersji.

    To sprawia, że afiliacja jest dobrym rozwiązaniem na start, nawet przy mniejszej liczbie obserwujących.

    Przykładowo, po dołączeniu do programu marketingu afiliacyjnego TikToka możesz nagrać film prezentujący nowy kubek podróżny danej marki, a następnie udostępnić link do zakupu na swoim profilu. Jeśli ktoś dokona zakupu za pośrednictwem Twojego indywidualnego linku, otrzymasz prowizję.

    


    Prowadź transmisje na żywo i zbieraj prezenty

    W ostatnich latach transmisje na żywo stały się popularnym sposobem budowania relacji z odbiorcami. Platformy takie jak YouTube, Instagram, Facebook czy TikTok umożliwiają twórcom prowadzenie live’ów i interakcję z widzami w czasie rzeczywistym.

    TikTok wprowadził funkcję „prezentów na żywo” — cyfrowych naklejek o wartości od kilku centów do kilkuset dolarów — które widzowie mogą przekazywać twórcom podczas transmisji. W praktyce użytkownicy wysyłają kredyty, które twórca może później wymienić na środki pieniężne w aplikacji.

    


    Twórz płatne serie wideo

    Dzięki funkcji Series na TikToku twórcy mogą generować dodatkowe przychody, udostępniając treści objęte paywallem. Narzędzie to umożliwia także publikowanie dłuższych materiałów wideo, nawet do 20 minut, czyli dwa razy dłuższych niż standardowy limit 10 minut przy nagrywaniu w aplikacji.

    Twórca Antonio Parlati, który tworzy materiały o pisaniu w języku angielskim i włoskim, wykorzystuje Series do sprzedaży siedmioczęściowego kursu dotyczącego międzynarodowego alfabetu fonetycznego w cenie 15,99 USD (ok. 64 zł).

    


    Aby korzystać z funkcji Series, musisz spełnić następujące wymagania:

    mieć 18 lat

    posiadać konto od co najmniej 30 dni

    mieć publiczne konto osobiste lub biznesowe

    opublikować trzy lub więcej oryginalnych publicznych postów w ciągu ostatnich 30 dni

    mieć 10 000 lub więcej obserwujących (do negocjacji, jeśli spełniasz pozostałe wymagania)

    osiągnąć 1000 lub więcej wyświetleń w ciągu ostatnich 30 dni

    mieć konto w dobrej kondycji i przestrzegać wytycznych społeczności

    Jeśli zależy Ci na większej niezależności twórczej, możesz sprzedawać produkty cyfrowe, takie jak kursy czy materiały do pobrania, bezpośrednio w swoim sklepie Shopify. Umieszczając link do sklepu w bio na TikToku, możesz oferować swoje treści bez konieczności spełniania wymogów platformy. Dodatkowo zyskasz dostęp do szczegółowych danych o klientach dzięki Shopify Analytics.

    


    Włącz subskrypcje dla obserwujących

    Na TikToku możesz także włączyć subskrypcje i zaoferować najbardziej zaangażowanym odbiorcom dostęp do ekskluzywnych materiałów, takich jak filmy czy wpisy dostępne wyłącznie dla subskrybentów. Cena subskrypcji może wynosić od 2,99 USD (ok. 12 zł) do 99,99 USD (ok. 400 zł) miesięcznie za osobę. Opcja dołączenia do subskrypcji pojawia się na Twoim profilu, bezpośrednio pod bio.

    Lillian Zhang, która tworzy treści o tematyce finansowej, korzysta z funkcji Subskrypcja i oferuje swoim odbiorcom trzy dodatkowe korzyści.

    Warto pamiętać, że TikTok pobiera prowizję od przychodów z subskrypcji, nawet do 50%. Jeśli chcesz zatrzymać większą część swoich zarobków, rozważ uruchomienie subskrypcji we własnym sklepie internetowym.

    


    Wskazówki dotyczące zarabiania na TikToku

    Twórz angażujące treści

    Znajdź niszę

    Publikuj często

    Aby zacząć zarabiać na TikToku, musisz konsekwentnie pracować nad zwiększaniem liczby wyświetleń. Nie istnieje na to szybka droga, ale są sprawdzone sposoby na budowanie społeczności na TikToku i zwiększenie szans na monetyzację:

    


    Twórz angażujące treści

    Najważniejsze jest publikowanie materiałów, które naprawdę przyciągają uwagę i które odbiorcy chcą oglądać. Użytkownicy TikToka konsumują wiele filmów podczas jednej sesji, dlatego Twoje treści muszą wyróżniać się wśród innych.

    „Algorytmy są naprawdę kapryśne, więc trzeba konsekwentnie trzymać się swojego sposobu opowiadania historii”, mówi Charlotte Palermino, współzałożycielka Dieux Skin, w podcaście Shopify Masters. Charlotte tworzy materiały zarówno na swoim prywatnym koncie, jak i na profilu marki Dieux, skupiając się na tematach, które ją interesują, takich jak nauka i historia, przedstawiane z perspektywy pielęgnacji skóry.

    „Jeśli czujesz, że możesz mówić o jakimś temacie przez 10 minut, nagraj o nim film i spróbuj skrócić go do dwóch”, radzi Charlotte.

    Aby Twoje treści były jak najbardziej angażujące i zwiększyć szanse na viralowość na TikToku, warto:

    uzywać trendujących dźwięków,

    opowiadać historie w kilku częściach,

    przyciągnąć uwagę w pierwszych trzech sekundach mocnym hookiem,

    pokazywać kulisy swojego życia lub biznesu,

    wzbudzać lekkie, nieszkodliwe kontrowersje, na przykład ogłaszając pizzę hawajską najlepszym rodzajem pizzy.

    


    Znajdź niszę

    Jednym z najskuteczniejszych sposobów budowania społeczności jest określenie niszy i tworzenie treści zgodnych z Twoimi zainteresowaniami, które wypełniają konkretną, unikalną przestrzeń. Może to być ekologiczne życie w vanie, tutoriale makijażowe dla określonego rodzaju cosplayu albo poradniki dotyczące budowy instrumentów muzycznych. Kluczowe jest znalezienie tematu, o którym możesz mówić w autentyczny i wyróżniający się sposób.

    Dobrym ćwiczeniem na znalezienie niszy jest spisanie swoich pasji, a następnie określenie, jakie formaty treści możesz wokół nich tworzyć. Dzięki temu sprawdzisz, czy masz wystarczająco dużo pomysłów, aby publikować regularnie. Inspiracji możesz też szukać, przeglądając materiały innych twórców.

    


    Publikuj często

    Algorytmy platform społecznościowych premiują systematyczność, dlatego częste publikowanie jest kluczowe dla budowania zasięgów. Ponieważ nie masz gwarancji konkretnego RPM za pojedynczy film, większa liczba publikacji zwiększa szansę na wyższe łączne zarobki.

    Staraj się dodawać co najmniej trzy filmy tygodniowo i trzymaj się ustalonego harmonogramu, tworząc własny kalendarz treści.

  

    
        
  
    
      ROZDZIAŁ 8

    
    Proporcjonalne nagrody LIVE: doładowanie dla Twojej podróży LIVE

    Rozumiemy, ile poświęcenia i wysiłku wymaga tworzenie wyjątkowych, angażujących treści, które nasza społeczność uwielbia! Dlatego też z radością wprowadzamy proporcjonalne nagrody LIVE — nowy sposób na wyróżnianie i nagradzanie twórców, którzy konsekwentnie prezentują popularne, wysokiej jakości treści LIVE.

    


    Dlaczego aktualizujemy nasze nagrody LIVE?

    Proporcjonalne nagrody LIVE umożliwiają wybranym twórcom zbieranie do 53%* nagród LIVE — 40% z Misji na LIVE i 13% z misji tygodniowych.

    Dzięki naszej zaktualizowanej strukturze dbamy o to, aby twórcy wkładający dodatkowy wysiłek w swoje treści byli rozpoznawani, nagradzani i wyróżniani za swoje poświęcenie dla jakości, spójności i rozwoju.

    Dostosowanie się do zmian może trochę potrwać, ale ta aktualizacja ma na celu wsparcie trwałego wzrostu i sukcesu w dłuższej perspektywie.

    


    Jak to działa

    Dzięki Proporcjonalnym nagrodom LIVE Twoje całkowite nagrody są obliczane na podstawie Twojej popularności, mierzonej liczbą zebranych Diamentów, oraz Twojego procentowego udziału w nagrodach, który jest określany na podstawie ukończenia Misji z nagrodami LIVE, między innymi Misji na LIVE i Misji tygodniowych.

    Nagrody za Misje na LIVE są określane na podstawie konkretnych wyników LIVE, takich jak czas trwania LIVE, liczba nowych unikatowych obserwujących oraz przestrzeganie Zasad monetyzacji LIVE i Zasad społeczności TikToka. Możesz zebrać do 40% nagród, które będą aktualizowane i wyświetlane w sekcji „Dostępne nagrody”po każdej transmisji LIVE.

    Z drugiej strony Misje tygodniowe dają Ci możliwość otrzymania do 13% nagród*, które są dodawane do Twoich „dostępnych nagród”w każdy poniedziałek, w oparciu o wyniki z poprzedniego tygodnia i jego wskaźniki. Wskaźniki uwzględniają liczbę Twoich transmisji LIVE, zaangażowanie w treściami i wyniki w Lidze Twórców, która szereguje twórców według popularności i jest codziennie aktualizowana na podstawie zebranych w danym czasie Diamentów.

    Prosimy o zwrócenie uwagi na różny czas aktualizacji „dostępnych nagród” dla Misji na LIVE i Misji tygodniowych. Podczas gdy procentowy udział nagród zarówno z Misji na LIVE, jak i Misji cotygodniowych może wynosić do 53%* (40% +13%), „dostępne nagrody” z Misji na LIVE będą wyświetlane szybciej w porównaniu z Misjami cotygodniowymi. „Dostępne nagrody”z Misji cotygodniowych są aktualizowane tylko raz w tygodniu.

    Wiemy, że organizowanie wspaniałych transmisji LIVE wymaga czasu, wysiłku i poświęcenia, dlatego w naszej aktualizacji Proporcjonalnych nagród LIVE uwzględniamy między innymi misje takie jak czas trwania Twojej transmisji LIVE i dni prowadzenia transmisji LIVE. Misje te dają gwarancję, że twórcy, którzy konsekwentnie tworzą wysokiej jakości, interesujące treści, są nagradzani za ich ciągłe zaangażowanie na rzecz platformy.

    Zostaną uwzględnione regionalne różnice, aby zapewnić globalną uczciwość, dlatego możemy zaktualizować wartości liczbowe misji zaangażowania treści. Dążymy do dostosowania parametrów misji w różnych krajach i regionach, aby zapobiec różnicom w potencjale zarobkowym.

    * Większość twórców może teraz otrzymywać do 53% nagród tygodniowo, jeśli osiągną najwyższe poziomy w misjach nagród tygodniowych i za transmisję LIVE. Ponieważ misja Ligi Twórców ma tygodniowy limit 1000 USD, niektórzy twórcy nie będą mogli otrzymywać do 53% nagród tygodniowo, nawet jeśli osiągną najwyższe poziomy.

    


    Kto się kwalifikuje?

    Proporcjonalne nagrody LIVE zostaną uruchomione globalnie od 4 sierpnia 2025 r. Niewielki odsetek losowo wybranych twórców w niektórych regionach otrzyma proporcjonalne nagrody LIVE z opóźnieniem w celach testowych.

    Jeśli ta aktualizacja obecnie Cię nie obejmuje, Twoje nagrody LIVE pozostaną niezmienione, ale obserwuj nas!

    Proporcjonalne nagrody LIVE są częścią naszego nieustającego zaangażowania na rzecz wzbogacania doświadczania TikToka dla naszej społeczności. Będziemy nadal monitorować interakcje twórców z nową aktualizacją i w razie potrzeby możemy wprowadzić dostosowania, aby z czasem ulepszyć Proporcjonalne nagrody LIVE. Doceniamy Twoją cierpliwość!

    Kwalifikowanie się do nagrody nie oznacza, że masz do niej prawo. TikTok ma pełną swobodę decydowania o dostępności i wysokości nagród, które są przyznawane na zasadzie dobrowolności.

    Chcesz zwiększyć swój potencjał nagród, a jednocześnie rozwijać społeczność? Dowiedz się więcej o proporcjonalnych nagrodach LIVE tutaj.

    


    Często zadawane pytania

    Szukasz informacji przed rozpoczęciem pracy? Sprawdź często zadawane pytania poniżej.

    


    Czym są Diamenty? Jak zdobyć Diamenty?

    Diamenty odzwierciedlają Twoją popularność i ranking na platformie. TikTok przydziela twórcom Diamenty na podstawie poziomu zaangażowania widzów w ich treści, w tym z Prezentów i Płatnych komentarzy. Im większa popularność twórcy oraz zaangażowanie i wkład wysokiej jakości na platformie, tym więcej Diamentów może zebrać użytkownik.

    


    Czy ta zmiana dotyczy wszystkich moich nagród z transmisji LIVE?

    Nowa formuła nagród dotyczy tylko filmów LIVE, w których jesteś gospodarzem. Filmy LIVE, w których jesteś uczestnikiem, ale nie gospodarzem (np. jako gość na wspólnej transmisji LIVE), obecnie nie liczą się do nowej formuły nagród. W tych przypadkach stosowana będzie poprzednia formuła nagród.

    


    Co jest liczone jako ważny dzień transmisji LIVE?

    Aby Twoja transmisja LIVE została uznana za „dzień LIVE”, musisz prowadzić transmisję LIVE przez co najmniej 25 minut łącznie w ciągu dnia. Jeśli Twoja transmisja LIVE obejmuje kilka dni, liczony będzie tylko dzień, w którym zakończysz transmisję LIVE. Na przykład jeśli będziesz prowadzić LIVE od 23:00 w poniedziałek do 7:00 w środę, tylko środa będzie liczyć się jako dzień LIVE.

    


    Co jest liczone jako nowy unikatowy obserwujący?

    Aby użytkownik został uznany za nowego unikatowego obserwującego, musi zacząć Cię obserwować w pokoju LIVE podczas trwania transmisji LIVE i pozostać Twoim obserwatorem do końca transmisji LIVE. Jeśli ten sam użytkownik zacznie Cię obserwować, a następnie przestanie wiele razy podczas Twojej transmisji LIVE, zostanie policzony tylko raz, o ile nadal będzie Cię obserwować po zakończeniu transmisji LIVE.

    


    Co oznacza „Utrzymanie się lub przekroczenie Ligi, w której rozpoczęto tydzień”?

    Ta misja tygodniowa jest dostępna tylko dla twórców w Lidze A1, A2 i A3. Aby wykonać tę misję, musisz rozpocząć tydzień w Lidze A1, A2 lub A3 i nie spaść do niższej ligi w ciągu tygodnia. Na przykład jeśli jesteś w Lidze A2 na początku poniedziałku, musisz pozostać w Lidze A2 do niedzieli. Jeśli spadniesz do Ligi A3 w dowolnej chwili w tygodniu, nie otrzymasz 1% nagród tygodniowych za wykonanie tej misji.

    


    Dlaczego misja w Lidze Twórców jest ograniczona do 1000 USD tygodniowo?

    Limit ten ma na celu zapewnienie sprawiedliwego wynagradzania twórców za ich wkład i uniknięcie nagradzania sztucznych prób oszukiwania systemu.

    


    Czym jest poziom zaangażowania w treści?

    Poziom zaangażowania w treści pokazuje, jak bardzo Twoim widzom podobają się Twoje treści. Zależy on od liczby aktywnych członków Twojego Fanklubu i zaangażowania widzów podczas Twojej sesji LIVE. Możesz podnieść poziom zaangażowania w treści, zdobywając więcej aktywnych fanów, częściej wchodząc w interakcje z widzami i zwiększając liczbę wyświetleń, polubień, komentarzy itp.

    


    Gdzie mogę sprawdzić moje nagrody?

    Szacowane nagrody możesz sprawdzić na stronie „Nagrody za LIVE”. Będziemy wyświetlać szacowane nagrody na podstawie wyników Misji z nagrodami do tego momentu, w tym Misji z nagrodami na LIVE i oszacowania Tygodniowych misji z nagrodami. Wyświetlana wartość jest aktualizowana w czasie rzeczywistym, aby pomóc w śledzeniu postępów. Do chwili otrzymania wypłat nagród na preferowane konto wszelkie wyświetlane kwoty należą do TikToka.

    


    Kiedy otrzymam nagrody po transmisji LIVE?

    Twoje nagrody za Misje na LIVE są szacowane po zakończeniu każdego filmu LIVE. Twoje nagrody za Misje tygodniowe są szacowane co poniedziałek na podstawie Misji tygodniowych wykonanych w ciągu ostatniego tygodnia. Możesz otrzymać nagrody tygodniowe lub złożyć wniosek o nie dopiero po zakończeniu tygodnia, w niedzielę w nocy.

    


    Gdzie mogę sprawdzić moje łączne nagrody tygodniowe?

    Łączne nagrody możesz wyświetlić w obszarze „Zestawienia tygodniowe”na stronie „Nagrody za LIVE”. Zestawienia będą pokazywać wszystkie szacowane nagrody za Misje na LIVE i Misje tygodniowe w każdym tygodniu.

    


    Jaki jest przedział czasowy Misji tygodniowych? Kiedy otrzymam moje nagrody za Misję tygodniową?

    Misje tygodniowe trwają od 00:00:00 w poniedziałek do 23:59:59 w niedzielę czasu lokalnego regionu konta. Możesz wyświetlić region konta na stronie „Ustawienia i prywatność”. Należy pamiętać, że strefa czasowa UTC-7 będzie stosowana dla wszystkich użytkowników w Stanach Zjednoczonych. Nagrody za Misje tygodniowe na dany tydzień zostaną zaktualizowane w kolejny poniedziałek. Na początku każdego nowego tygodnia postęp w Misjach tygodniowych zostanie zresetowany. Obliczymy nagrody za poprzedni tydzień i zaktualizujemy je na Twoim koncie.

    


    Czym jest korekta jakości treści?

    Treści lub postępowanie łamiące nasze Zasady społeczności i/lub Zasady monetyzacji LIVE mogą doprowadzić do częściowego lub pełnego ograniczenia kwalifikowanych nagród, a także tymczasowego zawieszenia Twojego konta i/lub możliwości monetyzacji Platformy. Rażące i/lub powtarzające się naruszenia Zasad społeczności, Zasad monetyzacji LIVE, Kodeksu postępowania twórcy i/lub Warunków świadczenia usług mogą doprowadzić do trwałego zawieszenia konta lub możliwości monetyzacji na Platformie.
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