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WSTEP

Analiza zagrozen i wyzwan zwigzanych z funkcjonowaniem mediéw
w spoleczenstwie informacyjnym stanowi aktualny i wazny temat ba-
dawczy. XXI wiek stawia przed ludzkoscig coraz to nowsze wyzwania.
Rozwdj nowych technologii powoduje powstawanie nowych zjawisk
w mediach, a otoczenie technologiczne i prawne podlega ciggtym i dy-
namicznym zmianom. Nalezy podkresli¢, ze problematyka medidw jest
bardzo szeroka, jako ze dzialalno$¢ medidw jest bardzo réznorodna.
Prawo mediéw dotyczy takich dziedzin, jak prawo prasowe, prawo au-
torskie, prawo reklamy, prawo internetu czy funkcjonowanie nadawcéw
radiowych i dostawcow audiowizualnych ustug medialnych. Zawarte
w niniejszym opracowaniu teksty stanowig rezultat badan autoréw nad
budzacymi ich zainteresowanie naukowe problemami. Wyboér zagadnien
w publikacji zwigzany jest z szeroko rozumianymi mediami. Celem
autoréw bylo przyblizenie Czytelnikom najistotniejszych zagadnien
prawnych zwigzanych z prasg drukowana, radiem i telewizjg, internetem
oraz zagrozen i wyzwan towarzyszacych ich funkcjonowaniu.

Przekazywana w rece Czytelnikow publikacja dotyka problematyki bar-
dzo zywo dyskutowanej zaréwno w Polsce, jak i w wielu innych krajach.
W artykule zatytulowanym ,,Zmiana paradygmatu wolnosci srodkéw
spolecznego przekazu wobec nowych mediéw w dobie konwergencji”
prof. dr hab. Jacek Sobczak przybliza pojecie nowych mediow, ktére
wiaze si¢ z upowszechnieniem komputerdw i telewizjg satelitarng. Autor
zauwaza, ze nowe media zmieniajg dotychczasowy model komunikacji
masowej, a uzytkownik przestaje by¢ biernym odbiorca, pozbawionym
mozliwo$ci reagowania na nadawany komunikat. Szczegélowej analizie
poddane zostalo takze pojecie konwergencji rozumianej jako wzajemna
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remediacja roznych technologii: telefonu, telewizji i komputera, z ktd-
rych kazda jest hybryda technicznych, spolecznych i ekonomicznych
praktyk.

Dr hab. Katarzyna Chalubinska-Jentkiewicz w artykule ,,Redefinicja ce-
16w interesu publicznego w nowych mediach. Od deregulacji do ponow-
nej regulacji?” wskazuje, ze rozwdj nowych technologii wymaga nowego
podejscia regulacyjnego, a takze redefinicji celow interesu publicznego
oraz obowigzkéw panstwa w procesie regulacji tych obszaréw, ktore
dotykajg kluczowych kwestii zwigzanych z funkcjonowaniem rynku
cyfrowego. Autorka omawia prawidtowo$¢ polegajaca na odejsciu od
deregulacyjnego podejscia do nowych mediéw na rzecz ponownej re-
gulacji. Zmiana technologii komunikowania zasadniczo zmienia zasady
funkcjonowania jednostek i catych spotecznosci. Wolno$¢ w srodowisku
internetowym wymaga zapewnienia bezpieczenstwa i ochrony pod-
stawowych wartosci, w tym aksjologii panstwa. W drugim artykule,
zatytutowanym ,,Droga do regulacji? Dezinformacja w przekazie me-
dialnym” przyblizone zostalo zjawisko dezinformacji. Autorka wskazuje,
ze rozwoj ery cyfrowej, ktéry mial sprawié, ze swiat bedzie bardziej
funkcjonalny, réwnocze$nie utworzyt pole dla wielu zagrozen, ktére
rosng w site w bardzo dynamicznym tempie. Chcac uzyska¢ informa-
cje o otaczajgcym $wiecie i aktualnych wydarzeniach, coraz trudniej
odrézni¢ prawde od fikeji.

Dr Maciej Ciesielski w artykule ,,Rola medidéw przy definiowaniu kwestii
bezpieczenstwa” podjal probe zdefiniowania probleméw bezpieczenstwa
oraz wyboru metod i technik neutralizowania zidentyfikowanych zagro-
zen. Omawiajac wskazane zagadnienia, autor uznal, ze na plan pierwszy
wysuwaja si¢ media i ich udziat w procesach spotecznych wplywajacych
na postrzeganie (poczucie) bezpieczenstwa, ktore nastepnie znajduja

odzwierciedlenie w tresci regulacji prawnych.

PIk dr hab. inz. Piotr Dela w artykule ,,Cele i sposoby oddziatywania
w konflikcie z wykorzystaniem cyberprzestrzeni” przedstawil najwaz-
niejsze cele wspolczesnych konfliktéw z wykorzystaniem cyberprze-
strzeni oraz sposoby ich realizacji. W pierwszej kolejno$ci uwage skupit
na istocie konfliktu w ujeciu prakseologicznym i cyberprzestrzeni jako
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srodowiska konfliktu, co umozliwilo zidentytikowanie i sklasyfikowa-
nie celow konfliktéw w dobie cyberprzestrzeni. Zaprezentowat takze
sposoby oddziatywania w konflikcie, zaliczajgc do nich dezinformacje,
propagande, oddziatywanie informatyczne i oddzialywanie kinetyczne.

Problematyke ochrony matoletnich w sieci poruszyt Karol Koscinski
w tekscie zatytutowanym ,,Ewolucja europejskich regulacji stuzacych
ochronie maloletnich przed dostgpem do tresci audiowizualnych szkod-
liwych dla ich rozwoju”, natomiast dr Filip Radoniewicz omowil zagad-
nienie zwalczania nielegalnych tre$ci w internecie. Autor wyszed! od
zalozenia, ze internet stanowi gtéwne medium stuzace rozpowszech-
nianiu wszelkiego rodzaju nielegalnych tresci, takich jak pornografia
dziecieca czy tzw. materialy terrorystyczne. Wynika to z kilku zasadni-
czych czynnikéw. Po pierwsze, z szerokiej dostepnosci internetu oraz
z jego globalnego zasiggu. Po drugie, z przeswiadczenia o mozliwosci
zachowania anonimowo$ci zaréwno przez osoby korzystajace z inter-
netu, jak i przez potencjalnych sprawcow przestepstw popelnianych za
jego posrednictwem.

Dr Monika Nowikowska w artykule ,,Mowa nienawisci a wolno$¢ wypo-
wiedzi” wykazuje, ze rozwdj nowych technologii powoduje powstawanie
nowych, niepozadanych form wypowiedzi, takich jak mowa nienawisci.
Zjawisko to wigze si¢ w gléwnej mierze z rozwojem Srodowiska inter-
netowego i szeroko pojetych medidw spotecznosciowych. Zrédel mowy
nienawi$ci doszukuje si¢ w uprzedzeniach o podlozu politycznym, re-
ligijnym, rasowym. W opinii autorki problematyka mowy nienawisci
stanowi jedno z gtéwnych wyzwan, przed jakimi staja wspotczesne
media. Poruszona tematyka ilustruje poszukiwanie kompromisu pomie-
dzy wolno$cig wypowiedzi - z jednej strony — a poszanowaniem ddbr
osobistych czlowieka - z drugiej. W drugim artykule, zatytutowanym
»Zjawisko «trollingu» w internecie” autorka omawia nowe antyspoteczne
zachowania w internecie, takie jak: dezinformacja, walka informacyjna,
trolling. Zauwaza, ze w interesie kazdego panstwa w obszarze bezpie-
czenstwa informacyjnego lezy dysponowanie skutecznym narodowym
potencjalem bezpieczenstwa zapewniajagcym gotowos¢ i zdolnos¢ do
zapobiegania zagrozeniom wystepujacym w przestrzeni informacyjnej
(infosferze).
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Dr hab. Mirostaw Karpiuk oméwit role Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji w zakresie przeciwdzialania nieuprawnionemu ograniczaniu
korzystania z wolnosci stowa w radiofonii i telewizji.

Otylia Bieniek w artykule ,Wspdlczesna reklama internetowa a po-
szanowanie prywatnej sfery zycia czlowieka” poruszyla zagadnienie
reklamy jako kontraktu zawartego miedzy uzytkownikami internetu
areklamodawcami. Autorka wskazuje, ze jednym z gtéwnych zagrozen
plynacych z funkcjonowania reklamy internetowej jest to, ze stanowi
ona podstawowy cel korporacyjnej inwigilacji internetowej. Natomiast
Izabela Staniczuk w artykule ,Dane osobowe jako «waluta» zwigzana
z uczestnictwem w mediach spolecznosciowych” przyblizyla zagadnienie
danych osobowych jako ,waluty” zwigzanej z uczestnictwem w mediach
spolecznosciowych.

Autorzy postawili sobie za cel przyblizenie Czytelnikom najistotniej-
szych zagadnien prawnych zwiazanych z zagrozeniami, jakie wynikaja
z funkcjonowania szeroko rozumianych mediéw, poszukujac pewnych
generalnych tendencji i wspdlnych zapatrywan, co do wyzwan, jakie
stoja przed nowymi mediami.

Katarzyna Chatubiriska-Jentkiewicz
Monika Nowikowska

Krzysztof Wasowski

Warszawa, 9.02.2021 r.



Jacek Sobczak

ZMIANA PARADYGMATU WOLNOSCI

SRODKOW SPOLECZNEGO PRZEKAZU

WOBEC NOWYCH MEDIOW W DOBIE
KONWERGENCJI

Pojecie nowych mediéw pojawito si¢ w obiegu spolecznym w latach
60. XX wieku. Wigze si¢ je z upowszechnieniem komputeréw i telewi-
zji satelitarnej. Praktycznie od poczatku pojawienia si¢ tego terminu
trwa spor z jednej strony o definicje tego pojecia, z drugiej — o to, jakie
$rodki przekazu nalezy zalicza¢ do nowych mediéw. Spor ten pozostanie
chyba nierozstrzygniety, gdyz ciggle pojawig si¢ zupelnie nowe $rodki
komunikowania lub odmiany juz istniejacych. Trudno w tym miejscu
dokonywac¢ przegladu rozmaitych koncepcji nowych mediéw'. Nie jest

' Kwestii ten poswigcono szereg rozpraw, wéréd ktorych wypada zwrdci¢ uwage
na: M. Szpunar, W strone nowych mediéow, Torun 2010, s. 11-76; K. Jakubowicz, Media
a demokracja w XXI wieku. Poszukiwania nowych modeli, Warszawa 2013, s. 149 i n.;
]. Olszanski, Media i dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2012; T. Goban-Klas, Onto-
logia internetu [w:] Spoleczeristwo informacyjne. Wizja czy rzeczywistosc?, red. L. Haber,
Krakow 2004; U. Eco, Nowe srodki masowego przekazu a przysztos¢ ksigzki [w:] Nowe media
w komunikacji spotecznej XX w. Antologia, red. M. Hopfinger, Warszawa 2002; P. Levy,
Drugi Potop [w:] Nowe media w komunikacji spotecznej XX w. Antologia, red. M. Ho-
pfinger, Warszawa 2002; P. Ziarek, Nowe media a polityka. Nowe formy komunikowania
w obszarze polityki [w:] Nowe media i polityka. internet, demokracja, kampanie wyborcze,
red. M. Jezinski, Torun 2009, s. 41-46; J. Jastrzebski, Etyka nowych mediow [w:] Nowe
media i polityka. internet, demokracja, kampanie wyborcze, red. M. Jezinski, Torun
2009, s. 74-78; M. Wnorowska, Nowe media w okresie hibernacji politycznej [w:] Nowe
media i polityka. internet, demokracja, kampanie wyborcze, red. M. Jezinski, Torun 2009,
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to zreszta zadanie, ktére miesci si¢ w podjetej problematyce. Piszacy te
stowa nie ma zamiaru wyrecza¢ licznej rzeszy medioznawcdw, ktdrzy
w zboznym trudzie staraja si¢ wyliczy¢ cechy nowych mediow, spierajac
sie zajadle o to, czy nalezy do nich telewizja, czy tez jedynie internet
i komputery, wywodzac, ze znamienna dla nowych medidw jest repre-
zentacja numeryczna, modularnoé¢, automatyzacja, wariancyjnosé,
transkodowanie® badz interaktywno$¢, obecnosé spoteczna, bogactwo,
autonomia, ludyczno$¢, prywatnosé czy personalizacja’.

W literaturze zwracano uwage takze na to, ze nowe media zmienia-
ja dotychczasowy model komunikacji masowej, gdyz ich uzytkownik
przestaje by¢ biernym odbiorca, pozbawionym mozliwosci reagowania
na nadawany komunikat.

Modny ostatnio termin ,,konwergencja” pochodzi od tacinskiego stowa
convergens — ,,zbiezny”*, oznacza zbieznos¢, tworzenie sie zbieznosci,
w etnografii i antropologii — podobienistwo wytworéw kulturowych
powstatych niezaleznie od siebie u réznych ludéw’. Pojemnos¢ termi-
nu ,konwergencja’ powoduje, ze obecny jest on w biologii, geologii,
antropologii, matematyce, psychologii oraz socjologii®. W politologii
termin ,,konwergencja” oznacza zblizanie si¢ do siebie, przy zachowaniu
podstawowych cech charakterystycznych, okreslonych historycznie, roz-

s.110-125; A. Grzesik-Robak, Media tradycyjne wobec nowych rozwigzar technologicznych
- szanse czy zagrozenie [w:] Nowe media a media tradycyjne. Prasa, reklama, internet,
red. M. Jezinski, Torun 2009, s. 27-35; A. Borasiniska, Nowe media — (nowa) psychologia
odbiorcy [w:] Nowe media a media tradycyjne. Prasa, reklama, internet, red. M. Jezinski,
Torun 2009, s. 36-43.

2 Zob. L. Manovich, Jezyk nowych mediow, przet. P. Cypryanski, Warszawa 2006,
s. 119-120.

* Zob. M. McQuail, Teoria komunikowania masowego, przet. M. Bucholc, A. Szulzy-
cka, Warszawa 2007, s. 156.

* J. Sondel, Stownik tacinisko-polski dla prawnikéw i historykéw, Krakéw 2006, s. 223.

° J. Tokarski, Stownik wyrazéw obcych PWN, Warszawa 1978, s. 389.

¢ Na wieloznaczno$¢ terminu ,,konwergencja” zwraca uwage K. Kopecka-Piech
wartykule Koncepcje konwergencji mediow, ,,Studia Medioznawcze” 2011/3(46), s. 11-12.
W kwestii pojmowania konwergencji w socjologii zob. E.G. Bormann, Making Communi-
cation and Group Decision Making [w:] Communication and Group Decision Making, ed. by
R.Y. Hirokawa, M. Scott Poole, Thousand Oaks 1996, s. 81, 88. Zob. takze K. Olechnicki,
P. Zalecki, Stownik socjologiczny, Torun 1997, s. 101.
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bieznych kierunkow, takich jak: liberalizm, ewolucyjny konserwatyzm
i demokratyczny socjalizm. Zjawisko to przewidywat juz w 1859 r. John
Stuart Mill”. O konwergencji méwi si¢ takze w aspekcie ekonomicznym,
jako o zblizaniu sie panstw pod wzgledem produktywnosci dochodu na
glowe mieszkanca®. Konwergencja rozpoznawana jest takze w prawie,
jako zjawisko polegajace na przejmowaniu rozwiazan prawa anglosa-
skiego na kontynencie oraz watkéw prawa kontynentalnego w Anglii.
W ten sposdb ksztattowac si¢ ma prawo europejskie, stanowigce synteze
obu tradycji prawnych, ale z przewaga common law’.

W odniesieniu do $rodkéw przekazu istnieje spor w literaturze co do
tego, kto pojecie ,konwergencji” odnidst do mediow. Wedlug Stewarta
Branda byt to Nicholas Negroponte, ktéry postuzyl sie tym okresle-
niem w 1973 r."” Natomiast Alexander Halavis wskazuje, ze kwestie
te zdefiniowat Ithiel de Sola Pool w pracy Technologies of Freedom''.

7 1.S. Mill, O wolnosci [w:] J. S. Mill, O wolnosci. O zasadzie uzytecznosci, przet.
A. Kurlandzka, E Mierzejewski, Warszawa 2003, s. 74. Zob. H. Izdebski, Doktryny
polityczno-prawne. Fundamenty wspolczesnych panstw, Warszawa 2010, s. 33-34. W li-
teraturze wskazuje sie, ze doktrynalnym skutkiem konwergencji jest ugruntowanie sie
konstrukcji i modelu demokracji liberalne;j.

8 G. Bannok, R.E. Baxter, E. Davis, Dictionary of Economics, Princeton 2003, s. 75.

° H.Izdebski, Elementy teorii filozofii prawa, Warszawa 2008, s. 196 i 281; H. Izdebski,
Doktryny..., s. 244-246; A. Peters, 1. Pagotto, Migkkie prawo jako nowa metoda zarzgdzania
w Unii Europejskiej — perspektywa prawna [w:] Nowe metody zarzqdzania w patistwach
Unii Europejskiej, red. L. Kolarska-Bobinska, Warszawa 2009. Zob. takze Z. Brodecki,
M. Konopacka, A. Brodecka-Chamera, Komparatystyka kultur prawnych, Warszawa
2010, s. 15-24 i 81-99; por. takze: T. Stawecki, Konwergencja i dywergencja porzgdkéw
prawnych w sferze tworzenia prawa [w:] Konwergencja czy dywergencja kultur i systeméw
prawnych, red. O. Nawrot, S. Sykuna, J. Zajadlo, Warszawa 2012, s. 24-74; G. Maron,
Zasady prawa jako sktadnik kultury prawnej [w:] Konwergencja..., red. O. Nawrot, S. Sy-
kuna, J. Zajadlo, s. 223-232; M. Romanowicz, Zasady interpretacji prawa traktatowego
jako Zrodto konwergencji kultur prawnych [w:] Konwergencja..., red. O. Nawrot, S. Sykuna,
J. Zajadlo, s. 291-293; M.E. Stefaniuk, T. Wo$, Zakres konwergencji w ksztattowaniu po-
zycji ustrojowej oraz sposobu ochrony praw cztowieka i obywatela przez ombudsmandow
w panistwach europejskich [w:] Konwergencja..., red. O. Nawrot, S. Sykuna, J. Zajadlo,
s.299-307.

10 S. Brand. The Media Lab: Inventing the Future at MIT, New York 1988.

1" A. Halavais, Convergence [w:] Encyclopedia of New Media: An Essential Reference to
Communication and Technology, red. S. Jones, Thousand Oaks 2003. Por. I. de Sola Pool,
Technologies of Freedom, Cambridge 1983. Za pierwszenstwem Ithiela de Sola Poola jako
»proroka” konwergencji w odniesieniu do mediéw opowiadat si¢ Henry Jenkins, Kultura
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Zdaniem Ithiela de Sola Poola konwergencja mediéw, nazywana przez
niego konwergencja trybow (convergence of modes), to zacieranie granic
miedzy srodkami przekazu (mediami), tj. poczta, telefonem i telegrafem,
a komunikacja masowg w postaci prasy drukowanej, radia i telewizji'
Podnosit on, ze ustuga przekazywana w przeszlosci przez pojedynczy
$rodek przekazu, tj. telewizje, radio, pras¢ drukowana czy telefonie, moze
by¢ obecnie realizowana na kilka réznych sposobdw. Przewidywat on, ze
rézne systemy medialne beda rywalizowa¢ migdzy sobg badz wspdtpra-
cowaé w poszukiwaniu stabilizacji". Nicholas Negroponte nie postuzyt
sie w prawdzie terminem ,,konwergencja’, ale w opublikowanej w 1979 r.
pracy sformulowat teorie nakladajacych sie trzech obszaréw, a miano-
wicie: przemystu nadawcéw telewizyjnych i radiowych (broadcast and
motion picture industry), przemystu komputerowego (computer industry)
i przemystu wydawniczego (print and publishing industry)™.

Do$¢ charakterystycznym zjawiskiem jest to, ze postugujac si¢ terminem
»konwergencja’, nie podejmowano dos¢ diugo proby sformulowania
jej definicji. W 2000 r. Jay David Bolter i Richard Grusin wskazali, ze
»konwergencja to wzajemna remediacja przynajmniej trzech waznych
technologii: telefonu, telewizji i komputera, z ktérych kazda jest hybryda
technicznych, spolecznych i ekonomicznych praktyk, oferujac swoja
wlasng $ciezke natychmiastowosci”®. Niestety w definicji tej postu-
zono sie nieostrym terminem ,remediacja’, akcentujac jego zwiazek
z konwergencja. Okreslenie to polega¢ ma na zastosowaniu jednego
srodka przekazu, ktory stanowi w okre§lonym czasie dominujacy $ro-
dek rozpowszechnienia literatury przez inne medium, nowsze. Procesy
remediacji podlega¢ majg ,,podwdjnej logice immediacji i hipermediacji,

konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, przet. M. Bernatowicz, M. Filiciak,
Warszawa 2006.

12 1. de Sola Pool, Technologies..., s. 23.

13 1. de Sola Pool, Technologies..., s. 53-54.

' N. Negroponte, Cyfrowe zZycie. Jak odnalez¢ si¢ w swiecie komputeréw, przel.
M. Lakomy, Warszawa 1997, s. 6. R. Gordon, Convergence definied [w:] Digital Journalism:
Emerging Media and the Changing Horizons of Journalism, ed. by K. Kawamoto Lanham
2003, http://www.ojr.org/ojr/business/1068686368.php (dostep: 21.02.2016 1.).

1> ].D. Bolter, R. Grusin, Remediation. Understanding New Media, Cambridge 2000,
s. 224, przektad cyt. J.S.
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czyli przezroczystosci i nieprzezroczystosci”. Dzieto w trybie imme-
diacji ma za zadanie znika¢ przed odbiorca, okazujac mu mozliwie
najwierniej prezentowang rzeczywistos¢. Natomiast w procesie hiper-
mediacji przekaz wprzega jak najwiecej réznych mediow, stajgc sie ich
konglomeratem. Przyktadem immediacji moze by¢ kino, przykladem
hipermediacji internet. Remediacja dokonuje si¢ w tzw. polu pisma, czyli
w przestrzeni, w ktorej od wiekdw wyrazat si¢ ludzki umyst, a na ktérym
trudno odrézni¢ moment, gdzie zaczyna sie to pole, a gdzie pojawia
sie umyst. Dla hipertekstu polem pisma bedzie interaktywny ekran's.

Problemem okazala si¢ takze definicja konwergencji. Wedtug Henryego
Jenkinsa przez pojecie to nalezy rozumie¢ technologiczne, przemystowe,
kulturowe, spoleczne i globalne zmiany sposobéw cyrkulacji medidéw
w obrebie kultury. Autor ten wskazuje, ze pod pojeciem tym nalezy
réwniez rozumie¢ przeptyw tre$ci miedzy réznymi platformami me-
dialnymi, poszukiwanie nowych struktur finansowania mediéw oraz
zachowania migracyjne publiczno$ci medialnej, przemieszczajacej si¢
dowolnie w poszukiwaniu rozrywki. Zauwazat on, Ze w szerszym ujeciu
konwergencja mediéw odnosi sie do sytuacji, w ktorej wspotegzystuja
ze sobg rozne systemy medialne, a tresci medialne przeplywaja miedzy
tymi systemami bez przeszkod. Tak rozumiana konwergencja nie jest
ustalonym porzadkiem, lecz ciaglym procesem lub serig zdarzen pomie-
dzy réznymi systemami medialnymi. Przeplyw tresci medialnych spo-
wodowany wzgledami komercyjnymi — konwergencje technologiczng
sprowadzal H. Jenkins gléwnie do cyfryzacji tresci medialnych; konwer-
gencje ekonomiczng do integracji horyzontalnej, okreslanej takze jako
polaczenia korporacyjne. Przez konwergencje spofeczng chcial rozumieé
obierane przez konsumentéw rozliczne strategie nawigacji w nowym,
informacyjnym $rodowisku. Natomiast konwergencje kulturowa defi-
niowat jako wykorzystywanie nowych form kreatywnosci na pograniczu
réznych technologii medialnych, przemystéow i konsumentéw mediow.
Pod pojeciem konwergencji globalnej H. Jenkins chcial rozumie¢ hy-
brydyzacje jako konsekwencje migedzynarodowego krazenia zawartosci

1o ].D. Bolter, Przestrzet pisma. Komputery, hipertekst i remediacja druku, Krakéw—
Bydgoszcz 2014, http://www.ha.art.pl/wydawnictwo/nowe-ksiazki/3480-przestrzen-pisma
(dostep: 21.02.2016 1.).
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mediéw'’. Zbieznos¢ interesow i integracji przedsiebiorstw nalezacych
do rynkéw medialnych, informatycznych, telekomunikacyjnych i roz-
rywkowych H. Jenkins okreslat jako konwergencje korporacyjng (cor-
porate convergence). Natomiast przez konwergencja oddolng (grassroots
convergence) rozumial nieformalny, czasem takze nieautoryzowany
przeplyw tre$ci medialnych, ktdry nastepuje w sytuacji, gdy konsumenci
tatwo mogg archiwizowaé, komentowa¢, przejmowac i redystrybuowac
tresci medialne. Pod pojeciem konwergencji technologicznej rozumiat
laczenie réznych funkcji w obrebie jednego urzadzenia'.

Nawigzujac do koncepcji H. Jenkinsa, Michel Dupagne i Bruce Gar-
rison wskazywali, ze konwergencja medidw jest zjawiskiem ztozonym
i wyroznic nalezy trzy jej formy: techniczng, ekonomiczna i regulacyjna.
Pierwsza z nich - techniczna — polega na wspdlnym wystepowaniu
wszystkich form komunikacji medialnej w elektronicznej, cyfrowej
formie, z zastosowaniem komputeréw. Druga - ekonomiczna — sprowa-
dza si¢ do mozliwosci uzyskania dodatkowych przychodow, zwlaszcza
zreklam, dzigki obecnosci informacji na réznych platformach. Ostatnia
- regulacyjna — moze przybierac charakter catkowity lub czesciowy™.

Do$¢ podobnie definiowali konwergencje Karol Jakubowicz, Tadeusz
Kowalski i Bohdan Jung, wyrézniajac konwergencje: przemystows, ryn-
kéw i - co szczegdlnie wazne — prawng. Przez konwergencje przemysto-
wa autorzy ci chcieli rozumie¢ fuzje przedsigbiorstw dzialajacych dotad
na réznych polach, zmierzajaca do tego, aby zakresem jednego podmiotu
gospodarczego obja¢ produkeje sprzetu koniecznego dla stworzenia
sieci, po wtore odbioru ich zawarto$ci, wreszcie samg zawarto$¢, czyli
informacje, dane i inne tresci medialne. Jako konwergencje rynkéw
widzieli oni powstawanie ustug nowego typu i nowych powigzan miedzy
réznymi partnerami dostarczajacymi te ustugi konsumentom. Wreszcie

17 H. Jenkins, Kultura konwergencji..., s. 21-23.

'8 H. Jenkins, Kultura konwergencji..., s. 256. Por. takze M. Golda-Sobczak, Conver-
gence of the Means of Social Communication and Press Law [w:] Konwergencja w prawie?,
red. ].J. Szczerbowski, Warszawa-Berlin 2016, s. 201-218.

1 M. Dupagne, B. Garrison, The meaning and influence of convergence: A qualitative
case study of newsroom work at the Tampa News Center, ,Journalism Studies” 2006/7/2,
s. 239.
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konwergencja prawna miala polega¢ na ujednoliceniu albo przynajmniej
zblizeniu przepiséw regulujacych rézne dziedziny komunikowania,
wylaczajac z tego jednak ujednolicanie przepiséw dotyczacych z jedne;j
strony telekomunikacji, radiofonii i telewizji, z drugiej — taczno$ci®.
Wywéd ten w zakresie konwergencji prawnej nie wydaje sie do konca
jasny, jednak nie ulega watpliwosci, Ze proces takowy nastepuje i ma
co najmniej dwa wymiary. Z jednej strony polskie przepisy prawne
zblizajg si¢ do rozwigzan europejskich, wypetniajac postulaty zaréwno
prawa unijnego, jak i Rady Europy. Z drugiej strony mozna zaobserwo-
wa¢ zblizanie rozwigzan prawnych dotyczacych prasy drukowanej oraz
radiofonii i telewizji. Ten ostatni proces wydaje si¢ jednak do$¢ wolny.

W Polsce prébe zdefiniowania pojecia konwergencji podjeta Katarzyna
Kopecka-Piech, przyjmujac, Ze jest ona ,,zasadg funkcjonowania $rodo-
wiska medialnego, opierajaca si¢ na upodabnianiu si¢ lub zblizaniu si¢
takich jednostek jak urzadzenia, sieci, rynki i zawartos¢, a jej egzemplifi-
kacje stanowig strategie komunikacyjne, projektowane przez nadawcow
iodbiorcéw”. Zwracala przy tym uwage na to, ze ,konwergencja ma swoj
wymiar ekonomiczny, organizacyjny, technologiczny i spoteczno-kultu-
rowym, a w zakresie zawartosci stricte medialny”*'. Lucyna Stupek pod
pojeciem konwergencji chce rozumie¢ upodabnianie sie oferty nadaw-
cow komercyjnych i publicznych w warunkach narastajacej konkurencji
rynkowej, podkreslajac, ze nadawcy komercyjni dostarczaja coraz wigcej
informacji i publicystyki, natomiast nadawcy publiczni zwiekszaja swoja
oferte w zakresie rozrywki. Te ostatnig konstatacje wypada jednak uzna¢
za wysoce watpliwa®. Autorka ta zauwaza przy tym, ze przejawem kon-

2 K. Jakubowicz, B. Jung, T. Kowalski, Zatozenia nowej ustawy o mediach elektro-
nicznych oraz nowelizacji innych ustaw, Studium w ramach PHARE PL 2001/IB/OT01,
http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/pliki/publikacje/strategie/zielona_ksiega.pdf,
s. 16 (dostep: 22.02.2016 1.).

2t K. Kopecka-Piech, Koncepgje..., s. 13-14.

2 Zob. L. Stupek [w:] Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow
2006, s. 105-106. W literaturze zauwaza sie, ze w prawdzie od dawna w komunikowaniu
masowym tresci informacyjne i dostarczajace rozrywki istnialy obok siebie, jednak wraz
z rozwojem medidéw masowych zaczely si¢ wzajemnie przenika¢. Rewolugja technolo-
giczna konca XX w. i deregulacja rynku audiowizualnego, a takze dynamiczny rozwdj
stacji komercyjnych i nasilajaca si¢ konkurencja sprawily, ze media zaczely rywalizowac
o widza, stuchacza lub czytelnika poprzez ciagle uatrakcyjnianie swojej oferty, dostarczajac
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wergencji jest zjawisko infotainment (ang. information + entertainment).
Niekiedy w literaturze wskazuje sie, ze konwergencja dotyczy z jednej
strony mediéw audiowizualnych i wykorzystujacych pismo, z drugiej
poszczegolnych typow mediow audiowizualnych. Zauwaza sie, ze nowe,
cyfrowe media podlegaja procesowi konwergencji znacznie fatwiej niz
media analogowe, szczegdlnie w warstwie analogicznej. Jako przyklad
najbardziej zaawansowanego, jesli chodzi o konwergencje narzedzia
komunikacyjnego, podaje si¢ telefon komorkowy?.

Wedlug Michata Drozdza konwergencja to caly kompleks zjawisk
wieloaspektowego upodabniania si¢ urzadzen medialnych i komuni-
kacyjnych, ktére zaczynaja petni¢ podobne funkcje, cho¢ pierwotnie
nie byly ze soba spokrewnione*. Zdaniem Krystyny Doktorowicz na
problem konwergencji nalezy spojrze¢ z punktu widzenia indywidual-
nego uzytkownika, ktory z jednej strony moze korzysta¢ z wielu funkcji
w jednym urzadzeniu mobilnym, z drugiej jednak ma dostep do tych
samych produktéw i ustug komunikacyjnych na réznych platformach.
Konwergencje ujmuje ona jako zjawisko technologiczne, podkresla-
jac, ze konwergencje technologiczng ,,w jej zaawansowanym wymiarze
umozliwiajg: pelna cyfryzacja wszystkich mediéw oraz szerokopasmo-
wa transmisja danych’, co tworzy nowg skonwertowang infrastrukture
komunikacyjng®. Koresponduje z tym stanowisko Tomasza Gobana-
-Klasa zauwazajacego, ze ,wprowadzenie kodu cyfrowego do tzw. no-
wych mediéw sprawia, ze nastepuje tacznie i konwergencja medidw,

coraz wigcej rozrywki. Objawia sie to w tym, Ze tresci rozrywkowe wkraczaja w obszar
informacji i publicystyki nie tylko w prasie popularnej czy w ofercie stacji komercyjnych,
ale takze w prasie prestizowej. Zob. R. Bartoszcze, J. Kotodziej [w:] Stownik terminologii
medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006, s. 82.

# Zob. Z. Bauer, Konwergencja [w:] Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski,
Warszawa-Bielsko-Biata 2007, s. 58-61.

# M. Drozdz, Konwergencja mediow - tendencje, modele i konsekwencje, ,Studia
Medioznawcze” 2008/3(34), s. 85. Nieco wczesniej stanowisko to zaprezentowal on
wartykule Rozne wymiary konwergencji technologicznej, ,Tarnowskie Studia Teologiczne”
2007/36, s. 59.

» K. Doktorowicz, Konwergencja technologiczna i strukturalna we wspétczesnych
mediach. Skutki dla komunikacji, rynku i polityki [w:] Konwergencja mediow masowych
i jej skutki dla wspotczesnego dziennikarstwa, red. Z. Oniszczuk, M. Wielopolska-Szymura,
t. 1, Katowice 2012, s. 13.
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operujacych tym samym uniwersalnym systemem rejestracji i transmisji
informacji”*. W nieco pdzniejszej pracy wskazal on, ze konwergencja
jest polaczeniem réznych platform: mediéw drukowanych (dzienniki
i czasopisma), medidéw telekomunikacyjnych (telewizja, radio, nadaw-
cy kablowi, telewizja satelitarna) oraz internetu”. Zauwazal on przy
tym, ze idea tgczenia réznych technologii i form medidéw zwigzana byta
z procesem ich ucyfrowienia. Godzac si¢ z tym, Kazimierz Krzysztofek
podkreslal, ze masowe $rodki przekazu, telekomunikacja i komputery,
ktore pojawily sie w epoce analogowej, stanowily trzy odrebne media,
ktore obecnie stopily sie wjedno®. W literaturze wskazywano, ze proces
cyfryzacji eliminuje granice migdzy mediami, redukujac zasady ich
dzialania i sprowadzajac je do wspdlnego mianownika®. Podnoszono
przy tym, ze podstawowym zalozeniem konwergencji elektronicznej jest
dostepnos¢ ustugi niezaleznie od kanatu transmisyjnego.

Termin , konwergencja” wykorzystywany byt do opisu i wyjasnienia
wielu réznych zjawisk, co spowodowato, ze sformutowano wiele typo-
logii konwergencji, zauwazajac, ze odnosi sie ona zaréwno do tego, co
podlega konwergencji, a wiec sieci urzadzen koncowych itd., jak i do
tego, co si¢ dzieje, gdy co$ konwerguje’'. Zdaniem Davida B. Yoffie
konwergencja to unifikacja funkcji i faczenie uprzednio odrebnych
produktow przy wykorzystaniu technologii cyfrowej*2. Podobnie widzg

* T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa 2005,
s. 146.

¥ T. Goban-Klas, Radiomorfoza w kontekscie ewolucji, adaptacji i konwergencji
mediéw, ,Studia Medioznawcze” 2006/3(26), s. 18.

# K. Krzysztofek, Status mediéw cyfrowych: stare i nowe paradygmaty, ,Global Media
Journal - Polish Edition” 2006/1, s. 14.

¥ D. de Kerckhove, Inteligencja otwarta. Narodziny spoteczetistwa sieciowego, przet.
A. Hildebrandt, R. Glegota, Warszawa 2001, s. 34.

¥ T. Kulisiewicz, Konwergencja w komunikajci elektronicznej i jej wplyw na operato-
réw media i odbiorcéw [w:] Kultura 2.0. Wyzwania cyfrowej przyszlosci, red. E. Bendyk,
Warszawa 2007, s. 7, http://kpbc.umk.pl/Content/45368/Raport_Kultura_2.0.pdf (dostep:
4.07.2019 r.).

1 K. Kopecka-Piech, Koncepcje..., s. 14; E. Appelgren, Media Convergence and Digital
News Services, s. 42, http://www.csc.kth.se/utbildning/forskar/avhandlingar/doktor/2007/
AppelgrenEster.pdf (dostep: 4.07.2019 1.).

> D.B. Yoffie, Introduction: CHESS and Competing in the Age of Digital Convergence
[w:] Competing in the Age of Digital Convergence, ed. by D.B. Yoffie, Boston 1997, s. 2.
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problem David J. Collis, P. William Bane i Stephen P. Bradley, zauwazajac,
ze konwergencja jest wynikiem powstania wspdlnej sieci dystrybucyjnej
zastepujacej odrebne wczedniej sieci telefoniczne, telewizyjne i kompu-
terdw osobistych, co zmienilo dystrybucje wielu produktow i ustug®.

Niektorzy postrzegaja zjawisko konwergencji w $rodkach przekazu
jako fragment teorii mediamorfozy, stworzonej przez Rogera Fidlera.
W mysl jej zalozen media znajduja si¢ w chwili obecnej w przetomo-
wym momencie w zwigzku z przejsciem na jezyk cyfrowy. W efekcie
ulegaja przemianom nie tylko koncepcje i style komunikowania, ale
takze — w pierwszym rzedzie — narzedzia. Ich efektem jest pojawienie
sie zupelnie nowych form komunikowania**. Zwolennikiem koncepciji
mediamorfozy jest Tadeusz Kowalski, wskazujacy, ze mediamorfoza
to ,zlozony proces, ktéry dokonuje si¢ pomiedzy subiektywnymi po-
trzebami odbiorcéw, konsumentow i klientow (potrzeby kulturowe),
stanem konkurencji na rynku medidw, istniejgca strukturg polityczna
ijej zdolnosciami do uwzgledniania réznicujacych sie potrzeb i oczeki-
wan a innowacjami spolecznymi i technologicznymi™®. W tym aspekcie
konwergencja rozumiana jest jako przenikanie si¢ dostepnych tech-
nologii, takze cyfrowych, na pewnej wspoélnej platformie. Zdaniem
przywotanego autora funkcjonuje ona obok wspdtewolucji i wspot-
istnienia, polegajacych na podleganiu procesowi komplementarnosci
przez nowe formy komunikowania oraz kompleksowosci. Pod tym
ostatnim pojeciem chce on rozumie¢ proces samoregulacji mediow
i dostosowania si¢ ich do zmieniajacego si¢ otoczenia. T. Kowalski
zwraca uwage, ze zmiany dokonujace si¢ w dziedzinie komunikowania

* D.J. Collis, PW. Bane, S.P. Bradley, Winners and losers: Industry structure in the
converging World of telecommunications, computing and entertainment [w:] Competing in
the Age of Digital Convergence, ed. by D.B. Yoffie, Boston 1997, s. 161. Koresponduja z tym
stanowiskiem poglady Fredrika Hacklina, zob. F. Hacklin, Management of Convergence
in Innovation: Strategies and Capabilities for Value Creation Beyond Blurring Industry
Boundaries, Heidelberg 2007, s. 29, i Kennetha C. Killebrewa widzacego w konwergen-
cji polaczenie dostarczania technologii informatycznych oraz mozliwosci interpretacji
informacji poprzez wspélne nowe systemy jej rozpowszechniania, zob. K.C. Killebrew,
Managing media convergence: pathways to journalist cooperation, Ames, Iowa 2005, s. 40.

** R.Fidler, Medimorphosis Understanding New Media, Thousand Oaks 1997, s. XXV.

* T. Kowalski, Mediamorfoza - rzecz o przysztosci mediéw i mediach przysztosci
w aspekcie konwergencji, ,Studia Medioznawcze” 2001/1(2), s. 251 n.
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pod wplywem w pierwszym rzedzie technologii cyfrowej maja znaczng
szybkos¢, intensywnos$¢, kompleksowosé i globalny charakter, a ponadto
sg w duzym stopniu nastepstwem trudnych do przewidzenia proceséw
rynkowych. Podkresla przy tym, iz zmieniajace si¢ srodki przekazu
przejawiaja rosnaca zdolno$¢ do globalizacji zasiegu przy zachowaniu
lokalno$ci w zakresie zawartoéci. Zauwaza, ze ,motorem tych zmian
i przeobrazen jest przede wszystkim rynek i potrzeby konsumpcyjne’,
w czym widzi odwrocenie tradycyjnego schematu epoki przemystowe;.
Konstatuje, Ze zmiany w zakresie technologii konsumpcji wplywaja na
zmiany w procesie dystrybucji, te za$§ domagaja si¢ technologicznych
innowacji, umozliwiajacych zaspokojenie oczekiwan konsumentéw.
T. Kowalski wskazuje, ze w warunkach ,,burzliwego pola” poszukiwa-
nie stalych elementdw i wizja przyszlosci jest ,niezwykle pozadanym
sktadnikiem strategii postepowania i dziatania wszystkich podmiotéw
w sferze mediéw”, poczynajac od instytucji medialnych (prasowych,
radiowych i telewizyjnych), po agencje informacyjne, organy regulacyjne
czy instytucje edukacyjne w sferze dziennikarstwa i komunikowania®.

Zdaniem T. Kowalskiego rozwéj technologii cyfrowej bedzie sprzyjat
personalizacji i interaktywnosci w sferze odbioru (uzytkowania me-
diéw). Odbiorcy, a moze nawet bardziej uzytkownicy, mediéw beda
mieli w tej sytuacji znaczaco wigksze mozliwosci wyboru interesuja-
cych ich zawartosci. Zauwaza, ze szybko$¢ zmian zmniejsza pewno$é
prognozowania, wywodzac, ze przejécie na cyfrowy system produkcji
moze w przyszlosci zdecydowanie zwiekszy¢ zainteresowanie prasg®.

* T. Kowalski, Mediamorfoza..., s. 22.

7 Autor, jak sie wydaje, nie zauwaza jednak, ze moze sie okazal (i w praktyce po
pietnastu latach po ukazaniu si¢ jego artykulu tak si¢ okazato), iz bedzie to zainteresowanie
bardzo swoista prasa, czyli gtdwnie tabloidowa, sensacyjna, niemajaca specjalnych ambicji,
skierowang do ludzi niemajacych wygérowanych ambicji intelektualnych, schlebiajaca
gustom najszerszego i jednoczes$nie najmniej wyrobionego grona czytelnikow. D.R.
Spencer, The Yellow Journalism. The Press and America’s Emergence as the World Power,
Evanston 2007; W. J. Campbell, Yellow Journalism. Puncturing the Myths, Defining Lega-
cies, Westport 2001; Politicotainment. Televisions Take on the Real, ed. by K. Rieger, Bern
2007; K. Glynn, Tabloid culture: Trash Taste, Popular Power, and the Transformation of
American Television, Durham 2000; A. Blackledge, Discourse and Power in a Multilingual
World, Amsterdam 2005; L. Bennett, R. Entman, Mediated Politics. Communication in the
Future of Democracy, New York 2001; R.L. Fox, R.W. Van Sickel, Th.L. Steiger, Tabloid
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Zdaniem T. Kowalskiego rozw¢j technologii cyfrowej bedzie sprzyjat
personalizacji i interaktywnosci w sferze odbioru srodkéw przekazu.
Prognozuje on, ze rozwoj srodkdéw przekazu naruszy istniejace struktury
intereséw i powigzan, a w efekcie nalezy oczekiwa¢ nie tylko postepu, ale
takze prob jego ograniczania, hamowania intereséw spotecznych, wresz-
cie korzystania z technologii w sposdb najbardziej dogodny z punktu
widzenia partykularnych intereséw wplywowych grup medialnych.
Tak wigc cyfryzacja ujmowana jest jako czynnik wyzwalajacy konwer-
gencje®. Inni badacze stoja jednak na stanowisku, ze konwergencja
jest reakcja na zmiany rynkowe w postaci spadku czytelnictwa i na
zagrozenie spadkiem wplywow z reklam.

W literaturze ujmuje sie doé¢ szeroko czynniki sprawcze konwergencji,
wskazujac wérdd nich: innowacje technologiczne tacznie z rosnaca rola
internetu i cyfrowa rewolucja, globalizacje, ale obok niej jednocze$nie
liberalizacje, deregulacje i prywatyzacje rynku telekomunikacyjnego
i medialnego, zmiane¢ gustéw konsumenckich oraz rosngcg zamoznos¢
spoleczenstw, standaryzacj¢ technologiczng, poszukiwanie synergii,
duze aspiracje aktoréw na rynku medialnym oraz ograniczone moz-
liwosci dystrybucji materiatéw przygotowywanych z przeznaczeniem
dla tradycyjnych srodkéw przekazu®. Poza ten obszar, nakreslony przez
M.O. Wirtha, badacze w gruncie rzeczy nie wyszli, czasami jedynie od-
miennie nazywajac poszczegolne zjawiska lub okreslajac inng kolejnos¢
dzialajacych czynnikow.

justice: criminal justice in an age of media frenzy, Boulder 2007; R.L. Fox, R.W. Van Sickel,
C. Sparks, J. Tulloch, Tabloid Tales. Global Debates over Media Standards, Lanham 2000;
J. Langer, Tabloid Television, Popular Journalism and the ,Other News”, London-New
York 1998; B. Franklin, Newszak and News Media, London 1998; F. Esser, Tabloidiza-
tion of News. A Comparative Analysis of Anglo-American and German Press Journalism,
»European Journal of Communication” 1999/14. Zob. w tym przedmiocie J. Sobczak,
Europejskie standardy swobody wypowiedzi a fenomen tabloidow - miedzy obowigzkami
a odpowiedzialnoscig, ,,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2013/1, s. 91-119.

* N. Negroponte, Cyfrowe..., s. 6.

¥ M.O. Wirth, Issue in Media Convergence [w:] Handbook of media management and
economics, ed. by A.B. Albarran, S.M. Chan-Olmsted, M.O. Wirth, New Jersey 2006, s. 445,
http://naima.staff.ub.ac.id/files/2013/02/media-economic.pdf (dostep: 22.02.2016 1.).
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Zgodzi¢ si¢ wypada ze stanowiskiem Jana Krefta, Ze zjawisko konwer-
gencji powoduje wyksztalcenie sie na medialnym rynku superkonku-
rentdéw, wykorzystujacych ekonomie do walki o wyeliminowanie wspo6t-
zawodnikéw gorzej przygotowanych, stabszych i mniej znaczacych.
Wplywa to na zmiany rynkowe, polegajace na budowie nowych rynkéw,
poprzez efektywne zwielokrotnienie dostarczanej oferty®. Autor ten
wskazuje, ze prezentacja informacji na réznych platformach oddzia-
tywaé moze na zwigkszenie ekonomicznych wplywow, co zwigzane
jest z docieraniem z tre§ciami promocyjnymi do migrujacych miedzy
platformami odbiorcow*.

Pomystéw na typologie konwergencji jest w literaturze wiele. W tym
miejscu wypada jeszcze zwrdci¢ uwage na koncepcje Davida Domingo,
ktéry wyrdznit cztery wymiary konwergencji, a mianowicie: integra-
cje produkcji, wskazujac, Ze moze ona przybiera¢ formy: wspotpracy,
koordynacji i integracji. Jako drugi wymiar wskazal dzialanie wobec
pracownikow $rodkéw przekazu, ktérymi powinni by¢ w jego ujeciu
wielozadaniowi profesjonalici, gotowi stworzy¢ material dla kazdego
medium i potrafigcy zaadaptowaé materiat do kazdego rodzaju medidw.
Wyliczyt przy tym D. Domingo trzy kategorie wielozadaniowosci, a mia-
nowicie: wielozadaniowo$¢ medialng, czyli tworzenie zawartosci dla r6z-
nych mediéw, wielozadaniowos¢ tematyczna, polegajacg na umiejetnosci
przygotowania materialéw z réznych obszaréw i wielozadaniowo$¢
techniczna, w ramach ktorej pracownik jest w stanie wykonac wigkszo$¢
zadan zwigzanych z produkcja. Trzeci z wymiaréw konwergencji zwia-
zany jest z dostarczeniem mediow, a nazwany zostal przez D. Domingo
wielokanatowg dystrybucja. Ten wymiar konwergencji wydaje si¢ by¢
przy tym najbardziej widoczny dla przecietnego odbiorcy. Ostatni z wy-
miaréw konwergencji to aktywne audytorium. D. Domingo stwierdza,
ze zmiany w mediach powoduja nie tylko zanikanie réznic miedzy nimi,
ale sprawiaja takze, Ze zanika dystans miedzy nadawcami a odbiorcami,
zmieniajg si¢ relacje migdzy dziennikarzami a odbiorcami. Nastepuje
redefinicja profesjonalnego dziennikarstwa, gdyz blogi, vlogi, filmy na

0. Kreft, Problemy z konwergencjg, ,,Studia Medioznawcze” 2011/3(46), s. 29.
' PJ. Shoemaker, S.D. Reese, Mediating the Message: Theories of influences on mass
media content, New York 1996, s. 156-160, cyt. za: J. Kreft, Problemy..., s. 29.
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YouTube i inne tego typu narzedzia umozliwiaja samodzielng publikacje
materialow w sieci, sprawiajac, ze kazdy moze zaprezentowac wlasna
tre$¢ medialng i zdoby¢ medialny zasieg®. Wypada zauwazy¢, ze w tym
ostatnim zakresie D. Domingo trafnie - jak si¢ wydaje - rozpoznal
istniejace tendencje, gdyz wzrasta zainteresowanie dziennikarstwem
obywatelskim, wielka uwage przyciagaja wszelkie blogi, a coraz cz¢$ciej
prezentuje sie w telewizji filmy i zdjecia zrobione przez przypadkowych
obserwatorow, i zacheca sie przy tym wszystkich do przesytania takich
materialow®. W efekcie w dos¢ fatwy sposob poszczegolne redakceje
i wydawcy uzyskuja dostep do newséw, obnizajac w ten sposdb znaczaco
koszty. Z drugiej strony, odbiorcy wydaja sie by¢ zainteresowani taka
forma wspdlpracy z prasa i czuja si¢ zaszczyceni faktem, ze ich materialy
prezentowane sg publicznie. Wada takich dzialan jest anonimowos¢
tworcow, brak odpowiedzialno$ci za materiat i standardéw etycznych,
zaangazowanie emocjonalne. W efekcie istnieje ryzyko poniesienia
odpowiedzialno$ci cywilnej, a niekiedy nawet karnej za przedstawiany
material.

Jak podkresla sie w literaturze, zjawisko konwergencji ma charakter
niezwykle ztozony, zwlaszcza w perspektywie jego pomiaru. Dlatego tez
opracowano ramowy model kontinuum, skladajacy si¢ z pieciu pozio-
moéw: promocji krzyzowej, klonowania, kooptacji, dzielenia si¢ trescig
i wreszcie konwergencji*!. Nie wdajac si¢ w opis dzialan pozwalajacych

# D. Domingo i in., Four Dimensions of Journalistic Convergence: A preliminary
approach to current media trends at Spain, referat wygloszony podczas 8th International
Symposium on Online Journalism, Austin, Texas, 30-31.03.2007 r., s. 8-13, https://dadun.
unav.edu/bitstream/10171/5114/1/Four_dimensions_of_journalistic_convergence.pdf
(dostep: 29.01.2021 r.).

# M. Deuze, What is Journalism? Professional Identity and Ideology of Journalists
Reconsidered, ,Journalism. Theory, Practice and Criticism” 2005/6/4, s. 442-464, http://
jou.sagepub.com/content/6/4/442 (dostep: 22.02.2016 r.).

* Model ten zaproponowali L. Dailey, L. Demo, M. Spillman, The Convergence
Continnum: A Model for Studying Collaboration Between Media Newsrooms, ,,Atlantic
Journal of Communication” 2007/13/3, s. 154-155. Jako przyklad promocji krzyzowej,
bedacej pierwszym etapem na drodze do konwergencji, wskazuje si¢ w literaturze pre-
zentowanie logo stacji telewizyjnej w artykule prasowym lub odsytanie w programie
telewizyjnym do poglebionych analiz w gazecie. Zauwaza si¢ jednak, ze w centralnym
etapie $rodki przekazu jednoczesnie konkurujg i wspolpracujg ze soba, promujg i dzielg
informacjami na tematy, nad ktérymi pracuja.
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na pomiar konwergencji i odsylajac w tym zakresie do szczegétowych
badan®, wypada zgodzi¢ si¢ z pogladem, ze konwergencja jest elemen-
tem strategii firm, a dziennikarze s jedynie wykonawcami tej strate-
gii*’. Do$¢ watpliwe wydaja sie stwierdzenia, ze konwergencja winna
wspiera¢ standardy dobrego dziennikarstwa, umozliwiajac ,czerpanie
korzysci z jednoczesnego dostarczania informacji online, poprzez druk
i nadawanie tam, gdzie chcg odbiorcy™.

Zauwaza sie, ze $rodki przekazu, ktdre uleglty konwergencji, zdobyly
nowe cechy, wéréd ktérych wymienia sie zwykle interaktywnos¢, od-
masowienie czy asynchronicznos¢**. Marian Gierula zwraca uwage na
mozliwos¢ selekcji i dostosowanie komunikatu do wlasnych potrzeb,
a takze na fakt, ze konwergencja pozwala sterowa¢ uwaga odbiorcéw, co
taczy sie posrednio z kwestia tzw. pozycjonowania stron internetowych.
Podkresla on takze, ze programy telewizyjne mozna oglada¢ zaréwno
w telewizorze, jak i na komputerze i telefonie, zaréwno w czasie rzeczy-
wistym, jak i w dowolnie wybranym czasie dzigki VOD.

Wirod podzialéw konwergencji szczegdlnie interesujace wydaje sie
wyrdznienie konwergencji technologicznej, ekonomicznej i konwer-
gencji zawartoséci. Konwergencja technologiczna pojmowana jest jako
rezultat rewolucji cyfrowej, wspomaganej rozwojem innowacyjnych
rozwigzan medialnych i wigzana z procesem digitalizacji, miniaturyzacji
i hybrydyzacji. Wystepuje ona jako konwergencja urzadzen, rozwigzan

# W badaniach przeprowadzonych w 2004 r. uczestniczyly 372 media, przede
wszystkim wydawcy prasy. L. Dailey, L. Demo, M. Spillman, Most TV/Newspaper Partners
At Cross Promotion Stage, ,Newspapers Research Journal” 2005/26/4, s. 47; P.J. Shoema-
ker, S.D. Reese, Mediating..., s. 156-160; J. Gentry, Toward a cross-platform curriculum,
St. Petersburg 2004; M. Deuze, What is Multimedia Journalism?, ,,Journalism Studies”
2004/5/2, s. 140.

. Kreft, Problemy..., s. 35.

¥ J. Kolodzy, Convergence journalism: Writing and reporting across the news media,
Lanham 2006, s. 63.

M. Gierula, Odbiorca w perspektywie konwergujgcych sie mediow masowych
[w:] Konwergencja mediow masowych i jej skutki dla wspotczesnego dziennikarstwa,
red. Z. Oniszczuk, M. Wielopolska-Szymura, t. 1, Katowice 2012, s. 35-39.
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lub konwergencja cyfrowa®. Konwergencja ekonomiczna przeksztalca
logike dziatania systemow medialnych, przyczyniajac sie do narastania
procesow globalizacyjnych i integracji srodkéw przekazu®. Wystepu-
je jako konwergencja rynkowa i regulacyjna oraz jako konwergencja
korporacyjna®'. Konwergencja zawarto$ci pojmowana jest jako proces
majacy na celu stworzenie wielomedialnego produktu medialnego.

Konwergencja srodkow przekazu ma oczywiscie, oprocz wymiaru $cisle
teoretycznego, pozwalajacego na analize tego zjawiska przez medio-
znawcow, daleko wazniejszy wymiar praktyczny, sprowadzajacy sie
do wplywu skonwertowanych mediéw na odbiorce. Pociggaé moze za
soba tez powazne skutki ekonomiczne dla wlascicieli srodkow przekazu
i pracujacych w nich dziennikarzy. O tych ostatnich zwyklo sie przy tej
okazji zapomina¢, jednak grozba utraty pracy przez cze¢$¢ z nich wydaje
sie catkowicie realna.

Jak wskazuje Andrzej Adamski, skutkiem konwergencji na réznych
plaszczyznach technologicznych, ekonomicznych oraz prawnych jest
przenikanie jej zasad do najglebszych warstw ludzkiego zycia®. Zacieraja
sie w ten sposdb réznice miedzy poszczegdlnymi rozwigzaniami tech-
nologicznymi, dziedzinami prawa, ustugami medialnymi, a w efekcie
wewnetrzne granice i podzialy ludzkiego zycia, w tym granice miedzy
domem a pracg, rzeczywistoécig realng i wirtualng, bytami realnymi
i zmys$lonymi. Wskutek proceséw konwergencji zaréwno nadawca, jak
i odbiorca stajg si¢ wspoltworcami, a w efekcie dochodzi do indywiduali-
zacji oferty i personalizacji, pozwalajacej odbiorcy konfigurowac przekaz
i odbierac tylko te tresci, ktore sam wybierze. Jest to jednak w praktyce
jedynie ztudzenie, gdyz majac pozornie mozliwo$¢ wyboru, odbiorca
jest jednak tak profilowany, a nastepnie stymulowany, ze wybierze to,
czego zyczy sobie nadawca. Zaciera sie tez podzial na profesjonalne

# K. Kopecka-Piech, Koncepcje..., s. 15-25. Zob. takze A. Adamski, Media w ana-
logowym i cyfrowym swiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekonfiguracje komunikacji
spotecznej, Warszawa 2012, s. 168 i n.

% M. Drozdz, Konwergencja..., s. 90.

! K. Kopecka-Piech, Koncepcje..., s. 18 i n.

%2 A. Adamski, Media..., s. 184.



Zmiana paradygmatu wolnosci srodkow spolecznego przekazu... 31

i amatorskie srodki przekazu oraz na profesjonalnych dziennikarzy
i przypadkowych nadawcow. Oferty nadawcéw homogenizuja sie.

Pozytywnym zjawiskiem, wcigz nieprzebadanym w literaturze, wydaje
sie konwersja prawa; jednak pobiezny przeglad tej sytuacji moze budzi¢
niepokdj co do komunikatywnosci konwertowanych norm prawnych,
przystosowujacych sie do norm europejskich. Niezwykle istotny wptyw
na konwergencje prawa, zaréwno w systemie Rady Europy, jak i Unii
Europejskiej, ma judykatura — w systemie Rady Europy orzecznictwo
Europejskiego Trybunalu Praw Cztowieka, a w systemie prawnym Unii
Europejskiej - judykaty Trybunatu Sprawiedliwosci Unii Europejskie;j.

Panuje do§¢ powszechne przekonanie, ze standardy wypracowane przez
Europejski Trybunat Praw Czlowieka w Strasburgu, zar6wno w zakresie
wolnosci wypowiedzi, jak i w odniesieniu do innych wolnosci i praw
chronionych europejska Konwencja o ochronie praw czlowieka i pod-
stawowych wolnosci, sg niezmienne, nie ulegaja zadnym modyfikacjom,
przy czym kolejne judykaty rozszerzaja jedynie pole wolnosci. Przeko-
nanie to jest z gruntu bfedne®’. Nie sposob w tym miejscu dokona¢ cato-
$ciowej analizy rozwoju europejskich standardéw wolnosci wypowiedzi
w ujeciu Trybunalu w Strasburgu, konieczne jest ograniczenie rozwazan
tylko do tych kwestii, ktore odnosza si¢ do zakresu wolno$ci tabloidow.

W pierwszym rzedzie zwrdci¢ nalezy uwage, iz w orzeczeniach najpierw
Europejskiej Komisji Praw Czlowieka, a nastepnie Komitetu Praw Czlo-
wieka dominowal wyraznie az do kofica XX w. idealistyczny paradyg-
mat wolnosci prasy*, wyraznie zmierzajacy w kierunku absolutyzacji

% Dowiddt w swoim niezwykle waznym i potrzebnym, ale trudnym w percepcji,
dziele 1.C. Kaminski, Ograniczenia swobody wypowiedzi dopuszczalne w Europejskiej
Konwencji Praw Czlowieka. Analiza krytyczna, Warszawa 2010, passim. Na ewolucje
standardéw w optyce Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka zwracala uwage wczes-
niej E. Letowska, Zapewnienie skutecznosci orzeczeniom sqdéw migdzynarodowych, EPS
2010/10, s. 14-26, a takze J. Sobczak, Swoboda wypowiedzi w orzecznictwie Trybunatu
Praw Czlowieka w Strasburgu, cz. 1, ,Jus Novum” 2007/2-3, s. 5-38, cz. II, ,,Jus Novum”
2007/4, s. 5-43.

* Pierwszym, ktdry zwrdcil uwage na te kwestie, byl E Matscher, Idéalisme et réa-
lisme dans la jurisprudence de la Cour européenne des droits de ’homme [w:] Protection
des droits de 'homme: le perspective européenne: mélanges a la mémoire de Rolv Ryssdal
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