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Wstep

Oddajemy do rak Czytelnikow ksigzke, ktdra jest rezultatem badan nad lokal-
ng komunikacja polityczna w sytuacji wyborow samorzadowych — badan prowa-
dzonych w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Jagiellonskiego. Autorzy publikacji, przyjmujac rézne perspektywy badawcze,
od lat analizuja procesy i zjawiska towarzyszace wyborom lokalnym. Niniejsza
ksigzka zawiera wyniki wspolnych badan empirycznych przeprowadzonych przez
autoréw w trakcie samorzadowej kampanii wyborczej z 2010 roku w Matopolsce,
ktore sa jednoczesnie kontynuacja projektu dotyczacego lokalnej komunikacji
politycznej, zrealizowanego w okresie wybordéw samorzadowych z 2006 roku.

Fragmentaryczne wyniki badan przeprowadzonych przez autorow niniejszej
publikacji, odnoszace si¢ do kampanii z 2006 roku, mozna odnalez¢é w rozdzia-
tach prac zbiorowych, przede wszystkim w ksiazce pod redakcja Marii Magoskiej
pt. Wybory samorzqdowe w kontekscie mediow i polityki (Michal Bukowski, In-
ternauci o wyborach — analiza stow sztandarowych na forum Gazeta.pl; Jarostaw
Flis, Wybory do Sejmu i sejmiku na przykiadzie Lapanowa; Agnieszka Hess 1 Ag-
nieszka Szymanska, Medialny obraz wyborow samorzqdowych na przykiadzie
krakowskich gazet lokalnych; pracy pod redakcja Jana Szomburga pt. Jak uczynié¢
regiony motorami rozwoju i modernizacji Polski (Jarostaw Flis, System wybor-
czy utrudnia budowanie wspolnoty regionalnej), pracy zbiorowej pod redakcja
Mirostawa Steca i Katarzyny Matysy-Sulinskiej pt. Wybory i referenda lokalne
(Jarostaw Flis, Polityczne konsekwencje ordynacji wyborczej na przykladzie Ma-
fopolski) oraz pracy pod redakcja Katarzyny Churskiej-Nowak i Sebastiana Drab-
czynskiego pt. Profesjonalizacja i mediatyzacja kampanii politycznych w Pol-
sce (Agnieszka Hess, Mediatyzacja lokalnej komunikacji politycznej i strategie
partyjne w kontekscie samorzqdowych kampanii wyborczych). Wyniki badan
z roku 2006, ktore staty si¢ punktem wyjscia do analizy medialnego wizerunku
wyborow samorzadowych w kampanii z 2010 roku, zostaty ponadto zaprezento-
wane w nastgpujacych artykutach naukowych: Agnieszka Szymanska, Akomo-
dacja i atrakcyjnos¢ medialna polityki na przykladzie wyborow samorzqdowych
w Swietle publikacji krakowskich dziennikow (,,Zeszyty Prasoznawcze” 2009, nr
3-4), Agnieszka Hess, Upartyjnienie wyborow samorzqdowych jako element lo-
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kalnej komunikacji politycznej. Partie polityczne w przekazie ,, Gazety Krakow-
skiej” w kampanii samorzqdowej 2006 (,,Zeszyty Prasoznawcze” 2010, nr 1-2).

W niniejszej publikacji rozwazania autoréw skupiaja si¢ na dylemacie okre-
slonym w tytule, to znaczy na probie rozstrzygnigcia, co stanowi kryterium de-
cydujace o rezultacie wyboréw samorzadowych: OPCJA czy OSOBA? Tezy
1 pytania badawcze postawione przez autorow zostaly zweryfikowane w trzech
kluczowych obszarach analizy, ktérymi sa: rozwiazania instytucjonalne, w ra-
mach ktérych wybory sa realizowane; publiczno$é¢ wystepujaca w roli wybor-
cow; media, ktére odgrywaja zasadnicza rolg w komunikowaniu towarzyszacym
wyborom. Podstawe rozwazan stanowi zaprezentowany w rozdziale pierwszym
model matrycy samorzadowej. Celem analizy wynikéw wybordw, ktorej rezulta-
ty zostalty omdwione w rozdziale drugim, byto zweryfikowanie, w jakim stopniu
upartyjnienie i personalizacja przejawiaja si¢ w sposobach glosowania w wy-
borach samorzadowych. Badania w tym zakresie przeprowadzit Jarostaw Flis.
Podstawowym celem badan empirycznych w odniesieniu do roli mediow, ktérym
zostal poswigcony rozdziat trzeci niniejszej publikacji, byto ustalenie, jakie byty
dominujace funkcje realizowane przez matopolskie dzienniki regionalne w dzia-
faniach komunikacyjnych w odniesieniu do wyboréw samorzadowych. Analize
zawartosci krakowskiej prasy przeprowadzity Agnieszka Hess i Agnieszka Szy-
marnska. Prezentowane w niniejszym tomie wyniki badan objety takze dyskurs po-
lityczny w Internecie, ktorego dotyczy rozdziat czwarty. Celem tej czgsci analizy
byto zbadanie zakresu aktywnos$ci komunikacyjnej poszczegolnych podmiotow
politycznych, a takze ustalenie agendy tematéow w trakcie samorzadowej kam-
panii wyborczej. Badania stron internetowych przeprowadzit Michat Bukowski.

Mozliwos¢ wspolnej prezentacji wynikow badan w jednym tomie pozwolita
autorom na wieloaspektowa analiz¢ zjawisk towarzyszacych wyborom samorza-
dowym, prébe odpowiedzi na pytania dotyczace czynnikow wptywu na prefe-
rencje wyborcze oraz odwotanie si¢, w wielu miejscach publikacji, do wynikow
badan z roku 2006.



1. Matryca samorzadowa

Co jest kryterium decydujacym o rezultacie wyboréw samorzadowych: opcja
czy osoba? Dylemat zawarty w tytule tej ksiazki pojawia si¢ przy okazji catego
szeregu zjawisk towarzyszacych wyborom lokalnym. Wybory to przeciez nie tyl-
ko sam akt wrzucenia karty do glosowania do urny — to wielomiesigczny proces,
bedacy wypadkowa zachowania wielu réznych podmiotow. Strukturyzujac ten
proces zgodnie z modelem swoistej matrycy samorzadowej, w tym spotecznym
gaszczu zaleznosci mozna probowac wskazaé pewne mechanizmy i prawidtowo-
Sci. Na taka matryce samorzadowa sktadajg si¢ trzy obszary zasadnicze wyzna-
czane przez trzy osie, bedace wyznacznikiem konstytuujacych je cech jakoscio-
wych. Te trzy kluczowe obszary to, po pierwsze, rozwigzania instytucjonalne,
w ramach ktorych wybory sa realizowane; po drugie, to publiczno$é, a w szcze-
gblnosci spotecznos$¢ lokalna, ktorej mieszkancy wystepuja w roli wyborcow;
1 wreszcie, po trzecie, to media, ktére odgrywaja zasadnicza rolg w komunikowa-
niu towarzyszacym wyborom, w szczego6lnosci za$ w zakresie interpretacji i two-
rzenia zbiorowych wyobrazen na temat tego, co w danych wyborach jest tematem
kluczowym, a co moze zosta¢ pominigte.

Kazdy z tych obszaréw mozna opisa¢ i scharakteryzowac na podstawie trzech
osi okreslajacych jego cechy jakosciowe. Pierwsza z takich osi jest problem toz-
samosci (0§ tozsamosci), w przypadku ktorej na jednym biegunie znajduje si¢
tozsamos¢ lokalna, na drugim tozsamo$¢ narodowa i towarzyszace jej nieuchron-
nie ogdlnokrajowe tozsamosci ideowe. Drugg osig kazdego z obszarow matrycy
samorzadowej jest problem dystrybucji wladzy (os dystrybucji wtadzy),
gdzie na jednym biegunie mamy samorzadnos¢ terytorialna, a na drugim cen-
tralizm. Wreszcie trzecia osia, okreslajaca kazdy z obszardw, jest problem pod-
miotowosci politycznej (0§ podmiotowos$ci politycznej), rozumianej jed-
nak nie w sensie struktur administracyjnych, ale charakteru samych podmiotow
polityki. Szczegdlna role odgrywa tu pytanie, czy te podmioty majg charakter
indywidualny, czyli czy s to po prostu ludzie o unikalnych cechach, czy tez sa to
przedstawiciele ugrupowan — bytow zbiorowych, organizacji o istotnym znacze-
niu dla polityki, w szczegdlnosci partii politycznych. W trakcie przeprowadza-
nych badan matryca taka byta wykorzystywana jako struktura pojeciowa utatwia-



