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Wprowadzenie

Spoleczenstwo konsumpcyjne i konsumpcja sa od pewnego czasu przedmio-
tem wielu krytycznych analiz!, w ktérych pokazuje sie sposoby i formy osacza-
nia ludzi przez marketing i przemyst reklamowy oraz uprzedmiotowienia ich
za posrednictwem konsumpcji. Z lektury tej wylania si¢ dos¢ pesymistyczny
obraz spoleczenstwa, ktorego cztonkowie s3 poddawani wyrafinowanej i sku-
tecznej manipulacji. W swietle wyprowadzanych wnioskéw rodzi sie pytanie
o zakres wolnosci i niezaleznosci pozostawiony jednostkom w spoleczenstwie
masowe]j konsumpgji oraz o grozace im w tym spoleczenstwie zniewolenie.
Jest to wyjsciowe i kluczowe pytanie niniejszej ksigzki. Jej, wyrazony w tytule,
zamysl miesci sie w ramach wyznaczonych z jednej strony przez problem moz-
liwosci i form emancypacji jednostki, z drugiej — przez problem jej zniewole-
nia w spoleczenstwie pdznego kapitalizmu, nazywanym konsumpcyjnym dla
podkreslenia, ze konsumpcja zajmuje w nim centralne miejsce. Odwolujac sie
w tytule do terminu ,,zniewolenie”, §wiadomie nawiazuje? do przewodniej my-
$li znanej pracy Friedricha A. von Hayeka (1996). Pisana w latach czterdzie-
stych XX wieku Droga do zniewolenia jest, jak autor stwierdza na samym po-
czatku, ksigzka polityczng i gtosem w dyskusji o problemach przysztej polityki
gospodarczej. Analizowana przez von Hayeka droga do zniewolenia to ustroj
polityczny i gospodarczy zarazem, ktdry obiecujac ,,Droge do Wolnosci, jest
w rzeczywisto$ci najprostsza Droga do Niewoli” (von Hayek 1996: 33). Czer-
piac inspiracje ze wskazanego dziela, teze o zniewoleniu mozna odnie$¢ do
spoleczenstwa konsumpcyjnego i jego kultury, formutujac pytanie, czy spote-
czenstwo to, stwarzajac powszechne i w tym sensie niebywate dotad mozliwo-

! O randze konsumpcji w tym spoleczenstwie swiadcza tez opisy kondycji czlowieka i rze-
czywisto$ci spolecznej przez pryzmat konsumpcji traktowanej jako zmienna wyjasniajaca.

2 Tytul i zamyst ksiazki nie jest, w przeciwienstwie do jej zawartoéci, rezultatem pracy ko-
lektywnej.
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$ci wyboru i konsumowania débr, jednoczesnie mocg uruchomionych mecha-
nizmow nie prowadzi do uprzedmiotowienia jednostek i ich zniewolenia przez
konsumpcje oraz na czym owo zniewolenie ma polega¢. Pytanie o zniewole-
nie, zadane w perspektywie wyznaczonej przez von Hayeka, wymaga dopel-
nienia - jest nim pytanie o wolnos$¢ w spoteczenstwie konsumpcyjnym. U za-
rania tego spoleczenstwa, czyli ,,z poczatkiem dwudziestego wieku w $wiecie
zachodnim robotnik uzyskat taki stopien materialnego komfortu, bezpieczen-
stwa i niezalezno$ci osobistej, ktdry sto lat wczesniej wydawal si¢ nieomal nie-
prawdopodobny” (von Hayek 1996: 25). Jak zauwaza autor, nie bylo to dzietlem
przypadku w cywilizacji, ktéra od czaséw renesansu ,,byla przede wszystkim
cywilizacja indywidualistyczng’, a cechami owego indywidualizmu® ,,s3: szacu-
nek dla poszczegoélnego cztowieka jako czlowieka [...], uznanie jego pogladéw
i zamitowan za najwazniejsze w sferze osobistej [...] oraz przekonanie, ze jest
godnym pozadania rozwijanie przez czlowieka swych indywidualnych zdol-
nosci i upodoban” (von Hayek 1996: 22-23). ,Wiek dziewietnasty dodal do
indywidualizmu poprzedniego okresu jedynie to, ze uswiadomil wszystkim
klasom spotecznym ich wolno$¢, rozwijal nieprzerwanie i systematycznie to,
co wzrosto w sposéb nieregularny i przypadkowy” (von Hayek 1996: 25). War-
to sie zastanowi¢, co spoleczenstwo konsumpcyjne czyni z tak pojmowanym
indywidualizmem i wolnos$cig dostepna dla szerokich mas, uzyskana dzieki
bezpieczenstwu materialnemu oraz bezpieczenstwu i niezaleznosci osobistej.
Tak sformutowany problem ma, w zamysle, prowokowac¢ dyskusje nad sensem
i zakresem wolnosci i jej ograniczeniami w spoleczenstwie konsumpcyjnym.
Jako pierwsi wzieli w niej udzial autorzy kolejnych rozdzialéw, majacy, zgodnie
z zalozeniem podjetej wspolpracy naukowej, swobode wyboru analizowanego
problemu i rodzaju stawianych tez. Przyjmujac wskazang opozycje: emancy-
pacja versus zniewolenie za punkt odniesienia, w kolejnych rozdzialach sta-
ramy si¢ wskazaé praktyczny sens owego modelowego binarnego zestawienia,
w odwotaniu do socjologicznych teorii i wybranych zjawisk. Zadajemy sobie
pytanie o mozliwosci, jakie daje kultura konsumpcyjna, czyli o owa modelo-
W3 emancypacje, oraz o zagrozenia instrumentalizacjg i uprzedmiotowieniem
jednostki w spoleczenstwie konsumpcyjnym, a wiec o jej zniewolenie. Z roz-
nych punktéw widzenia i przez pryzmat réznych probleméw poddajemy ana-
lizie paradoks, o ktérym w innym miejscu pisatam, wskazujac, ze konsumpcjo-
nizm traktowany jako wyrdznik spoteczenstw konsumpcyjnych ,,i ich kultury
stal si¢ przedmiotem zawzietej krytyki, gdy nalezatoby raczej oczekiwac, ze

* Powstalego z elementéw wniesionych przez chrzescijanistwo i filozofi¢ antyku, w pelni
rozwinietego w okresie odrodzenia i odtad wzrastajacego, rozprzestrzeniajacego si¢ i tworzace-
€0 ,,to, co znamy jako cywilizacje Zachodu” (von Hayek 1996: 22).
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dostatek dobr konsumpcyjnych stuzacych zaspokojeniu wszelakiego rodzaju
potrzeb winien by¢ traktowany jako dobro” (Romaniszyn 2007: 95-96).

Rezultatem analiz przedstawionych w niniejszym tomie jest kilkuwymia-
rowy obraz sytuacji jednostki w spoteczenstwie konsumpcyjnym, pokazujacy
z jednej strony zakres jej wolnosci uzyskanej dzigki mozliwosciom konsump-
cyjnym, a z drugiej — zagrozenia reifikacjg i instrumentalizacja, czyli zniewole-
niem za posrednictwem konsumpcji. W efekcie ksigzka pokazuje rézne oblicza
spoleczenstwa konsumpcyjnego i jego kultury, istniejace w nim mozliwosci
wyboru i dzialania oraz ograniczenia i formy uprzedmiotowienia. Przedsta-
wiony opis i interpretacja rzeczywisto$ci w zadnym wypadku nie sg jeremiada.
Przeciwnie, powstal obraz wspolczesnej kultury spoleczenstwa konsumpcyj-
nego i jej nosicieli, namalowany w jasnych barwach lub, ostrozniej, z przewaga
jasnych barw.

Przystepujac do prezentacji uktadu ksigzki i zawartosci jej kolejnych roz-
dzialow, nalezy wpierw zwroci¢ uwage na wprowadzony podzial na dwie cze-
$ci réznigce sie stopniem ogolnosci analiz. I tak, czes¢ pierwsza, zatytulowang
(Bez)wolnos¢ jednostki w spoleczeristwie konsumpcyjnym, stanowia rozdziaty,
w ktorych kwestia zakresu wolnosci i jej zagrozen w spoleczenstwie konsump-
cyjnym jest przedmiotem uogdlniajacej analizy, inspirowanej przez wybrane
teorie socjologiczne traktujace o tym spoleczenstwie. Czes¢ druga, Migawki
z zycia poczgtkujgcego spoleczeristwa konsumpcyjnego, tworza natomiast roz-
dzialy podejmujace ten sam przewodni watek ksigzki, omawiany teraz na
podstawie wybranego problemu zilustrowanego na przykladzie naszego spo-
teczenstwa.

W rozdziale O sile konsumpcjonizmu, pomyslanym jako wprowadzenie do
calej ksigzki, staram si¢ nakresli¢ ogélny obraz spoteczenistwa konsumpcyjne-
go, droge wiodaca do niego, cechy jego kultury, a nastepnie nazwac i scharak-
teryzowa¢ czynniki decydujace o zniewalajacej mocy tejze kultury. Dopelnie-
niem podjetej analizy wspoltczesnej kultury jest kolejny rozdzial zatytulowany
Oblicza neomakdonaldyzacji - racjonalizacja rynku a wolnos¢ konsumenta,
w ktérym Lukasz Iwasinski, odwolujac sie do znanej koncepcji George’a Rit-
zera, precyzyjnie, krok po kroku pokazuje jej aktualnos¢ i przydatnos$¢ do
analizy wspolczesnego spoteczenstwa masowej konsumpcji, wskazujac na po-
siadane w nim przez jednostke mozliwosci dzialania oraz ich ograniczenia.
Z przeprowadzonego dowodu wynika, ze wszystkie cztery elementy i dyrek-
tywy makdonaldyzacji nadal obowiazujg i stanowig miare ludzkiego dzialania
z mocg nie mniejszg, lecz wigksza dzigki nowym mozliwo$ciom technologicz-
nym, nowym badaniom i ustaleniom naukowym, a takze dzieki skutecznemu
kamuflowaniu tychze elementéw i dyrektyw. Jak udowadnia autor, zaistniale
warunki majg swdj potencjal emancypujacy dla jednostki, tej jednak, ktora
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owej emancypacji pragnie. Rozdzial unaocznia nieoczekiwang wrecz aktual-
nos$¢ i przydatno$¢ klasycznej juz teorii do interpretacji wspoélczesnej postaci
spoleczenstwa konsumpcyjnego.

W kolejnym rozdziale, zatytulowanym Twoércza konsumpcja czy konsump-
cyjny kierat? Kameleonowe oblicze wspétczesnego konsumowania i jego wybrane
interpretacje socjologiczne, Pawel Wyborski stara si¢ subtelnie odcigé¢ od, jak
pisze, ,moralizatorskiego teoretyzowania” na temat konsumpcji. Jego tekst jest
proba odejscia od warto$ciowania w socjologii konsumpcji. Zadanie to ambit-
ne i trudne, poniewaz przedmiot rozwazan jest nasycony warto$ciami. Warto
sie przyjrze¢ wynikom zmagan wpisujacych si¢ w stary Weberowski problem
warto$ciowania w naukach spolecznych, wynikajacy z faktu, ze wszelkie opisy-
wane przez nie dzialanie ,,i — oczywidcie, w zaleznosci od okolicznosci - takze
zaniechanie dzialania oznacza zajgcie stanowiska na rzecz okreslonych warto-
$ci, a tym samym - czego si¢ dzisiaj chetnie nie dostrzega — zawsze przeciwko
innym warto$ciom” (Weber 1985: 48). Lektura rozdzialu nasuwa skojarzenia
z kategorig zaproponowang przez Ericha Fromma, jest nig ,,modus bycia™.
Wprawdzie sam autor kategorii tej nie stosuje, lecz ze znawstwem opisuje to,
co nazwatabym radoscig bycia z rzeczami i co wzmiankowana kategoria ,,mo-
dus bycia” sugeruje. Przedstawiong w rozdziale interpretacje mozemy de facto
traktowac jako modus vivendi pomiedzy Frommowskimi kategoriami ,,mie¢”
(modus posiadania) i ,,by¢” (modus bycia). Dowiadujemy si¢ z niego o tym,
jak modus bycia z rzeczami wynika z ludzkiej kreatywnosci, i poznajemy po-
tencjal tworczy tkwiacy w praktykach konsumpcyjnych.

Cze$¢ druga ksiazki rozpoczynajg rozdzialy zogniskowane wokot kwestii
personalizacji wzoréw konsumpcji. W pierwszym z nich, zatytulowanym In-
dywidualne strategie konsumpcji w warunkach nadmiaru dobr: estetyzacja kon-
sumpcji, kicz, ruchy alternatywnej konsumpcji, Gabriela Zuchowska, nawigzu-
jac do problematyki komunikowania si¢ za posrednictwem débr, przedstawia
i poddaje analizie wyrdznione przez siebie trzy typy zindywidualizowanego
konsumowania i odpowiadajace im typy konsumentdw: estetyzujacych, este-
tyzujacych inaczej, ktorych autorka nazywa amatorami kiczu, oraz konsumen-
tow ascetycznych, motywowanych przez filozofie ,,upraszczania zycia” i ochro-
ny $rodowiska. Wyrdznione sg typami idealnymi, ktére moga by¢ pomocne do
wywolania, porzadkowania i interpretacji danych empirycznych, czego probe
autorka przedstawia na podstawie swoich badan. Wskazane typy idealne per-
sonalizacji wzoréow konsumowania dowodza, ze w spoleczenstwie konsump-
cyjnym istnieja mozliwo$ci odmasowienia konsumpcji i sa one wykorzystywa-

* Przedstawiam ja w rozdziale 1.
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ne. Mozemy tworzy¢ swoj styl konsumowania i zycia dzigki istniejacemu w tej
sferze pluralizmowi i dzigki przyzwoleniu na 6w pluralizm.

Nastepny rozdzial, (Nie)przyjemnosci zielonego konsumeryzmu autorstwa
Agaty Neale, dotyczy jednej z obserwowanych form konsumenckiego akty-
wizmu i réwnoczesnie jednego ze sposobéw indywidualizacji konsumpcji,
ktérym jest konsumpcja zorientowana proekologicznie. Stanowi ona typ kon-
sumpcji ideologicznie motywowanej, a zarazem styl zycia. Konsumpcja zorien-
towana proekologicznie wynika z poczucia odpowiedzialnosci za srodowisko
przyrodnicze, kazacego akceptowac réznego rodzaju wyrzeczenia i niedogod-
nosci zwigzane z odrzucaniem produktéw, ktérych wytwarzanie i zuzywanie
prowadzi do degradacji ekosystemu. Typowi etosowego konsumenta proeko-
logicznego autorka przeciwstawia typ konsumenta poszukujacego zdrowe;j
zywnosci, ktéremu nieobojetna jest ,,kwestia ekologii”. To wlasnie konsument
motywowany przez wartosci witalne pada ofiarg manipulacji dokonywanej
przez ,zielony marketing”. Ze swej strony ,zielony marketing” odzwierciedla
wlasciwa spoleczenstwu konsumpcyjnemu tendencje do komercjalizowania
wszystkiego, co moze przynies¢ i, jak ,,zielona konsumpcja’, przynosi zysk.

Zamykajacy ksiazke rozdzial Wolni czy zniewoleni przez komensalizm?,
przygotowany przez Marka Szczepanskiego i Anne Sliz wraz z pozostalymi
autorami, dotyczy kwestii stosunkowo matlo u nas rozpoznanej, jaka jest kul-
tura jedzenia i wspolnota stotu. Jego podstawe stanowig badania empirycz-
ne przeprowadzone we wspolczesnej Polsce, wérdd restauratoréw na Slgsku
i w Warszawie, ukazujace wielo$¢ wzorédw spozywania positkéw poza domem.
Wyraza sie ona zaréwno w powstaniu i upowszechnieniu w naszym kraju no-
wych miejsc, w ktérych mozna sie stotowa¢, jak i w pojawieniu sie¢ nowych
produktow, smakow, dan i nowych sposobdw zachowania. Przedstawiony
obraz komensalizmu poszerza nasza wiedze o wspolczesnej kulturze kulinar-
nej w Polsce, pokazujac jej réznorodnos¢, ktora daje mozliwos¢ wyboru i jest
wyrazem wybordéw i kreatywnosci obu stron: restauratoréw i konsumentéw.
Przeciwwaga dla istniejacych mozliwosci i faktycznej wolnosci wyboru sa
wskazane w rozdziale: sifa tradycji i ograniczajacy nas ,,kaganiec potrzeb”

Niniejsza ksigzka, oprocz znanych teorii i watkéw dotyczacych konsumpcji,
spoleczenstwa konsumpcyjnego i jego kultury, prezentuje takze teorie i watki
malo i bardzo malto znane oraz przedstawia nowe obszary badawcze, ktére
moga stanowic inspiracje do dalszych studiéw i badan empirycznych. Jesli wy-
darzenia toczace si¢ w globalnej gospodarce i w poszczegdlnych gospodarkach
narodowych nadal beda postegpowaé w obecnym kierunku przedtuzajacej sie
recesji i niepewnosci oraz ubytku dobrych, czyli statych miejsc pracy, dajacych
masom stabilne zabezpieczenie materialne, to za jakis czas moze si¢ okazac,
ze - bez takiej intencji, lecz $wiadomi takiego prawdopodobienstwa — przy-
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gotowalismy ksiazke opisujacg pewien domykajacy sie juz rozdzial w dziejach
spoleczenstw nazywanych obecnie konsumpcyjnymi, czyli de facto ksigzke
z zakresu socjologii historycznej. Stanie si¢ tak niezawodnie, gdy z racji poste-
pujacej deregulacji rynku pracy, upadku systemu opieki spotecznej, wielkosci
zadluzenia krajow, w tym naszego, nastgpi drastyczne i dtugotrwate zubozenie
spoleczenstw dzis uwazanych za zamozne lub $redniozamozne. Wéwczas spo-
teczenstwo konsumpcyjne z jego problemami przejdzie do przesztosci, a kon-
sumpcja stanie si¢ ponownie wylacznie sposobem zaspokojenia potrzeb, jak
najbardziej podstawowych. W obliczu obecnego stanu gospodarki globalnej
i gospodarki narodowej niektérych krajow — tego podawanego do publicznej
wiadomosdci — nie jest to sytuacja nieprawdopodobna.

Krystyna Romaniszyn

Krakow, 13 czerwca 2011 roku
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Rozdziat 1 ,
Krystyna Romaniszyn

0 sile konsumpcjonizmu

Wprowadzenie

Celem tego rozdzialu jest nakreslenie kontekstu dla szczegétowych probleméw
podejmowanych w niniejszej ksigzce. Szkic rozpoczynam od przedstawienia
czynnikow, ktére doprowadzily do powstania spoteczenstwa konsumpcyjnego
- z wladciwg mu centralng rola konsumpcji — a nastepnie opisuje istote i kon-
sekwencje dokonanej zmiany, po$wigcajac uwage kulturze tego spoteczenstwa.
Koncentruje¢ si¢ w szczegdlnosci na zespole cech kultury spoleczenstwa kon-
sumpcyjnego okreslanych mianem konsumpcjonizmu. Stanowig one przed-
miot licznych krytycznych analiz, do ktérych si¢ w tym rozdziale odwoluje,
pytajac o istnienie i o istote sily konsumpcjonizmu. Obserwowanym, cenio-
nym i stale rosngcym mozliwosciom wyboru produktéw i stylow zycia towa-
rzyszy rowniez nieustannie rozszerzajacy si¢ zakres celowego i coraz bardziej
doskonalonego oddzialywania na ludzka $wiadomo$¢ i zmysty. Stwarza to
mozliwosci, nie tylko potencjalne, wyrafinowanego i skutecznego manipulo-
wania ludZzmi, i juz samo to sklania do namystu nad sposobami i sitg dzialania
konsumpcjonizmu.

Mysla przewodnig niniejszego rozdziatu jest, podzielane przeze mnie, prze-
konanie, ze idee stanowig sif¢ historiotworcza, poniewaz ,,s3 sita motoryczna
spolecznego $wiata” (Gawor 2009: 62)' i mocg logicznej konsekwencji ,,zad-
na idea nie zejdzie z widowni $wiata, dopdki nie wyczerpie calej zawartosci
swojej, ze wszystkimi jej skutkami” (Zdziechowski 1922: 85). Oznacza to, ze

! Sg to, cytowane przez autora, stowa Mariana Zdziechowskiego.
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czlowiek, wcielajac w zycie idee — ktore nastepnie w toku procesu historycz-
nego rozwijaja si¢ i ,wyczerpuja swoja zawarto$¢” — moze sam im ulega¢. Teze
te poddaje analizie na przykladzie spoteczenstwa konsumpcyjnego, rozpoczy-
najac od prezentacji idei stojacej u jego poczatkéw, badajac jej sukcesywny
rozwdj prowadzacy do sytuacji, w ktorej nasze dzielo, jakim jest spoleczenstwo
konsumpcyjne, stopniowo zaczyna sobie podporzadkowywa¢ ludzi, swoich
tworcow.

Spoteczeristwo konsumpcyjne

Konsumpcja stuzaca zaspokajaniu potrzeb to wartos¢ i cel zabiegéw kazdego
czlowieka oraz podstawowy fakt spoteczny i gospodarczy. Tym, co w ostat-
nich dekadach uczynilo konsumpcje przedmiotem tak wielu studiéw, pole-
mik i analiz krytycznych w socjologii i naukach pokrewnych, jest ranga, jaka
konsumpcja uzyskala w zamoznych spoleczenstwach zachodnich oraz wia-
zane z nig negatywne zjawiska. Wéréd nadawanych tym spofeczenstwom
imion ,,spoteczenstwo konsumpcyjne” odnosi si¢ wlasnie do faktu zasadniczej
w nich roli konsumpgji, ktora uzyskata ona wraz z uznaniem, ze konsumo-
wanie, okreslane mianem popytu wewnetrznego, jest jednym z wazniejszych
czynnikow rozwoju gospodarczego kraju.

Spoleczenstwo konsumpcyjne nie pojawito sie przypadkowo, zaistniato
w okreslonym czasie i miejscu, a zlozylo sie na to kilka okolicznosci. Owym
miejscem byly Stany Zjednoczone, gdzie po raz pierwszy - za posrednictwem
innowacji technologicznych dotyczacych produkeji (tasmy produkcyjnej)?
i organizacji pracy (naukowego nig zarzadzania) - wprowadzono w zycie ide¢
masowej produkcji z przeznaczeniem dla masowej konsumpcji oraz zasto-
sowano marketing i reklame jako powszechng zachete do nabywania débr.
Nowa metoda produkeji i nowy system pracy, upowszechniany nie bez trudu
z powodu oporu pracownikow protestujgcych przeciw dehumanizacji pracy,
umozliwily masowa produkcje z przeznaczeniem dla masowej konsumpcji
»dzieki ilosci 1 dostepnosci, rowniez finansowej, produkowanych débr, a tak-
ze dzieki wprowadzanemu systemowi kredytowemu” (Romaniszyn 2007: 98).
Innowacja, jaka stanowily karty kredytowe, wprowadzone w tym samym cza-
sie, w sposob trudny do przecenienia umozliwily masowa konsumpcje, uto-
rowaly droge do zasadniczej zmiany w sposobie pojmowania zwigzku miedzy

% Poczatkiem masowej produkeji byta zmiana technologii i organizacji pracy wprowadzona
w zaktadach Henryego Forda w 1914 roku, polegajaca na wprowadzeniu zautomatyzowanej
tasmy produkeyjnej, oémiogodzinnego dnia pracy i dobrego wynagrodzenia.
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konsumpcja i praca’® oraz do usytuowania konsumpcji w centrum uwagi i ak-
tywnosci jednostek. Ostatnia z wymienionych cech spofeczenstwa konsump-
cyjnego objawia szczegdlny paradoks polegajacy na tym, ze w spoleczenstwie
obfitosci i dostepnosci dobr, jakim ono bez watpienia jest, konsumowanie ab-
sorbuje uwage wigkszosci nie mniej niz w spoleczenstwach ubogich, ktérych
czlonkowie s3 zmuszeni do cigglego zabiegania o dobra pozwalajace zaspokoi¢
ich potrzeby i, w rezultacie, przezy¢. Oczywiscie, potrzeby — poza egzysten-
cjalnymi - s3 w tych spoleczenstwach diametralnie rézne, podobnie jak rézny
jest poziom zaspokojenia podstawowych potrzeb, uderzajace podobienstwo
polega jednak na stopniu zaabsorbowania konsumpcja i jej centralnym usy-
tuowaniu w zyciu jednostek.

Omawiane zmiany w dziedzinie gospodarki umozliwila przemiana w sfe-
rze aksjologii, poniewaz ,,tym, co przede wszystkim ksztaltuje gospodarke, sa
idee, wartosci, wyobrazenia, a takze teorie i doktryny dotyczace gospodaro-
wania” (Romaniszyn 2007: 9)*. W omawianym przypadku wartosci budujg-
ce etyke protestancka, czyli oszczgdnos¢, skromno$¢, ograniczanie potrzeb,
odkladanie gratyfikacji, skutkowaly ascetycznym stosunkiem do débr i zycia
w ogole i z tej racji stanowily powazng przeszkode dla masowego produkowa-
nia z przeznaczeniem dla masowej konsumpcji, uniemozliwiaty takze ksztal-
towanie nowych potrzeb. Aksjonormatywng barier¢ na drodze do powstania
spoleczenstwa masowej produkeji i réwnie masowej konsumpcji nalezalo
usungd, co uczyniono stopniowo, zniechecajac do ascezy jako wartosci i prze-
konujac do nowej wartosci hedonizmu pojmowanego jako jej przeciwienstwo,
czyli idgcego w parze z kultem wartosci materialnych i nieskrepowanego uzy-
wania dobr®. Przewartosciowanie, ktérego dokonano w spoteczenstwie ame-
rykanskim, oznaczalo porzucenie etosu tworcoéw kapitalizmu amerykanskie-
go (Ostendorf 1997: 163) i zastapienie go materialistycznym hedonizmem,
ktéry otworzyl nowa epoke hedonizmu (Bell 1987: 109-110). Jest to réwno-
czesnie epoka, w ktorej nastgpito oddzielenie czasu pracy i czasu wolnego
w ten sposob, ze czas pracy laczy si¢ z ograniczeniem swobody i zdolnosci
tworczych cztowieka, podporzadkowaniem urzadzeniom czy coraz bardziej

* Analizuj¢ t¢ kwestie w innej publikacji (Romaniszyn 2007).

* Badania i studia z zakresu antropologii gospodarczej pokazuja, ze rzeczywistos¢ go-
spodarcza, kulturowa i spoleczna nie s3 wobec siebie autonomiczne, gospodarka ksztaltowa-
na przez wyobrazenia i teorie o gospodarowaniu, czyli kulture symboliczna, jest osadzona na
gruncie instytucji spolecznych, ktére ze swej strony podlegaja dziataniu regut przyjmowanych
w obszarze gospodarowania (por. Romaniszyn 1994). Przemiana spoleczenstw przemystowych
w konsumpcyjne potwierdza t¢ teorig, co staram si¢ w tym rozdziale pokazac.

> Odmiennie pojmowany hedonizm, obecny w programach réznych systeméw etycznych,
oznacza pomy$lnos¢ jednostek lub najwiekszej liczby 0sob w spoleczenstwie.



