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Wstep

Czy kryzys nas dotknie? Czy Polska na nim ucierpi? A co bedzie
z moim gospodarstwem domowym, moja rodzina i praca? Dzisiaj,
gdy we wszystkich gazetach, w kazdym serwisie informacyjnym
i wkazdym niemal domu rozmawia sie o globalnym spowolnieniu
gospodarczym, wazne jest, by by¢ gotowym na kazdy scenariusz.

Ekonomis$ci nie sg zgodni — kryzys moze uderzy¢ w nasz kraj mocno,
ale moze tez obejs$¢ sie z nami laskawie. Jak bedzie? Tego nikt nie
moze by¢ pewny, bo na koncowy efekt skladaja sie miliony zmien-
nych.

Dlatego oddaje w Twoje rece poradnik, ktéry pomoze Ci — wzorem
wielu firm i rzadéw — wprowadzi¢ oszczednoSciowy program takze
w Twoim domu. By¢ moze cze$¢ z porad jest juz Tobie znana. By¢
moze nawet cze$¢ z nich stosujesz. Jest mozliwe rowniez, ze zastoso-
wanie wszystkich nie bedzie w Twoim przypadku mozliwe.



Mozesz by¢ jednak pewnym — zastosowanie wszystkich mozliwych
do wprowadzenia zasad efektywnego gospodarowania swoimi pie-
niedzmi da Ci nawet dziesiatki tysiecy zlotych oszczedno$ci rocznie.
Mozesz z nich utworzy¢ rezerwe, mozesz je zainwestowac lub prze-
znaczy¢ na inny wybrany przez Ciebie cel. Wszystko jednak w duchu
przygladania sie kazdej zlotowce z obydwu stron.

Kryzys, spowolnienie, stagnacja, recesja czy dowolnie inna wybrana
nazwa okreslajaca obecny stan gospodarki i nastrojow na $wiecie —
kiedy$ minie. Nie chodzi jednak o to, by wraz z poprawa koniunktury
wyrzuci¢ moj poradnik do kosza. Po pierwsze, wiele z zapisanych
w nim porad ma charakter uniwersalny, chcialoby sie nawet gérno-
lotnie rzec — ponadczasowy. Po drugie, stale wykorzystywanie za-
wartych tutaj pomystow da Ci pewnos$¢, ze zaden kryzys Cie nie za-
skoczy.

Zapewne wielu z Czytelnikow nie ma zadnych oszczednosSci. Powiem
szczerze, ze do pewnego momentu sam ich nie mialem. Moéwilem:
,nie mam z czego oszczedzac, pieniedzy starcza mi tylko na wszystkie
niezbedne wydatki”. Znasz to? Wprowadzenie zawartych tutaj zasad
w zycie spowodowalo, ze nagle w moim budzecie pojawila sie spora
nadwyzka. Odkladam ja co miesigc nie tylko na rachunku oszczedno-
Sciowym, ale takze wykupilem swoéj wlasny program emerytalny.
Przygotowuje sie nie tylko na dzis, ale i na jutro. Do tego zachecam
rowniez Ciebie!
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Przede wszystkim
stworz budzet

Nie bedziesz wiedzial, ile wydajesz, nie bedziesz wiedzial, ile mozesz
zaoszczedzié, jezeli nie stworzysz planu swoich dochodéw i wydat-
kow. To podstawa kazdego programu oszczedno$ciowego i zanim
przejdziesz do kolejnych czeSci niniejszego poradnika, stworz swoj
wlasny budzet. Moze to by¢ tylko Twoéj budzet, ale najlepiej gdy jest
to budzet calego gospodarstwa domowego.

Techniczne rozwigzanie to juz Twoja indywidualna decyzja. Dosy¢
czesto doradzam rodzinie czy przyjaciotlom w kwestii tworzenia ich
wlasnych domowych budzetéow. W zaleznosci od checi, umiejetnosci
czy przyzwyczajen budzety powstaja w Excelu, Wordzie, wlasnorecz-
nie napisanej aplikacji lub po prostu w zeszycie.

Ja swoj budzet od kilku lat prowadze w arkuszu kalkulacyjnym.
Wiekszo§¢ pracy wykonuje za mnie sam program — wszelkie
przeliczenia  dokonuja  sie  automatycznie. Na  stronie
http://www.zlotemysli.pl/c/get/idFile .html mozesz pobrac
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przykladowy arkusz do tworzenia budzetu. To rozwigzanie proste,
bez fajerwerkow, ale nie o kolory, migacze i ikonki przeciez w tym
wszystkim chodzi. Celem jest, by wiedzie¢ ,na czym sie stoi” —
niezaleznie od wybranej formy najwazniejsza jest funkcja domowego
budzetu.

Jak juz zapewne wiesz, budzet to plan przychodéw i wydatkéw. Jest
to wiec raczej prognoza, ale wazne, by starac¢ sie swéj wlasny budzet
wykonywaé¢ w 100%. Przynajmniej jesli chodzi o cze$é przychodowa.
Stad wazne, by budzet byl realny. Nie sztuka bowiem jest wpisac
zawyzone przychody i zanizone wydatki. By¢ moze pojawi sie wtedy
nawet nadwyzka Srodkéw, ktéra przeznaczysz na dodatkowe
rozrywki. Tylko ze w takim wypadku jest to rownoznaczne z sytuacja,
gdy budzetu nie masz w ogole.

Pamietaj, ze z budzetem jest jak z dietg. Im jest on bardziej rygory-
styczny, im mniej jest w nim przyjemnosci, tym wieksza jest z cza-
sem pokusa, by odlozy¢ go na bok. Nie zapomnij wiec w swoim bu-
dzecie zaplanowac¢ rezerwy na wydatki niespodziewane, a takze jakas
kwote zaplanowaé¢ na rozrywke. Sam musisz zdecydowac, jak szcze-
gbélowy bedzie Twoj plan wydatkow. Przykladowo w moim budzecie
wszystkie wydatki na zakupy spozywcze to jedna rubryka — jedzenie.
Moja kolezanka rozdzielila ja na: zwykle jedzenie, slodycze, napoje
i restauracje.

Moj budzet jest przygotowywany raz na miesigc. Moja mama wydat-
ki planuje co tydzien — to jej maly niedzielny rytual. Nic nie stoi na
przeszkodzie, by tworzy¢ nawet budzety jednodniowe — te z zasady
beda duzo bardziej szczegolowe.



Po stronie przychodowej w wiekszosSci przypadkéw bedzie jedna po-
zycja — nasza pensja. W przypadku budzetu dla kilku oséb proponuje
rozdziela¢ przychody, nie sumowaé¢ ich w jedna kwote. W ten na

przyklad sposob:
Nazwa Kwota
Janek — umowa o prace 2 450 zl
Beata — umowa o prace 2 570 zt
Janek — umowa zlecenia 300 zl

To zwieksza przejrzysto$¢ pliku oraz ulatwia szybkie modyfikacje
w przypadku zmiany kwoty — np. gdy bedziesz na zwolnieniu lekar-
skim i otrzymasz 80% wynagrodzenia przypadajacego Tobie w czasie
nieprzerwanej pracy. Wpisujac kwote wynagrodzenia poshuguj sie
oczywiscie kwotg netto — czyli de facto wplywajaca na Twoje konto.

Strona wydatkow to cze$¢ duzo bardziej rozbudowana. W moim bu-
dzecie sklada sie ona z nastepujacych pozycji:

1. Mieszkanie (czynsz, oplaty).

2. Telewizja kablowa, Internet.
Telefon (stacjonarny, komorkowy).
Transport (bilety, paliwo, utrzymanie samochodu).
Kredyty (hipoteczne, gotowkowe, w koncie, karty).
Ubezpieczenia (zdrowotne, samochodu, mieszkania).

Jedzenie (jedzenie i napoje w domu i pracy).

® N oo h W

Edukacja (szkola, kursy).



9. Rozrywka (kino, teatr, restauracje).
10. Zwierzeta (karma, pielegnacja).

11. Ubrania.

12. Kosmetyki.

13. Fryzjer.

14. Emerytura, oszczednosci.

15. Opieka medyczna.

Zazwyczaj wstepna wersja budzetu jest p6zniej wielokrotnie modyfi-
kowana, gdy wszystkie wydatki (czesto jednorazowe) sie w nim znaj-
da. Po prostu w chwili tworzenia wlasnego planu nie pamietamy za-
zwyczaj o wszystkich ponoszonych przez nas wydatkach. I jest to sy-
tuacja jak najbardziej normalna, ale i bardzo utrudniajaca efektywne
zarzadzanie portfelem.

Mo6j budzet rb6zni sie tez od budzetu wielu moich kolezanek, dla
ktorych wazne miejsce zajmuje na przyklad kosmetyczka. Nie jest tez
tak, ze budzet kazdego mezczyzny czy kazdej kobiety jest identyczny.
Kazdy ma inne wydatki, zobowigzania i potrzeby. Dlatego wazne jest,
by usigs$c¢ i na podstawie historii konta bankowego i wlasnej pamieci
spisa¢ wszystkie ponoszone wydatki. Nastepnie mozna je mniej lub
bardziej dokladnie pogrupowaé. Ja wole budzet skladajacy sie
z mniejszej iloSci rubryk, ale nie mniej skuteczne sg rozwigzania
z podzialem na wieksza ilo$¢ kategorii wydatkow.

Tutaj nalezy juz postepowa¢ wedlug wlasnych preferencji. Chodzi
przeciez o to, by z budzetu korzysta¢, a nie tylko go stworzy¢. Klu-
czowa jest wiec uzyteczno$c.



Kiedy stworzysz juz swdj budzet, bedziesz wiedzial, czy masz w nim
nadwyzke czy niedobor Srodkow. Jezeli pojawil sie deficyt — przejdz
do kolejnych czesci ksiazki i wprowadz wlasny program redukecji wy-
datkow oraz ewentualnie maksymalizacji przychodow. Jesli masz
nadwyzke, to takze skorzystaj z rad, ktore znajdziesz w nastepnych
rozdzialach. Wiadomo — pieniedzy nigdy za wiele.



Jak wykorzystac sprawdzone
sposoby oszczedzania i Swiadomie
roznorzadzac swoimi pieniedzmi?
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Wstep

Czy zastanawiale§ sie kiedykolwiek, dlaczego tak wielu ludziom
ciggle brakuje pieniedzy — i to niezaleznie od tego, jak wiele zara-
biaja? Czy czesto zdarza Ci sie zachodzi¢ w glowe, na co, u diabla, po-
szla w tym miesigcu cala Twoja pensja i dlaczego mimo wcze$niej-
szego zarzekania sie znow jeste§ zmuszony korzystaé z wysoko
oprocentowanego kredytu na karcie? Czy bywaja sytuacje, w ktorych
nie potrafisz odmoéwi¢ sobie zupelie zbednego wydatku, cho¢ do-
brze wiesz, ze bedzie on kolejnym krokiem do Twojej osobistej finan-
sowej katastrofy? Czy stosujesz wowczas system zaprzeczen w stylu
,raz sie zyje” albo ,jako$ to bedzie”? A moze kupujesz co$, na co
absolutnie Cie nie sta¢, kwitujac to krotkim: ,Nie bede sie ciaggle
ograniczal”? Jesli tak, to powiniene$ wiedzie¢, ze wlasnie w momen-
cie, gdy to moéwisz, decydujesz sie na ograniczanie siebie. I cho¢
ograniczanie to nie jest jeszcze wowczas namacalne, kolejne raty do
zaplacenia szybko uswiadomia Ci, ze horacjanskie ,carpe diem” nie
powinno by¢ stosowane w dziedzinie ekonomii, rowniez ekonomii

domowego budzetu.

Napisalem ten poradnik po to, by zaoszczedzi¢ Ci czasu. Przez ponad
dziesie¢ lat borykalem sie z problemami finansowymi i patrzac
wstecz, wiem juz, ze stan mojego konta tylko posrednio uzalezniony
byt od tego, jak wiele zarabialem. Wydawanie pieniedzy jest przeciez

proste. Wszechobecne reklamy kusza nas, bySmy kupowali wiecej
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i wiecej. Moda i prestiz kaza nam nabywa¢ rzeczy, ktorych tak na-
prawde zupelnie nie potrzebujemy. Klamliwe slogany sprawiaja, ze
zaczynamy wierzy¢, iz dany towar naprawde uczyni nas szczesliwymi
(halo, ziemia do naiwniaka...), dana ushuga jest nam niezbedna do
dalszego funkcjonowania (teraz, nagle — bo dopdki nie mieliSmy
pojecia o jej istnieniu, wszystko bylo w porzadku), a jesli chcemy na-
prawde odpoczaé, moze sie to udac tylko i wylacznie dzieki egzotycz-
nej wycieczce na drugi koniec Swiata (z ktorej, notabene, wracamy
jeszcze bardziej zmeczeni). Zdrowy rozsadek podpowiada nam oczy-
widcie, by absolutnie w to wszystko nie wierzy¢, ale nasza
pod$swiadomos$¢ atakowana jest przez tego typu przekazy niemal
kazdego dnia i naprawde trudno sie temu przeciwstawié. Jak juz

wspomnialem, mnie zajelo to ponad dziesie¢ lat.

Nie pomys$l tylko, ze o wszystko obwiniam ,te wstretne reklamy”.
Byloby to z mojej strony powaznym naduzyciem. Reklama jest po-
trzebna, bySmy mogli wiedzie¢, ze taki a taki produkt w ogdle istnie-
je. Ty musisz jedynie dobrze przemysle¢, ktorych zachwalanych
towaréw naprawde potrzebujesz, a ktére zwyczajnie dajesz sobie
wciskaé, zamieniajac sie z klienta w ofiare (czego przeciez — na zdro-

wy rozum — kazdy rozsadnie mys$lacy czlowiek pragnie uniknac).

Poza niewlasciwymi wzorcami mys$lowymi, zwigzanymi z reklama
i stylem zycia, do uszczuplenia naszych portfeli przyczyniaja sie zle
nawyki. W rownym stopniu co pieniedzmi, szastamy energig elekt-
ryczng. Zuzywamy o wiele wiecej wody, niz jest to konieczne. Wyko-

rzystujemy raz lub najwyzej kilka razy produkty, ktérych moglibys$-
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my uzywac o wiele, wiele dluzej. Nie mamy pojecia, jak duzo czasu
i pieniedzy mozemy zaoszczedzi¢ dzieki wykonaniu jednego krot-
kiego telefonu czy wprowadzeniu w zycie kilku drobnych, na oko nic
nie znaczacych zmian. Zamiast tego wcigz wedrujemy po obwodzie
btednego kola i dziwimy sie, ze nie tylko nie powieksza sie stan na-

szego konta, ale wrecz ro$nie na nim debet.

Celem tego poradnika nie jest przepranie Ci moézgu. Tym zajeli sie
jaki$ czas temu specjali$ci od marketingu, a skoro siegnale$ po lek-
ture, to rozumiem, ze im sie udalo. Ja namawiam Cie (i bede to robitl

przez kolejne strony tej ksiazki), zeby$ zaczal uswiadamiac sobie:

e Ktére z podejmowanych przez Ciebie w kwestii finanséw decy-
zji faktycznie sag Twoim $wiadomym wyborem, a ktore nieSwia-
domym podazaniem za moda, prestizem i zludnymi obietni-
cami.

e Ktére przyzwyczajenia ulatwiaja Ci zycie, ktére natomiast czy-
nig je coraz bardziej skomplikowanym, a nierzadko réwniez
kosztownym.

e Ktore Twoje dzialania posrednio i bezposrednio, w krétszym
badz dluzszym czasie, przyczyniaja sie do uszczuplania Twojego

portfela, z czego na co dzien wcale nie zdajesz sobie sprawy.

Poradnik, ktory czytasz, to nic innego, jak dobra inwestycja. Koszt
jego nabycia zwroci Ci sie z nawigzka pod warunkiem wprowadzenia
w zycie przynajmniej kilku zmian, ktore tu opisuje. Kolejne sprawia

natomiast, ze zaczniesz zarabia¢ dodatkowe pienigdze przy minimal-
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nym nakladzie pracy. Oszczedzanie jest tak naprawde rowniez forma
zarobkowania, a ten poradnik, poprzez ukazanie duzej liczby trikow
z nim zwigzanych, pozwoli Ci zarabia¢ coraz wiecej. Co najwazniejsze,
jak przystalo na rasowego sknere, na kolejnych stronach tej ksigzki
zaprezentuje prawie wylaczenie te sposoby oszczedzania, ktére nie
beda wymagaly od Ciebie ponoszenia dodatkowych kosztéw. Jak
dlugo mozna shuchaé ,,prawd objawionych” o energooszczednych za-
rowkach czy zakladaniu w aucie instalacji gazowej? Zostawmy in-
westycje, ktore ,kiedy$ zwroca sie z nawigzka”, a skoncentrujmy na
takich dzialaniach, dzieki ktérym juz dzi§ poczujemy, ze odzyskali-

$my wladze nad swoimi pieniedzmi.
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Bycie sknera moze by¢ fascynujace!

Czy kupowanie sprawia Ci przyjemno$¢? Czy lubisz chodzi¢ na zaku-
py albo przeglada¢ produkty i uslugi w Internecie i ta droga je na-
bywa¢? Czy cieszysz sie jak dziecko, kiedy uruchamiasz nowiutki
sprzet grajacy albo zapalasz silnik samochodu, ktorym za chwile
wyjedziesz z salonu? Czy rado$¢ kupowania zaburza Twoje myS$lenie
do tego stopnia, ze wchodzisz w posiadanie rzeczy, na ktore Cie nie
sta¢ albo ktore sg tak naprawde zbedne i spokojnie moglbys oby¢ sie

bez nich?

Jesli tak, to z pewnoscia tytul tego rozdzialu musial Cie niezle rozba-
wi¢. Jak bowiem samoograniczenie moze by¢ fascynujace? Ale
zaraz... Czy przypadkiem Twdj dlug na karcie kredytowej, niesptaco-
ne pozyczki i wieczne kupowanie na raty nie dzialaja na Ciebie bar-
dziej ograniczajaco? Czy otwierajac kolejne koperty z ponaglajacymi
do zaplaty pismami, nie czujesz sie jak niewolnik albo przynajmnie;j
kto$, kto ciagle jest komu$ co$ winny? Czy nie jeste$ zmeczony tym,
ze za telewizor plazmowy, z ktorego przestales$ sie cieszy¢ po kilku
tygodniach, placi¢ musisz przez kilka lat? Czy naprawde uwazasz, ze
w mniejszym samochodzie albo mieszkaniu czulby$ sie mniej

szczesliwy?

Bycie sknera moze by¢ fascynujace. Nie musi, ale moze. Z cala pew-

nosScig natomiast fascynujace nie jest bycie po uszy zadluzonym. Je-
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§li juz toniesz w dlugach, czas zmieni¢ swoje wzorce myslowe, by jak

najszybciej wydosta¢ sie na brzeg, i to bez bolesnego chwytania sie

brzytwy.

Specjali$ci od marketingu dbaja o to, by§ — ogolnie rzecz ujmujac —
nie czut sie komfortowo. Pomysl: gdyby$ tak wlasnie sie czul, nie
musialby$ kupowa¢ ich towarow, a to z pewnoscig nie byloby im na
reke. Dlatego wlasnie tak wiele przekazow reklamowych zawiera tek-
sty typu: ,Aby poczu¢ sie naprawde dobrze, uzywam produktu X,
,Tylko z produktem X czuje sie bezpiecznie”, ,Zaden inny produkt
poza produktem X...” itp. Ich zadaniem jest przekonanie Cie, ze nie
masz wrecz prawa czuc sie dobrze, jesli nie posiadasz tego, co oferuje

dany sprzedawca.

Wiele przekazow reklamowych idzie o krok dalej, udowadniajac, ze
nie uzywajac danego produktu, nie mozesz uwazac sie za: prawdziwa
kobiete, prawdziwego mezczyzne, czlowieka sukcesu, kochajaca
mame, dobra corke, super babcie, ekstra zone itd. OczywiScie na-
tychmiast po dokonaniu zakupu niejako automatycznie staniesz sie

jedna z tych oséb (a bywa, ze i kilkoma naraz...).

Bycie sknera moze by¢ fascynujace z bardzo prostego powodu: zaczy-
najac zy¢ oszczednie i Swiadomie rozporzadzajac swoimi pieniedzmi,
w jednej chwili przestajesz by¢ ofiarg. Z wiecznie rolowanego za-
mieniasz sie w rolujacego. Kupujesz to, czego naprawde po-

trzebujesz, a nie to, o czym inni twierdza, ze jest Ci potrzebne.
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Uczysz sie panowa¢ nad impulsami, ktére dawniej konczyly sie nie-

potrzebnym wydawaniem mniejszych badz wiekszych kwot.

Poprzez uzyskanie kontroli nad ponoszonymi wydatkami dos$wiad-
czasz wolnoSci przez duze ,W”, nie za$ jej namiastki w postaci kolej-
nego produktu, dzieki ktéremu — jak obiecywali reklamodawcy —
~wreszcie poczujesz sie wolny” (a byly to jedynie przyslowiowe

obiecanki-cacanki).
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Wstep

Niniejsza publikacja w zamys$le autora ma by¢ pomocna dla tych
wszystkich, ktoérzy maja do czynienia z pewnymi prostymi instrumen-
tami finansowymi, takimi jak lokaty czy kredyty, a nie sa profesjonali-
stami. Dzigki wiedzy zawartej w tym poradniku tatwo bedzie mozna
sprawdzi¢ na przyklad, czy oprocentowanie kredytu, jakie podaje
bank, jest prawdziwe albo czy zysk z lokaty, ktora bank nam proponu-
je, bedzie faktycznie tak wysoki, jak méwi reklama.

By¢ moze poradnik bgdzie pomocny rowniez studentom kierunkow
zwiazanych z finansami jako tagodne wprowadzenie w tematyke,
cho¢ ze wzgledu na elementarny wrecz poziom zaawansowania nie
aspiruje on do miana ksiazki skierowanej do profesjonalistow.
Glowny nacisk kladziony jest tutaj na mozliwie najprostsze,
aczkolwiek rzetelne 1 zobrazowane przyktadami wyjasnienie tematyki.

Przyjemnej 1 pozytecznej lektury zyczy Autor.
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Wartos¢ pieniadza w czasie

Nim przejdziemy do omawiania konkretnych, praktycznych instru-
mentéw oferowanych przez rynek finansowy oraz zwiazanych z nimi
zagadnien, musimy zmierzy¢ si¢ z pewna ogolng prawda, aksjomatem
matematyki finansowej. Brzmi on nast¢pujaco:

Pieniadz traci na wartosci wraz z uptywem czasu

Stwierdzenie to wydaje si¢ dos¢ oczywiste dla kazdego, kto kiedys
posiadal wlasna gotowke 1 podejmowat decyzje dotyczace jej zadys-
ponowania. Pierwszym uzasadniajacym powyzszy aksjomat powo-
dem, ktory przychodzi do glowy, jest wystepowanie inflacji, czyli
wzrostu cen. Zjawisko to powoduje, ze za t¢ sama kwote (np. 100 zt)
po roku mozemy kupi¢ mniej. Mowimy, ze sita nabywcza pieniadza
maleje.

W uproszczeniu mozna powiedzie¢, ze inflacja to zmiana przeci¢tnego
poziomu cen. Jezeli stopa inflacji w danym roku wyniesie 10%, to
pieniadze trzymane w domu straca w ciagu tego roku prawie 10%
swej wartosci, czyli bedzie mozna za nie kupi¢ o ok. 10% towarow
mniej niz na poczatku roku.

Jednak w obecnych czasach matej inflacji nie jest to najwazniejszy
czynnik powodujacy utratg wartosci tej samej kwoty pieniedzy w cza-
sie'. Oto trzy glowne przyczyny takiego stanu rzeczy:

1. Natychmiastowos¢. Ludzka natura sprawia, ze wolimy mie¢ co$
teraz niz w przysztosci. Przekonanie to wida¢ cho¢by w powie-

' Wiecej o zjawisku inflacji w dodatku na koncu ksiazki.
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dzeniu ,,lepszy wrobel w garsci niz gotab na dachu”. Majac do
wyboru dosta¢ co$ teraz lub za rok, wigkszo$¢ z nas bedzie
chciata to mie¢ od razu. AbySmy chcieli dosta¢ co$ w przysztos-
ci bardziej niz teraz, musi to by¢ odpowiednio wigcej warte.

2. Ryzyko. Przeptyw pieniedzy (lub innego dobra) obiecany nam
w przyszto$ci moze nie zosta¢ zrealizowany z wielu przyczyn:
ptatnik moze nie by¢ w stanie wywiaza¢ si¢ ze zobowiazania,
odbiorca moze nie by¢ w stanie odebra¢ naleznosci, moga poja-
wiC si¢ inne, niezalezne od nas okolicznos$ci, uniemozliwiajace
zrealizowanie wczesniejszej] umowy.

3. Mozliwo$¢ inwestowania. Posiadajac pewna kwote pieniedzy,
mozemy decydowac o jej losie. Mozemy ja oczywiscie od razu
wydac, ale rowniez mozemy ja zainwestowac, by po pewnym
czasie mie¢ wigcej.

Warto$¢ pieniadza w czasie S$cisle wiaze si¢ z powszechnie
uzywanymi w finansach pojeciami warto$ci biezacej 1 wartosci
przysztej, ktore krotko omowie.

Wartos¢ biezaca (present value, PV)

To, ze ztotowka, ktora otrzymasz za rok, jest warta mniej niz taka
sama ztotowka dzisiaj, jest juz jasne. Jednak ile doktadnie jest ona
warta? Wiasnie na to pytanie odpowiada pojgcie wartosci biezace;.
Glowne zasady towarzyszace temu pojgciu pozwalaja szacowac
warto$¢ przysztych ptatnosci. Utatwia to podejmowanie decyzji, np.
co do wyboru inwestycji, umozliwia policzenie stopy zwrotu z inwes-
tycji, raty zaciagganego kredytu, wielko$ci emerytury.
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Wartos¢ przyszia (future value, FV)

Jest to pojecie symetryczne wzglegdem wartosci biezacej. Oznacza
warto$¢ tego, co mamy dzisiaj, np. za rok.

W kolejnych rozdziatach sprecyzuje to pojgcie i podam pewne metody
wyznaczania wartosci przyszlej 1 biezacej, tymczasem przejdzmy do
praktyki — kolejny rozdziat poswigcony bedzie najprostszej sytuacji,
z ktéra mamy do czynienia jako klient banku, czyli lokacie.
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Przedmowa

hineas Taylor Barnum, duzo bardziej znany jako P.T. Bar-

num, zyl w latach 1810-1891, ale wciaz funkcjonuje w anglo-

jezycznej kulturze popularnej. Ludzi, ktérzy wiedza, kim byt
ten wielki amerykanski przedsiebiorca, ,,pierwszy milioner show-biz-
nesu”, wlasciciel stawnego Cyrku Barnuma, uznawany za prekursora
tak cenionego dzi§ ,hipnotycznego marketingu”, autor kilku
ksigzek... itd., nie jest dzi$ zbyt wielu, jednak praktycznie kazdy, kto
na co dzien postuguje sie jezykiem angielskim, zna powszechnie
przypisywane Barnumowi powiedzenie: ,co minute rodzi sie frajer”
(w oryginale: There's a sucker born every minute").

Sprawa jest o tyle zabawna, ze, jak dowodza wspolcze$ni badacze
(P.T. Barnum, poza kultura popularng sensu stricte, jest wcigz aktu-
alny i jego zycie sie bada), Barnum nigdy nic podobnego w swych pu-
blikacjach nie napisal, a niemal na pewno takze nie wypowiedzial,
poniewaz byloby to calkiem sprzeczne z filozofig biznesu, ktorg wy-
znawat 1 ktérej zawsze pozostawal wierny. Dzi§ znawcy uwazaja, ze
zasadg Barnuma bylo raczej cos, co stalo sie o wiele p6zniej tytulem
jednej z ksigzek Joego Vitale'a, Co minute rodzi sie klient.> R6znica
niby drobna, ale jednak istotna, prawda? Zreszta autor tamtego
slawniejszego powiedzonka o .frajerze” takze, jak sie uwaza, zostal
juz zidentyfikowany. Tyle ze po prostu nim nie musimy sie tutaj bli-
zej zajmowac.

! Por.: http://en.wikipedia.org/wiki/There's _a_sucker born everv minute.
2 ViraLe J., Co minute rodzi sie klient, Gliwice 2007.
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Wracajac do Barnuma i jego biznesowej filozofii... Zgoda — reklamy
stosowane przez naszego bohatera byly przewaznie szokujace i, ogol-
nie moéwigc, przesadne, co zreszta juz wtedy dobrze pasowalo do ame-
rykanskiej mentalnoSci i $wietnie dzialalo na odbiorcéw, jednak Bar-
num zawsze staral sie swym klientom da¢ towar absolutnie najwyzszej
jakoSci. Niewazne, czy bylo to tournée po Stanach niezwykle wowczas
popularnej szwedzkiej Spiewaczki Jenny Lind, kobieta z broda, naj-
chudszy czlowiek na $wiecie czy jakakolwiek z tysiecy rzeczy, ktore
Barnum z sukcesem lansowal i na ktérych zarabial krocie.

Towar musial by¢ najwyzszej jakoS$ci. Fakt, jednak nie zawsze ozna-
czalo to, ze musial by¢ w stu procentach autentyczny (w przypadku
r6znych mumii i sporej czeSci dziwadel) albo ze musial by¢ rzeczywi-
Scie skuteczny (jak w przypadku stawnej mikstury majacej czynic¢
Murzynéw bialymi). Barnum sie naprawde staral, ale w koncu busi-
ness is business, i skoro nie da sie da¢ dzialajacego autentyku, to
trzeba da¢ co$ do niego maksymalnie zblizonego. Najwazniejsze i tak
jest zawsze zadowolenie klienta i wlasna kasa — to za$ daje sie prze-
waznie uzyska¢ przy pomocy odpowiednio pieknych opowiesci i two-
rzenia w przysztym nabywcy uroczych zludzen.

Poza elokwencja i talentem do ,hipnotycznej reklamy”, ktéra doce-
niaja u niego takie dzisiejsze znakomitosci, jak Joe Vitale, Barnum
byl kompletnym biznesmenem, ktory potrafil z rozmachem, ale sen-
sownie inwestowacé. Jego cyrk byl na przyklad pierwszym, ktory
wedrowal po §wiecie pociggiem, w dodatku ten pociag byl takze wia-
sno$cig Barnuma. Takich przykladow z biznesowej kariery Barnuma
mozna by znalez¢ cale masy.

Byl dzialaczem spolecznym, politykiem, reformatorem... caly czas
nie zapominajac o swej kasie. Wyznawal bowiem wiare w ,,zyskowna
filantropie” (ktora to idea dzisiaj jest juz powszechnie przyjeta, ale to
wlaénie P.T. Barnum zdaje sie by¢ jej odkrywca).
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W sumie ten pionier wielkiego amerykanskiego biznesu z awanturni-
czej epoki to niezwykle barwna i wciaz fascynujaca wielu ludzi posta¢
— 0 czym zreszta Swiadcza takie fakty, ze istnieje jego muzeum albo
ze wystawiono musical oparty na jego zyciowej drodze. Nawet jesli to
nie on jest autorem stawnego powiedzonka o ,frajerze”.

No a do tego Barnum mial ,,gadane” jak malo kto, dar opowiadania
i poczucie humoru, za$ doSwiadczen i najprzerozniejszych wlasnych
przemyslen naprawde mu nie brakowato. PowinniSmy mu wiec chy-
ba by¢ wdzieczni, ze napisal dla nas kilka mniejszych i wiekszych ksi-
azek... Z ktorych jedna oddajemy Ci wla$nie do rak.

Piotr Obminski
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